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У 2022 році ринок інтернет-реклами України пройшов складний

шлях до відновлення. Ми, як і більшість українців, з початком війни

перебували в шоковому стані. Всі рекламні кампанії були зупинені,

і ніхто не розумів, що буде далі.

Десь з середини березня прийшло усвідомлення, що майже всі

інструменти аналізу клієнтських активностей, які були доступні до

війни, перестали бути такими. Тому, щоб зрозуміти ситуацію на

ринку, було прийнято рішення самостійно провести збір кейсів

digital-реклами. У квітні були зібрані тестові результати, які

показали, що ринок оживає. А відгуки наших клієнтів дали нам

мотивацію продовжити збір даних до кінця року.

Починаючи з осені обсяги та періоди розміщення реклами

досягли таких обертів, що ручний збір даних по стандартним

медійним кампаніям перестав бути показовим, через неможливість

безперервного моніторингу. Тому з вересня і до кінця року ми

зосередилися на зборі тільки нестандартних кейсів, рекламних

постів в Instagram, Telegram та digital новин.

В цьому дайджесті ділимося найцікавішими прикладами, які

зустрічалися нам протягом 2022 року, та загальними

висновками щодо рекламної активності брендів, які підтримали

економіку країни.

І зараз можна точно сказати, що діджитал ринок, та і рекламний

ринок в цілому, впевнено відновлюється і як небайдужість брендів,

та насамперед людей, що за ними стоять, надають прискорення

цьому відновленню.
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Загальна хронологія проєкту
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Вересень -

Грудень 2022

Червень -

Липень 2022

Квітень -

Травень 2022

Період відновлення діджитального ринку України умовно можна 

поділити на 4 етапи:

Період перших спроб 

пристосуватися до нових умов 

існування після оговтання від 

шоку. Ринок поступово оживав та 

набував окреслень. 

Поступово кількість рекламодавців 

зростала, дивлячись на досвід інших вже 

реалізованих проєктів все більше 

Клієнтів приймали рішення виходити на 

ринок зі своїми повідомленнями.

Серпень 2022

Період коли все більше 

проявляється сміливість Клієнтів у 

креативі ситуаційному, та все 

більше спостерігається тренд до 

нормалізації креативу до 

звичайного. Саме у серпні обсяги та 

періоди розміщення реклами 

досягають таких обертів, що ручний 

збір даних перестає бути показовим, 

через неможливість безперервного 

моніторингу.

Цей період характеризується такими 

процесами як поступова стабілізація 

підходів та використаних форматів та 

часткова експансія у розмірах і масштабах 

кампаній і Клієнтів. Аналіз потребує 

зосередження тільки на спеціальних 

проєктах та нестандартних кейсах.
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КВІТЕНЬ
ринок оживає
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Приклади розміщень у квітні 2022

SINSAY: GOOGLE,

BANNER&SEARCH&SHOPPING

SKODA/BMW/DAF/JAC: 

AUTOCONSULTING.UA, BANNER

НОВА ПОШТА: 

ADPARTNER (SINOPTIK.UA), BANNER

УКРПОШТА: INFOCAR.UA, BRANDING

LIKI24: OLX.UA, BRANDING

КВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ
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ТРАВЕНЬ
період розгойдування
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Beaty напрямки кампаній

КЕЙС WATSONSUA #ЖИТТЯНЕЗУПИНИТИ: 
СОЦМЕРЕЖІ

• Watsons Ukraine 12.05 запустили флешмоб у Facebook та Instagram з

закликом демонструвати свій супротив – викладаючи світлини з

червоними устами, хештегом #ЖиттяНеЗупинити та розповідями про

свою силу та сміливість. Сам проєкт – це історії відважних українок, які

не зважаючи на обставини, не втрачають жагу до життя

• Аудиторія позитивно відреагувала на ідею проєкта і його

висвітлення в соціальних мережах. А деякі навіть прийняли активну

участь у флешмобі

PANDORA&FOBERINI: 

VOGUE, SPECIAL PROJECT (WEBSITE + YOUTUBE + IG + FB)

• Матеріал "Які вишиванки українки зберігають у себе

в гардеробах" був розроблений VOGUE за

підтримки Foberini та Pandora

• Крім цього, в рамках проєкту було створено

зворушливе відео про історії старовинних

вишиванок трьох українок

• Додатково в матеріал буди включені посилання на

колекції клієнтів, а сам проєкт анонсувався в

соцмережах VOGUE

ZARINA: 

VOGUE, SPECIAL PROJECT (WEBSITE + IG + FB)

• Матеріал "Українські родинні прикраси:

материнські талісмани крізь віки" був

розроблений VOGUE за підтримки Ювелірного

Дому ZARINA з анонсуванням у соцмережах

сайту та клієнта

• Також в рамках даного проєкту бренд закликав

підтримати флешмоб до Дня

матері #мамин_талісман_zarina і розказати

про родинні реліквії, материнські чи бабусині

прикраси-талісмани у соцмережах

ТРАКВІ ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://zarina.ua/news/flashmob-do-dnia-mater-mamyn_talisman_zarina


10

Трендові

MEDIK8: 

VOGUE, SPECIAL PROJECT (WEBSITE + YOUTUBE + IG + FB)

• Матеріал "Життя переможе смерть, а світло

переможе темряву: старовинна гуцульська паска та

великодні традиції" був розроблений Vogue за

підтримки Medik8 та дистриб’ютора бренду, компанії

Starlit Group у квітні

• Крім цього, в рамках проєкту було створено

атмосферне відео процесу приготування паски за

старовинним рецептом

• Додатково проєкт анонсувався в соцмережах Vogue

ПРИКЛАДИ ПРОМО

VOGUE FB ПОСТ IG ПОСТ TWITTER

МАТЕРІАЛ VOGUEВІДЕО YOUTUBE

КРЕАТИВ + РЕАКЦІЯ ЦА

ДАРНИЦЯ, MONOBANK, MOKO І НЕ ТІЛЬКИ:

TELEGRAM, СТІКЕРПАКИ

DARNITSAUA ДІЛИМО НА 

ЧАСТИНИ. MONO

Слава 

Україні!

MOKO

СТІКЕРИ 

ВІЙНИ

UA LIVE

ВСЕ БУДЕ 

УКРАЇНА

КИМ

АРЕСТОВИЧ

УСПОКОИТЕЛЬНЫЙ 

АРЕСТОВИЧ

ТРАКВІ ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.facebook.com/VogueUkraine/
https://www.instagram.com/tv/CcudzJRPXXo/
https://twitter.com/VogueUkraine/status/1518172697347465216
https://vogue.ua/ua/article/culture/lifestyle/zhittya-peremozhe-smert-a-svitlo-peremozhe-temryavu-velikodnya-istoriya-vogue-ua.html
https://www.youtube.com/watch?v=GmHKjUA1GlU
https://t.me/addstickers/DarnitsaUA
https://t.me/addstickers/nachastyny
https://t.me/addstickers/nachastyny
https://t.me/addstickers/SlavaUkraini_2022
https://t.me/addstickers/SlavaUkraini_2022
https://t.me/addstickers/SlavaUkraini_2022
https://t.me/addstickers/war_st
https://t.me/addstickers/war_st
https://t.me/addstickers/UkraineLive
https://t.me/addstickers/VseBudeUkraine
https://t.me/addstickers/VseBudeUkraine
https://t.me/addstickers/KimDobriyRanok
https://t.me/addstickers/arestovichua
https://t.me/addstickers/calm_arestovych
https://t.me/addstickers/calm_arestovych
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Ситуаційний Кейс UAnimals

Анджеліна Джолі в Україні

Під час візиту Анджеліни Джолі в Україну було знято ситуаційне відео, в яке 

потрапив хлопець, що не помітив зірку. Команда UAnimals швидко зреагувала і 

змогла вдало обіграти ситуацію в своєму соціальному ролику

КРЕАТИВ

ВІДЕО INSTAGRAMВІДЕО FACEBOOK

РЕАКЦІЯ ЦА FB+IG

ПОСТ FACEBOOK

ТРАКВІ ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.youtube.com/watch?v=m591pPurPrc
https://www.instagram.com/tv/CdnTeb1Me7g/
https://www.facebook.com/UAnimals.official/videos/726809335025756/
https://www.facebook.com/UAnimals.official/posts/4929919940396519
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ЧЕРВЕНЬ
зміцнення трендів
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Активізація проєктів різних напрямків
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У червні було реалізовано декілька проектів партнерства, серед яких:

1. Партнерство Укрпошта та Yakaboo - була організована акція з 09.06 до 18.06, в

рамках якої можна було отримати першу легендарну марку з кораблем у подарунок

2. Всередині додатку від Нова Пошта в галереї слайдерів було виявлено партнерство

з такими клієнтами як: Спектр Сад, INTERTOP, GoodToys.com.ua, FOZZY,

MOYO, ATHLETICS

3. Бренд постільної білизни Home Me, в рамках своєї п'ятничної рубрики "Люблю

життя", запросив до себе в Stories Instagram засновника компанії ONE

LOVE coffee Володимира Задіраку. Протягом п'ятниці Володимир показував з чого

складається його день, при цьому органічно згадував обидва бренди та їх продукти

Другим напрямком стала реклама на FB з переходом в Telegram. Деякі з кейсів:

УКРЗАЛІЗНИЦЯ KYIVSTAR ЯСЕНСВІТ VODAFONE УКРАЇНА СІЛЬПО

Та запуск каналів на TikTok, де була комунікація після 24 лютого:

MEGOGO

ELDORADOMONOBANK

NOVAPOSHTA

KYIVSTAR

UKLON

ОЩАДБАНК

JYSK

Були реалізовані кейси геймифікації від Нова пошта та Monobank. 

Щоб навчити людей пакувати правильно та не зламати

собі голову, Нова Пошта розробила спеціальний сайт із

онлайн-грою.

А Monobank, який часто робить активності щодо

збору коштів, додав у додаток нові нагороди, щоб

простимулювати людей

ЧЕРКВІ ТРА ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MTQ1OTIwMjExMjUzNDQ3
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MTQ1OTIwMjExMjUzNDQ3
https://t.me/UkrzalInfo
https://t.me/VFUkraine
https://t.me/silposilpo
https://vm.tiktok.com/ZMNjRaR6d/
https://vm.tiktok.com/ZMNjeDQmV/
https://www.tiktok.com/@monobank.ua
https://vm.tiktok.com/ZMNjeUxYy/
https://vm.tiktok.com/ZMNjeHwAe/
https://vm.tiktok.com/ZMNjRfgbv/
https://vm.tiktok.com/ZMNMoa1L3/
https://vm.tiktok.com/ZMNr4ALkW/
https://novaposhta.ua/news/rubric/2/id/10308
https://novaposhta.ua/pakuivirno/
https://novaposhta.ua/pakuivirno/


Special projects
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WATSONSUA #ЖИТТЯНЕЗУПИНИТИ: ELLE.UA

• У рамках проєкту #ЖиттяНеЗупинити, який запустила компанія

Watsons Ukraine ще 12.05, ELLE.UA поспілкувався з трьома

жінками (Аня Завертайло, Меліса Садик Та Дар’я Коломієць),

внутрішня сила яких вражає та надихає

• Розмова про війну, бізнес та сили рухатися

далі була оформлена в окремий лендінг. Крім

цього на watsons.elle.ua було розміщене посилання на деталі

про флешмоб та результати підтримки економічного фронту

Watsons Ukraine

• Додатково проєкт анонсувався в соцмережах і на сайті ELLE.UA

SYNDICATE & PAN FUND & TABLETOCHKI: 

NASHKIEV.UA

• Медіа “Наш Київ” створили SPECIAL PROJECT "Діти і війна"

у партнерстві з українським брендом одягу Syndicate та

благодійним фондом Pan Fund. В рамках

цього проєкту було зібрано малюнки дітей про війну та

перетворено їх у принти для футболок. Весь прибуток від

продажу піде на допомогу благодійному фонду “Таблеточки”

• Додатково проєкт анонсувався в соцмережах і на

сайті NASHKIEV.UA

ДАРНИЦЯ: NASHKIEV.UA

• Дарниця запустила інформаційну платформу про

ПТСР. Тут можна знайти інформацію про наслідки

пережитого стресу, дізнатися про симптоми ПТСР

та підходи до лікування чи профілактики

• Крім того у спецпроєкті спільно з Наш Київ та

експертами було розглянуто, як зменшити

руйнівний вплив від травматичних подій

• Додатково платформу та проєкт анонсувався в

соцмережах Наш Київ, лікаря, Дарниці та на

сайті NASHKIEV.UA

ЧЕРКВІ ТРА ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://nashkiev.ua/style/children-and-war
https://www.darnitsa.ua/ptsr
https://nashkiev.ua/life/ptsr
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Ситуаційний маркетинг від 

брендів в стилі ЄС

Українські бренди провели флешмоб на честь надання Україні статусу 

кандидата в членство Євросоюзу і змінили свої логотипи, відзначаючи цю 

історичну подію

У рамках цієї ініціативи зустрічалися банки, магазини, сервіси тощо

ВЧАСНО

PROM.UA

SHAFA

RAIFFEISEN BANK

ІЗІ

ПРИВАТБАНК

KABANCHIK

ZAKUPKI.PROM

ЧЕРКВІ ТРА ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://vchasno.ua/
https://prom.ua/ua/
https://shafa.ua/uk/
https://raiffeisen.ua/
https://izi.ua/
https://privatbank.ua/
https://kabanchik.ua/ua
https://zakupki.prom.ua/
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Цум Київ

#VOICESOFNATION – проєкт за участю українських артистів і зірок спорту, спрямований 

на промоцію української пісні й поезії та підтримку нашої країни у світі. ЦУМ Київ став 

партнером проєкту, про що йдеться в матеріалі з Джамалою (21.06), Ніною та 

Тонею Матвієнко (24.06), Іваном Дорном (28.06)

Додатково проєкт анонсувався в соцмережах Vogue, Jamala, Матвієнко, Дорна, ЦУМ 

Київ. Проєкт мав продовження ще в липні 2023 року

ПРИКЛАДИ ПРОМО

JAMALA 

ПОСТ FB

ПОСТ IG
JAMALA 

STORIES IG

V
O

G
U

E
 

S
T

O
R

IE
S

 I
G

МАТВІЄНКО

ПОСТ IG

ДОРН

ПОСТ IG

МАТЕРІАЛ З 

ДЖАМАЛОЮ

МАТЕРІАЛ З 

МАТВІЄНКО

КРЕАТИВ

МАТЕРІАЛ З ДОРНОМ

ЧЕРКВІ ТРА ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.youtube.com/hashtag/voicesofnation
https://www.facebook.com/VogueUkraine/posts/5340185872739993
https://www.facebook.com/VogueUkraine/posts/5340185872739993
https://www.instagram.com/tv/CfEkbh0lCGO/
https://www.instagram.com/Jamalajaaa/
https://www.instagram.com/Jamalajaaa/
https://www.instagram.com/vogue_ukraine/
https://www.instagram.com/vogue_ukraine/
https://www.instagram.com/tv/CfL1Q9SA-n1/
https://www.instagram.com/tv/CfL1Q9SA-n1/
https://www.instagram.com/tv/CfWCpa9F_Nn/
https://www.instagram.com/tv/CfWCpa9F_Nn/
https://vogue.ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-dzhamala-vikonuye-pisnyu.html
https://vogue.ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-dzhamala-vikonuye-pisnyu.html
https://vogue.ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-nina-ta-tonya-matviyenko-vikonuyut-pisnyu-oy-na-mori.html
https://vogue.ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-nina-ta-tonya-matviyenko-vikonuyut-pisnyu-oy-na-mori.html
https://vogue.ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-ivan-dorn-vikonuye-chom-chom-zemle-moya.html
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Cannes Lions Awards 2022

Три українські проєкти (Чорнобиль, Хортиця та Батьківщина-Мати) отримали

призи на міжнародному фестивалі творчості Cannes Lions в категорії дизайну, а 

Дія отримала бронзову нагороду в категорії Creative Business Transformation

ЛОГОТИП ЧОРНОБИЛЯ

Banda (срібний лев)

БРЕНДИНГ НАЦІОНАЛЬНОГО 

ЗАПОВІДНИКА "ХОРТИЦЯ"

Bickerstaff.734 (бронзовий лев)

ДІЯ

Fedoriv Agency

(бронзовий лев)

ВІЗУАЛІЗАЦІЯ КИЇВСЬКОЇ 

БАТЬКІВЩИНИ-МАТИ З ЛГБТ-

ПРАПОРОМ

Saatchi & Saatchi Ukraine

(бронзовий лев)

ЧЕРКВІ ТРА ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.lovethework.com/en-GB/awards/design-186?year=2022
https://www.lovethework.com/en-GB/entries/diia-605637
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ЛИПЕНЬ
період стабілізації
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В липні продовжується партнерство в додатку від Нова Пошта:

ЕПІЦЕНТР EVA LIKI24 FOZZYYAKABOO

Партнерство АТБ та Animal ID

• АТБ у партнерстві з ANIMAL ID запустили проєкт

для домашніх тварин, власники яких можуть

зробити паспорт для свого улюбленця за

допомогою жетонів, які можна безкоштовно

отримати у магазинах АТБ

• Більш детальна інформація за

посиланням: https://povidok.com/

• Додатково проєкт анонсувався в соцмережах та

на сайті АТБ

СЛАЙДЕР НА САЙТІ АТБ

МЕРЕЖА ПАРТНЕРІВ ANIMAL ID НА

POVIDOK.COM

Партнерство Lenovo та Repair Together

• LENOVO разом з волонтерською ініціативою REPAIR

TOGETHER провели з 01.07 по 31.07 спеціальну активність

з метою збору коштів на відновлення щонайменше 10

зруйнованих будинків для жителів одного зі звільнених сіл. З

кожного проданого ноутбука Lenovo YOGA Slim 7

планувалось перераховувати дві тисячі гривень у фонд

REPAIR TOGETHER. Більш детальна інформація за

посиланням: https://lenovo.ua/lp/repairukraine

• Додатково проєкт анонсувався на сайті LENOVO та в

соцмережах обох партнерів

ЛИПКВІ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://povidok.com/
https://lenovo.ua/lp/repairukraine
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ПУМБ: "МИ ОДНІЄЇ КРОВІ"

• Проєкт "Ми однієї крові" – це масштабна співпраця банку ПУМБ,

громадських організацій "ДонорUA" та "Агенти крові", 6

українських брендів (Harvest, Twins Store, Seven mountains,

OHUENO, Griffon Socks та "Авіація Галичини") та 4 ілюстраторів

(Sandra Ruth, Anastreela, Maliunok та Kaskia Art)

• Цілі ініціативи – зібрати кошти на покупку засобів тактичної

медицини для ЗСУ та доставку компонентів крові в гарячі точки.

Крім цього, допомогти знекровленому українському бізнесу та

просунути патріотичний український арт

• На підтримку проєкта було розміщено серію PR публікацій з

подальшим їх анонсуванням на відповідних сайтах та їх

соцмережах

BOLT UKRAINE: NASHKIEV.UA

• Медіа “Наш Київ” та BOLT UKRAINE

підготували SPECIAL PROJECT "Підслухано в

таксі", аби розповісти про людей, які віддано

виконують свої обов’язки. Творці матеріалу

поспілкувалися зі звичайними таксистами, котрі

роблять те, що від них залежить та допомагають

людям і країні

• Додатково проєкт анонсувався в соцмережах та на

сайті NASHKIEV.UA

ФАРМАК (ЛАМІКОН) & BINANCE & PARIMATCH: MEGOGO.NET

Також були активні декілька спецальних проєктів брендів, що підтримували населення та 

ЗСУ, розповідали як жити у новій реальності, та як деякі бізнеси продовжують існувати:

WIREX / UKRPATCHER & 

AMD: LIGA.NET 
GLO: BIT.UA

ЛИПКВІ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ
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• HOTLINE.FINANCE вийшов з інтеграцією в відео контетні

YOUTUBE BLOGGERS (наприклад, на каналах Загін Кіноманів

та Aleksey Durnev)

• Окремо звертаємо увагу на ситуаційні рекламні ролики з

використанням трендів та мемів сьогодення з наступними

слоганами: "Деякі істоти не здатні обирати щось інше. А ми в

Україні любимо вибирати все, навіть якщо це страховка на

hotline.finance." (№1) "Деякі істоти дивуються туалету в домі. А ми з

України. І можемо страхувати авто будь-де, хоч у туалеті." (№2),

"Деякі істоти полюють на пральні машинки. А ми з України. І

страхуємо свої машинки онлайн на hotline.finance." (№3)

HOTLINE.FINANCE: YOUTUBE, BLOGGERS & 

СИТУАЦІЙНІ РОЛИКИ 

ЗАГІН КІНОМАНІВ

СИТУАЦІЙНІ INSTAGRAM AR-МАСКИ ВІД ROUSSIN UKRAINE

Бренд ROUSSIN створив маски

доповненої реальності, щоб ще

більше привернути увагу до війни

в Україні. Окремо слід виділити

AR-маску "Україна у серці" з

фотографіями зруйнованих Міст-

Героїв України, щоб всі бачили

справжнє обличчя ворога і знали,

що ми продовжуємо обороняти

Свободу всього Світу. Приміряти

безкоштовні digital-маски можна у

Instagram перейшовши за

відповідними посиланнями ЛІНК НА МАСКУ ЛІНК НА МАСКУ ЛІНК НА МАСКУ ЛІНК НА МАСКУ

СИТУАЦІЙНІ ПОСТИ 

#SITLIKEAGIRL В INSTAGRAM

Після фотосесії Олени Зеленської у VOGUE

деякі бренди підтримали в соцмережах

флешмоб під хештегом #SITLIKEAGIRL, який

запустила українська журналістка Зоя

Звиняцьківська

ПОСТ INSTAGRAM

РЕФЕРЕНС

СІЛЬПО 

ПОСТ IG
УКРПОШТА 

ПОСТ IG
НАША РЯБА

АПЕТИТНА

ПОСТ IG

ЛИПКВІ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.youtube.com/watch?v=lLY0TYlmgoY
https://www.instagram.com/ar/614630936346059/
https://www.instagram.com/ar/370560435200161/
https://www.instagram.com/ar/407614564729353/
https://www.instagram.com/ar/485014036730942/
https://www.instagram.com/p/CgfGG1uMki9/
https://www.instagram.com/p/CgkO-JytaHE
https://www.instagram.com/p/CgkO-JytaHE
https://www.instagram.com/p/Cgl4-6hDwxH
https://www.instagram.com/p/Cgl4-6hDwxH
https://www.instagram.com/p/Cgl2cmxsjJx/
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Ситуаційні рекламні кампанії

ІНІЦІАТИВА "ПЕРЕДАЙ КВИТОК" ВІД ПЛАНЕТА КІНО

КАМПАНІЯ "МИ ЗАМІСТЬ Я" ВІД БРЕНДУ ГАЛИЧИНА

3 СУПЕРМАРКЕТИ "СІЛЬПО" В ПЕРЕЛІКУ НАЙКРАЩИХ В ЄВРОПІ

• Профільний журнал про роздрібну торгівлю European Supermarket Magazine (ESM) щороку складає список

Europe’s Finest Store. Видання обирає найбільш вражаючі інноваційні дизайнерські концепції магазинів, які

були відкриті або оновлені на європейському ринку ритейлу

• У 2022 році редакція ESM усього обрала 32 найкращих магазини з 15 країн Європи, а "Сільпо" знову став

єдиним українським ритейлером, магазини якого потрапили до списку найінноваційніших

• До Europe’s Finest Store 2022 потрапили такі 3 супермаркети: "Сільпо" присвячений Бразилії, відкритий у

листопаді 2021 року в Києві (1), "Сільпо" за мотивами театру Кабукі, відкритий у серпні 2021 року в Умані

(2), "Сільпо" у стилі Дизельпанк, відкритий у травні 2021 року у Харкові (3)

БРАЗИЛІЯ 

(КИЇВ)
ТЕАТР КАБУКІ 

(УМАНЬ)

ДИЗЕЛЬПАНК 

(ХАРКІВ)

• Молочна компанія "Галичина" випустила

оновлений дизайн продукції. Тепер, крім регіону

Галичина, можна побачити ще 13 назв українських

регіонів, які були обрані за історичним поділом –

Київщина, Галичина, Сіверщина, Волинь,

Полтавщина, Поділля, Буковина, Запоріжжя,

Слобожанщина, Закарпаття, Причорномор’я,

Донбас, Північна Таврія та Крим

• Кампанія, креативну ідею для якої

розробили Bickerstaff.284, триватиме близько

трьох місяців

КРЕАТИВ

ПОСТ INSTAGRAM
РОЛИК НА YOUTUBE

• "Передай квиток" – ініціатива, яка працює за принципом "віддай,

якщо можеш, візьми, якщо потребуєш". Можна купити скільки

завгодно квитків та оплатити їх онлайн – для цього треба знайти

сеанс зі спеціальною відміткою. Далі квиток трансформують у

промокод, що стане перепусткою на будь-який сеанс

• Людина, яка покинула дім через війну, може прийти до кінотеатру

та обрати фільм. Касир використає промокод для видачі квитка та

глядач відвідає сеанс безкоштовно. При цьому, щоб підтвердити

свій статус внутрішньо переміщеної особи, на касі необхідно

предʼявити довідку ВПО або паспорт з пропискою

• Слідкувати за кількістю наявних "підвішених" квитків можна в

телеграм-каналі "На Планеті кіно"
ПОСТ TG ЗСУ

ЛИПКВІ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.esmmagazine.com/
https://silpo.ua/about/press-center/press-releases/zaproshuiemo-u-podorozh-brazyliieyu-u-kyievi-vidkryvsya-novyj-silpo
https://silpo.ua/about/press-center/press-releases/zaproshuiemo-u-podorozh-brazyliieyu-u-kyievi-vidkryvsya-novyj-silpo
https://silpo.ua/about/press-center/press-releases/silpo-u-stili-teatr-kabuki
https://silpo.ua/about/press-center/press-releases/silpo-u-stili-teatr-kabuki
https://silpo.ua/about/press-center/press-releases/fantastichni-harkivski-istoriyi-u-novomu-dizelpankovomu-silpo-v-trc-nikolskij
https://silpo.ua/about/press-center/press-releases/fantastichni-harkivski-istoriyi-u-novomu-dizelpankovomu-silpo-v-trc-nikolskij
https://www.facebook.com/bickerstaff284/?fref=mentions
https://www.instagram.com/tv/CgL_LyJKq-k/
https://www.youtube.com/watch?v=vEl4_0iAs0I
http://js.mamydirect.com/redir/clickGate.php?u=RGm1L5B5&m=1&p=lGiEldhU4Z&t=F9cDRK4U&st=&s=&url=https%3A%2F%2Ft.me%2Fnaplanetikino&r=https%3A%2F%2Fwww.the-village.com.ua%2Fvillage%2Fculture%2Fmovies%2F328577-koristuvatisya-mozhlivistyu-ne-soromno-dosvid-pidtrimki-vpo-planetoyu-kino
https://t.me/naplanetikino/318
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СЕРПЕНЬ
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В серпні також продовжується партнерство в додатку від Нова Пошта:

Також продовжує свою активність і ФАРМАК & BINANCE НА MEGOGO.NET, 

але вже без PARIMATCH:

SPECIAL PROJECT BINANCEЕДЕМ ЛАМІКОН

СЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://megogo.net/ua/promo_binance_megogo
https://megogo.net/ua/collection/edem
https://megogo.net/ua/collection/lamikon


Нові українські зірки приєдналися у серпні до проєкту ЦУМ КИЇВ: VOGUE.UA

Special projects
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FAVBET / NESTLÉ / UNIVERSUM CLINIC & AMD: LIGA.NET

Продовжує свій спецпроєкт GLO / NEMIROFF НА BIT.UA

• На bit.ua 08.08 вийшла 5та завершальна

публікація (попередні 4 були опубліковані в

липні) зі спецпроєкту за підтримки бренду glo™:

"Київ – місто сили: як провести час у столиці в

нових реаліях життя"

• Також – 17.08 був розміщений партнерський

матеріал від Nemiroff: ""Нестримний дух

України". Безкоштовні патріотичні татуювання

до Дня Незалежності – як можна отримати"

• Додатково матеріали анонсувалися на сайті

bit.ua та в соцмережах усіх партнерів
МАТЕРІАЛ GLO МАТЕРІАЛ NEMIROFF

ПОСТ IG 

NEMIROFF 
ПОСТ IG 

GLO

• #VOICESOFNATION – проєкт за участю українських

артистів і зірок спорту, спрямований на промоцію

української пісні й поезії та підтримку нашої країни у

світі завершився 24.08. ЦУМ Київ у серпні (3й

місяць поспіль) залишався партнером проєкту, про

що йдеться в матеріалі з Тимофієм Музичук

(02.08), Alina Pash (05.08), Лілією Літковською

(09.08), Лаурою Марті (12.08), Артемом

Пивоваровим (16.08), Ніною Матвієнко (19.08),

Тіною Кароль (23.08)

• Додатково проєкт анонсувався на сайті vogue.ua та

в соцмережах Vogue, ЦУМ Київ

МАТЕРІАЛ З 

PASH

МАТЕРІАЛ З 

МУЗИЧУК

МАТЕРІАЛ З 

ПИВОВАРОВИМ

МАТЕРІАЛ З 

МАРТІ

МАТЕРІАЛ З 

ЛІТКОВСЬКОЮ

• Liga.net продовжує

розповідати історії про

бізнес, що не тільки

працює та підтримує

економіку, але й

використовує свої

можливості, аби

прискорити перемогу і

допомогти українцям

• В серпні вийшли наступні партнерські проєкти: 1) "З окопопів, під обстрілами та з окупації. 15 перемог

українського спорту, які вражають" (FAVBET, 24.08); 2) "Допомога на "медичному фронті": обладнання у

найважливіші лікарні країни та на передову" (БФ “ЗДОРОВЕ МАЙБУТНЄ”, 23.08); 3) "120 мільйонів порцій їжі або

390 мільйонів гривень. Як Nestlé допомагає під час війни" (NESTLÉ, 19.08); 4) "Попит на телемедицину зріс вдвічі.

Як сьогодні працює медцентр Universum Clinic" (UNIVERSUM CLINIC&AMD, 11.08). Додатково матеріали

анонсувалися на liga.net

МАТЕРІАЛ LIGA.NET
МАТЕРІАЛ LIGA.NETМАТЕРІАЛ LIGA.NET

СЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://bit.ua/tag/zhyttya-tryvaye/
https://bit.ua/2022/08/kyyiv-misto-syly/
https://bit.ua/2022/08/nestrymnyj-duh-ukrayiny/
https://www.instagram.com/p/ChXD-dDKjC0/
https://www.instagram.com/p/ChXD-dDKjC0/
https://www.instagram.com/p/Cg_diFrjM8e/
https://www.youtube.com/hashtag/voicesofnation
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-finalniy-film-koncert-do-dnya-nezalezhnosti-ukrajini.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-timofiy-muzichuk-gurt-kalush-vikonuye-pisnyu-oy-na-mori-na-mori.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-alina-pash-vikonuye-vesnyanku.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-liliya-litkovska-deklamuye-poeziyu-kuzmi-skryabina.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-laura-marti-vikonuye-pisnyu-oy-do-lvova-dorozhenka.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-artem-pivovarov-vikonuye-pisnyu-oy-na-gori.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-nina-matviyenko-deklamuye-poeziyu-bog-zaraz-na-viyni.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-gimn-ukrajini-u-vikonanni-tini-karol.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-alina-pash-vikonuye-vesnyanku.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-alina-pash-vikonuye-vesnyanku.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-timofiy-muzichuk-gurt-kalush-vikonuye-pisnyu-oy-na-mori-na-mori.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-timofiy-muzichuk-gurt-kalush-vikonuye-pisnyu-oy-na-mori-na-mori.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-artem-pivovarov-vikonuye-pisnyu-oy-na-gori.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-artem-pivovarov-vikonuye-pisnyu-oy-na-gori.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-laura-marti-vikonuye-pisnyu-oy-do-lvova-dorozhenka.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-laura-marti-vikonuye-pisnyu-oy-do-lvova-dorozhenka.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-liliya-litkovska-deklamuye-poeziyu-kuzmi-skryabina.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-liliya-litkovska-deklamuye-poeziyu-kuzmi-skryabina.html
https://www.liga.net/ua/projects
https://www.liga.net/ua/projects
https://projects.liga.net/favbet/
https://projects.liga.net/healthy-future/
https://projects.liga.net/nestle/
https://projects.liga.net/amd-universum/
https://projects.liga.net/favbet/
https://projects.liga.net/amd-universum/
https://projects.liga.net/nestle/
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BRITISH COUNCIL: NASHKIEV.UA, SPECIAL PROJECT

ESTRO: VOGUE.UA, SPECIAL PROJECT

HYDROPEPTIDE: VOGUE.UA, SPECIAL PROJECT

• Медіа “Наш Київ” та BRITISH

COUNCIL підготували SPECIAL PROJECT "Не

про запас: чому англійська потрібна дитині вже

тут і зараз", аби розповісти про те, чому батькам

саме зараз варто замислитися про курси

англійської для своїх дітей, у чому переваги

онлайн-навчання в групі з однолітками і які міфи

про вивчення іноземної мови існують

• Додатково проєкт анонсувався в соцмережах та

на сайті NASHKIEV.UA

МАТЕРІАЛ NASHKIEV БАНЕРПОСТ TG

• До Дня Незалежності Vogue, за

підтримки HydroPeptide, зустрівся з

відомими українськими культурними

діячками (ONUKA, Христина Соловій та

Оксана Левченя ) та поспілкувався про

те, що для кожної з них означає

українська незалежність

• Додатково проєкт анонсувався на сайті

vogue.ua та в соцмережах Vogue,

бренду та лідерів думок

МАТЕРІАЛ

ВІДЕО YOUTUBE ПОСТ IG

HYDROPEPTIDE

ПОСТ IG

VOGUE

• До Дня Незалежності Vogue, за підтримки українського бренду взуття та аксесуарів ESTRO, випустив 22

серпня матеріал “Столиця свободи: Lida Lee про свої улюблені місця в Києві”

• Додатково проєкт анонсувався на сайті vogue.ua та в соцмережах Vogue, ESTRO та lida lee

МАТЕРІАЛ ПОСТ IG

СЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://nashkiev.ua/life/chomu-angliiska-potribna-ditini-vzhe-tut-i-zaraz
https://t.me/nashkyivua/25679
https://vogue.ua/ua/article/culture/lifestyle/moya-malenka-nezalezhnist-onuka-hristina-soloviy-ta-oksana-levchenya-pro-neocinenne-nadbannya.html
https://www.youtube.com/watch?v=NTjn7dzsA4A
https://www.instagram.com/reel/Chq4jZCjaiR/
https://www.instagram.com/reel/Chq4jZCjaiR/
https://www.instagram.com/tv/Chpp1e5pp4g/
https://www.instagram.com/tv/Chpp1e5pp4g/
https://vogue.ua/ua/article/fashion/brend/stolicya-svobodi-lida-lee-pro-jiji-ulyubleni-miscya-v-kiyevi.html
https://www.instagram.com/p/Chkb-J8Mp5R/
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#ТРИЗУБНЕЗАЛЕЖНОСТІ ВІД BANDA AGENCY

СИТУАЦІЙНА МАСКА ДО 24.08 ВІД ПУМБ В INSTAGRAM

П
О

С
Т

 I
G

П
О

С
Т

 I
G

• До Дня Незалежності ПУМБ

створив святковий фільтр з

добрими передбаченнями

про мирне та щасливе

майбутнє

• Патріотична маска відразу

з'явилася в сторіз, як лідерів

думок, так і звичайних

користувачів Instagram
ПОСТ 

INSTAGRAM

ЛЕСИК

INSTAGRAM

BO_LUBOV

INSTAGRAM
СОЗАНОВСЬКИЙ

INSTAGRAM

РЕФЕРЕНС

ОЛЕЙНІКОВА

INSTAGRAM
КОВТУНЕНКО

INSTAGRAM

МАСКА

INSTAGRAM

СИТУАЦІЙНА РЕАКЦІЯ БРЕНДІВ НА ПОДІЇ В КРИМУ

СЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.instagram.com/p/ChkFpv6tA9e/
https://www.instagram.com/p/ChkFGm-th7o/
https://www.instagram.com/reel/ChmtczRq-rv/
https://www.instagram.com/reel/ChmtczRq-rv/
https://instagram.com/lessyk
https://instagram.com/lessyk
https://instagram.com/bo_lubov
https://instagram.com/bo_lubov
https://instagram.com/sozanovskiy
https://instagram.com/sozanovskiy
https://instagram.com/oleynikova.blog
https://instagram.com/oleynikova.blog
https://instagram.com/kov2nenko
https://instagram.com/kov2nenko
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE3OTgwNDg2NDMyNjA5Mjcx
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE3OTgwNDg2NDMyNjA5Mjcx
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У вересні продовжується

партнерство в додатку від
Нова Пошта

• Проєкт "Ми однієї крові", про який ми

інформували ще в липні – це масштабна

співпраця банку ПУМБ, громадських

організацій "ДонорUA" та "Агенти крові", 6

українських брендів (Harvest, Twins Store,

Seven mountains, OHUENO, Griffon Socks та

"Авіація Галичини") та 4 ілюстраторів

(Sandra Ruth, Anastreela, Maliunok і Kaskia Art)

• У вересні Нова пошта та ПУМБ об’єднали

зусилля задля допомоги тим, хто проливає

кров за Україну. Нова пошта за власний

рахунок доставить 6000 замовлень із

патріотичним одягом та аксесуарами у рамках

проекту

• В підтримку партнерства було розміщено серію

ПР публікацій

СТОРІНКА ПРОЄКТУ INSTAGRAM ПОСТ IG MINFIN

ПАРТНЕРСТВО ФУНТ КАВИ & СВІТ КАВИ & ПУСК

ПОСТ IG ВИБРАНЕ SK&PUSK IG ПОСТ IG

• Виробники кави "Фунт Кави", "Світ Кави" та "Пуск" створили колаборацію, щоб створити

розчинну каву для захисників на передовій

• "Світ Кави" відправив "Фунту Кави" 180 кг кави, з якої останні зробили 8600 порцій розчинної

для наших воїнів

• Про це було повідомлено на офіційних сторінках усіх партнерів в Instagram

ВЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.instagram.com/lifesavingmerch/
https://www.instagram.com/p/Ch95C-PK7da/
https://minfin.com.ua/ua/2022/09/01/91499772/
https://www.instagram.com/p/CiPFqVyNndK/
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE3OTIxOTkwMzg3NTQ1NTA1
https://www.instagram.com/p/CiPUkdetSyT/
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ВЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

та AMD / ASUS: LIGA.NET, які

продовжує розповідати історії про

бізнес, що не тільки працює та

підтримує економіку, але й

використовує свої можливості, аби

прискорити перемогу і допомогти

українцям

OLX / JOKER / NEMIROFF / KFC / БРСМ: BIT.UA

У вересні продовжується два

спонсорські проєкти –
ФАРМАК на MEGOGO.NET

ДОБІРКА ФІЛЬМІВ 

ЗІПЕЛОР
ДОБІРКА ФІЛЬМІВ 

ВІАЛЬ СЛЬОЗА

МАТЕРІАЛ LIGA.NET МАТЕРІАЛ LIGA.NET

У вересні вийшли наступні

партнерські проєкти на bit.ua:

1) "Вперше доводиться орендувати

житло: де шукати варіанти і на що

звертати увагу? Великий

гайд" (OLX, 02.09);

2) "Можна з тваринами: це 6 pet-

friendly закладів Києва" (JOKER,

07.09);

3) "Нестримний дух: історії

українців, які зробили патріотичні

татуювання" (NEMIROFF, 09.09);

4) "Тест. Голлівудська розкіш чи

оселя відлюдника – яка ти

квартира?" (OLX, 12.09);

5) "KFC долучається до програми

«Незламна мама» та

передаватиме кошти на допомогу

жінкам і дітям" (KFC, 21.09);

6) "Благодійний фонд «БРСМ-

Нафта» збирає кошти на допомогу

ЗСУ: як долучитися?" (БРСМ,

27.09)

Додатково матеріали анонсувалися

на сайті bit.ua та в соцмережах

МАТЕРІАЛ 02.09 МАТЕРІАЛ 07.09 МАТЕРІАЛ 09.09 МАТЕРІАЛ 12.09 МАТЕРІАЛ 21.09 МАТЕРІАЛ 27.09

Також BIT.UA у партнерстві з

Bolt&Visa та Raiffeisen Bank

поговорили з трьома київськими

волонтерами про важливість

точкової допомоги, нові реалії

життя у місті та маленькі добрі

справи, які наближають нас до

омріяного дня.

Додатково матеріал анонсувався

на сайті bit.ua та в соцмережах

МАТЕРІАЛ BIT.UA 12.09

КРЕАТИВ ПРИКЛАД ПРОМО

ПОСТ IG BIT.UA

https://www.liga.net/ua/projects
https://megogo.net/ua/collection/zipelor
https://megogo.net/ua/collection/zipelor
https://megogo.net/ua/collection/vial
https://megogo.net/ua/collection/vial
https://projects.liga.net/amd-myths/
https://projects.liga.net/asus-zenbook-14-flip-oled/
https://bit.ua/2022/09/vpershe-dovodytsya-orenduvaty-zhytlo/
https://bit.ua/2022/09/6-pet-friendly-zakladiv-kyyeva/
https://bit.ua/2022/09/6-pet-friendly-zakladiv-kyyeva/
https://bit.ua/2022/09/patriotychni-tatuyuvannya/
https://bit.ua/2022/09/test-gollivudska-rozkish-chy-oselya-vidlyudnyka-yaka-ty-kvartyra/
https://bit.ua/2022/09/kfc-doluchayetsya-do-programy-nezlamna-mama-ta-peredavatyme-koshty-na-dopomogu-zhinkam-i-dityam/
https://bit.ua/2022/09/blagodijnyj-fond-brsm-nafta-zbyraye-koshty-na-dopomogu-zsu-yak-doluchytysya/
https://bit.ua/2022/09/blagodijnyj-fond-brsm-nafta-zbyraye-koshty-na-dopomogu-zsu-yak-doluchytysya/
https://bit.ua/2022/09/vpershe-dovodytsya-orenduvaty-zhytlo/
https://bit.ua/2022/09/6-pet-friendly-zakladiv-kyyeva/
https://bit.ua/2022/09/patriotychni-tatuyuvannya/
https://bit.ua/2022/09/test-gollivudska-rozkish-chy-oselya-vidlyudnyka-yaka-ty-kvartyra/
https://bit.ua/2022/09/kfc-doluchayetsya-do-programy-nezlamna-mama-ta-peredavatyme-koshty-na-dopomogu-zhinkam-i-dityam/
https://bit.ua/2022/09/blagodijnyj-fond-brsm-nafta-zbyraye-koshty-na-dopomogu-zsu-yak-doluchytysya/
https://bit.ua/2022/09/mystetstvo-malenkyh-krokiv/
https://www.instagram.com/p/CixBNO-DqPo/
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ВЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

JOKER: NASHKIEV.UA

IQOS & SOLO FOR DIAMONDS: 

VOGUE.UA

ІНІЦІАТИВА "ДІМ ДЛЯ ДІТЕЙ": 

JETSETTER.UA

Медіа “Наш Київ” та JOKER підготували SPECIAL

PROJECT "Нове життя для чотирилапих: як і

чому варто взяти тварину з притулку", щоб

розповісти про амбітну ціль – зібрати мільйон

гривень, які потрібні аби першочергово

побудувати стаціонарний ветеринарний кабінет у

притулку “Відродження”, що в Обухівському

районі на Київщині

Додатково проєкт анонсувався в соцмережах та

на сайті nashkiev.ua
МАТЕРІАЛ NASHKIEV БАНЕРИПОСТ IG

Vogue UA 28 вересня, у колаборації з IQOS та SOLO for

Diamonds, у межах Тижня моди в Парижі представили

найкращих українських дизайнерів інсайдерам модного

світу. До цього дня Vogue UA випустив 27 вересня матеріал

“Що треба знати про Vogue UA Ukrainian Designers Showcase

в Парижі”

Додатково проєкт анонсувався на сайті vogue.ua та в

соцмережах
МАТЕРІАЛ 27.09

ПРИКЛАДИ ПРОМОКРЕАТИВ

ПОСТ IG БРЕНДУВАННЯ 

ТА БАНЕРА

У свій день народження Катерина Осадча із

благодійним фондом «Твоя опора» за медіапідтримки

JS започатковує важливу ініціативу «Дім для дітей». Сім

українських дизайнерів узяли участь у проекті та

створили речі в єдиному екземплярі: Іван Фролов

(FROLOV), Лілія Пустовіт (POUSTOVIT), Олена Рева

(ELENAREVA), Ельвіра Гасанова (GASANOVA), Руслан

Багінський (RUSLAN BAGINSKIY), Юлія Магдич (YULIYA

MAGDYCH), Артур Кулаковський (KULAKOVSKY)

Додатково проєкт анонсувався на сайті jetsetter.ua та в

соцмережах

МАТЕРІАЛ

КРЕАТИВ

ПОСТ IG 

JETSETTER
ПОСТ IG 

ОСАДЧА

ПРИКЛАДИ ПРОМО

https://nashkiev.ua/life/nove-zhittya-dlya-chotirilapih-yak-i-chomu-varto-vzyati-tvarinu-z-pritulku
https://www.instagram.com/p/Ci9vkR6K5Kn/
https://vogue.ua/ua/article/fashion/ukrainian-designers-showcase/shcho-potribno-znati-pro-vogue-ua-ukrainian-designers-showcase-v-parizhi.html?utm_medium=cpm&utm_source=vogue&utm_campaign=iqos_1022img-ua&utm_term=brand&utm_content=ufw_collab_2-iqos-no
https://www.instagram.com/p/CjAnxu2jdm4/
https://frolov.fr/
https://poustovit.com/
https://shop.elenareva.com/
https://www.gasanova.shop/about
https://ruslanbaginskiy.com/
https://yuliyamagdych.com/
https://yuliyamagdych.com/
https://kulakovsky.online/pages/about-us
https://jetsetter.ua/specproject/blagodijnyj-drop-vid-7-ukrayinskyh-dyzajneriv-ta-imenynnytsi-kati-osadchoyi/
https://www.instagram.com/p/CiaAYQ3KCg_/
https://www.instagram.com/p/CiaAYQ3KCg_/
https://www.instagram.com/p/Cic6bzpj3pA/
https://www.instagram.com/p/Cic6bzpj3pA/
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ВЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

ФЛЕШМОБ "ВАЖЛИВЕ СЛОВО" У TWITTER ПІДХОПИЛИ БРЕНДИ

СИТУАЦІЙНА РЕАКЦІЯ БРЕНДІВ НА ТВІТ ПРО ЩЕКАВИЦЮ

СИТУАЦІЙНА РЕАКЦІЯ БРЕНДІВ НА ВІДКРИТТЯ MCDONALD'S

З ЧОГО ВСЕ ПОЧАЛОСЯ



3333

ЖОВТЕНЬ
стабілізація
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ЖОВКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЛИС ГРУ

ПАРТНЕРСТВО З UANIMALS

ПОСТ IG ПОСТ IG ПОСТ IG ПОСТ IG ПОСТ IG

БФ "ЖИТТЄЛЮБ" & VISA & АЗК WOG: ПРОЄКТ "ДОБРОПАЛИВО"

• Мережа АЗК "WOG" та Visa запустили

Благодійний проєкт «Добропаливо», мета

якого підтримати пальним волонтерів

благодійного фонду 'Життєлюб". Пропозиція

діє з 20 жовтня по 30 листопада 2022 р. для

всіх карток Visa. Щоб долучитися до

проекту "Добропаливо", потрібно повідомити

про своє бажання оператора на касі. У рамках

проекту можна підвісити "добропаливо":

бензин А95Євро, ДП А5Євро або газ

• Проєкт анонсувався в соцмережах та на

сайтах партнерів, а також в серії ПР

публікацій MINFIN

WOG

WOGVISA

IKEA ПІДТРИМАЛИ ПРОЄКТ RE: UKRAINE HOUSING

• RE:Ukraine Housing – це система тимчасового житла для

внутрішньо переміщених осіб, над якою команда

архітектурного бюро Balbek Bureau працює з 10 березня.

Презентація проєкту на державному рівні відбулася у

квітні (пост в Instagram Президента України від 16.04).

Компанія IKEA долучилася до підтримки проекту

модульного житла RE:Ukraine та безкоштовно облаштує

меблями та домашнім декором будинки пілотного містечка

в Бучанському районі

• Підтримка проєкта анонсувалася на сайті та в

соцмережах Balbek Bureau, а також в серії ПР публікацій

https://www.instagram.com/p/CkDmOsVotzd/
https://www.instagram.com/p/Cj5ebeBDxCh/
https://www.instagram.com/p/Cj5C8JmNWPV/
https://www.instagram.com/p/CjnijrMjjoL/
https://www.instagram.com/p/CkQYi92tEk8/
https://minfin.com.ua/ua/2022/10/20/94211862/
https://www.instagram.com/p/Cj7yGtqtTz-/
https://wog.ua/ua/news-detail/dobropalyvo-palne-dlya-volonteriv/
https://www.visa.com.ua/uk_UA/pay-with-visa/promotions/dobropalyvo.html
https://www.instagram.com/p/CcaLnRrlvG9/
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ЖОВКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЛИС ГРУ

ПУМБ: ПРОЄКТ "МИ ОДНІЄЇ КРОВІ", 1Й ЗІБРАНИЙ МІЛЬЙОН

• Проєкт "Ми однієї крові", про який ми інформували ще в липні – це масштабна співпраця банку ПУМБ,

громадських організацій "ДонорUA" та "Агенти крові", 6 українських брендів (Harvest, Twins Store, Seven

mountains, OHUENO, Griffon Socks та "Авіація Галичини") та 4 ілюстраторів

(Sandra Ruth, Anastreela, Maliunok та Kaskia Art)

• У жовтні на своєму сайті ПУМБ інформує, що проєкт набирає обертів і вже зібрано 1 млн. грн. Додатково

в підтримку проєкту було розміщено ще серію ПР публікацій

СТОРІНКА ПРОЄКТУ INSTAGRAM РЕЛІЗ НА САЙТІ MINFIN ELLE VOGUE

SAMSUNG & АТБ & NOVUS: BIT.UA&NASHKIEV.UA,

ПАРТНЕРСЬКІ МАТЕРІАЛИ

BIT.UA 13.10 NASHKIEV 05.10 NASHKIEV 07.10 NASHKIEV 25.10

• У жовтні вийшли наступні партнерські матеріали на bit.ua та nashkiev.ua: 1) "Зручний, стильний,

портативний: як Samsung The Freestyle поєднує у собі функції портативного екрана, колонки і Smart

TV" (SAMSUNG, 13.10); 2) "Рятівна сотня: працівники "АТБ" масово здають донорську кров для потреб

ЗСУ" (АТБ , 05.10); 3) "АТБ допомагає повернути до життя деокуповані міста України" (АТБ, 07.10); 4) "60

мільйонів гривень для допомоги українцям від NOVUS " (NOVUS, 25.10)

• Додатково матеріали анонсувалися на сайтах та в соцмережах

https://www.instagram.com/lifesavingmerch/
https://about.pumb.ua/presscenter/news/item/6583-prokt-mi-odn-krov-za-ncativi-pumb-nabira-obertv-zb
https://minfin.com.ua/ua/2022/10/06/93438117/
https://elle.ua/ludi/novosty/pro-ce-potribno-znati-proekt-na-pidtrimku-donorstva-krovi-ta-ukrainskogo-biznesu/
https://vogue.ua/ua/article/fashion/look/do-ostannoji-krapli-krovi-pumb-rozigruye-merch-iz-pidpisom-generala-zaluzhnogo.html
https://bit.ua/2022/10/zruchnyj-stylnyj-portatyvnyj-yak-samsung-the-freestyle-poyednuye-u-sobi-funktsiyi-ekranu-smart-tv-i-kolonky/
https://nashkiev.ua/news/ryativna-sotnya-pratsivniki-atb-masovo-zdayut-donorsku-krov-dlya-potreb-zsu
https://nashkiev.ua/news/atb-dopomagae-povernuti-do-zhittya-deokupovani-mista-ukraini
https://nashkiev.ua/news/60-milioniv-griven-dlya-dopomogi-ukraintsyam-vid-novus
https://bit.ua/category/specials/
https://nashkiev.ua/category/promo
https://bit.ua/2022/10/zruchnyj-stylnyj-portatyvnyj-yak-samsung-the-freestyle-poyednuye-u-sobi-funktsiyi-ekranu-smart-tv-i-kolonky/
https://nashkiev.ua/news/ryativna-sotnya-pratsivniki-atb-masovo-zdayut-donorsku-krov-dlya-potreb-zsu
https://nashkiev.ua/news/atb-dopomagae-povernuti-do-zhittya-deokupovani-mista-ukraini
https://nashkiev.ua/news/60-milioniv-griven-dlya-dopomogi-ukraintsyam-vid-novus
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ЖОВКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЛИС ГРУ

PIN-UP & ФАРМАК: MEGOGO.NET
ДОБІРКА ФІЛЬМІВ PIN-UP ЕВКАЗОЛІН АКВА ЛАКТІАЛЄ ВІАЛЬ СЛЬОЗА

MILLA NOVA: ELLE.UA

• ELLE та MILLA NOVA підготували SPECIAL

PROJECT "Три неймовірні історії: українські

військові, які одружилися під час війни",

щоб підтримати військових, які

одружуються. Вийшла не просто красива

весільна фотосесія трьох пар у Львові – це

був справді магічний день, сповнений сліз

щастя, обміну обітницями та найміцніших

обіймів

• Додатково проєкт анонсувався в

соцмережах та на сайті elle.ua

СТОРІНКА SP АНОНСSTORIES IG

LITKOVSKA & SOLO FOR DIAMONDS: VOGUE.UA

МАТЕРІАЛ 07.10 ПОСТ IG SOLO

• Vogue UA у колаборації з Litkovska та SOLO for

Diamonds у межах заходу Vogue UA Ukrainian

Designers Showcase, спрямованого на

популяризацію українських брендів на світовій

арені, представили ювелірний NFT-об’єкт, що

відкриває нову сторінку у світі прикрас.

Всі деталі Vogue UA висвітлив 7 жовтня в матеріалі

“Vogue UA Ukrainian Designers Showcase:

колаборація Litkovska та SOLO for Diamonds"

• Додатково проєкт анонсувався на сайті vogue.ua та

в соцмережах

https://megogo.net/ua/collection/pinup
https://megogo.net/ua/collection/evkazolin
https://megogo.net/ua/collection/laktiale
https://megogo.net/ua/collection/vial
https://millanova.elle.ua/
https://vogue.ua/ua/article/fashion/ukrainian-designers-showcase/vogue-ua-ukrainian-designers-showcase-kolaboraciya-litkovska-ta-solo-for-diamonds.html
https://www.instagram.com/reel/CjYKr5QgnTa/


Special projects

37

ЖОВКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЛИС ГРУ

INTERTOP FASHIONSHOP: VOGUE.UA

МАТЕРІАЛ 13.10 ПОСТ IGВІДЕО YOUTUBE

• Vogue UA у колаборації з INTERTOP

Fashionshop поєднали сучасні прикраси

данського бренду PANDORA та одяг і

взуття з останніх сезонних колекцій

Timberland, Napapijri, Marc O'Polo й The

North Face, що представлені на

INTERTOP, зі старовинними

аксесуарами. Всі деталі Vogue UA

висвітлив 13 жовтня в матеріалі “Зв’язок

часів: вчимося вписувати автентичні

аксесуари в сучасні образи”

• Додатково проєкт анонсувався на сайті

vogue.ua та в соцмережах

HYDROPEPTIDE: VOGUE.UA, "ЛИСТИ З ФРОНТУ"

• У межах проєкту “Листи з фронту”, з нагоди

свята та за підтримки космецевтичної компанії

HydroPeptide, Vogue UA публікує кілька

зворушливих і водночас сильних історій

захисниць, що виборюють нашу свободу щодня

й щохвилини

• HydroPeptide – провідний преміальний бренд

професійної космецевтики в США, який

використовує науку епігенетику у створенні

продуктів

• Додатково проєкт анонсувався на сайті vogue.ua

та в соцмережах

SAMSUNG: VOGUE.UA

• Samsung представили лінійку нових

складених смартфонів Samsung Galaxy

Fold4 l Flip4. Редакторка Vogue UA Дар’я

Слободяник потестила новинки та

поділилася своїми враженнями в матеріалі

“Тест редакції: яскраві та стильні

смартфони Samsung Galaxy Fold4 та Flip4"

від 25 жовтня

• Додатково проєкт анонсувався на сайті

vogue.ua та в соцмережах

МАТЕРІАЛ 25.10 ПОСТ IG VOGUE

https://vogue.ua/ua/article/fashion/brend/zv-yazok-chasiv-vchimosya-vpisuvati-starovinni-aksesuari-u-suchasni-obrazi.html
https://www.instagram.com/reel/CjqQd86DLUE/
https://youtu.be/Ga7viHGLGIk
https://vogue.ua/ua/article/culture/lifestyle/test-redakciji-yaskravi-ta-stilni-smartfoni-samsung-galaxy-fold4-l-flip4.html
https://www.instagram.com/p/CkLC-YjjN12/
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ЖОВКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЛИС ГРУ

ORTHOMOL: VOGUE.UA

• Vogue UA розповів про шестикратну чемпіонку

світу з фехтування українку Ольгу Харлан у

матеріалі “Зірка фехтування Ольга Харлан – про

кар’єру, життєву мотивацію та красу” від 29

жовтня. Крім цього в цьому тексті органічно

згадується вітамінний комплекс Orthomol Beauty

• Додатково проєкт анонсувався на сайті vogue.ua

та в соцмережах

МАТЕРІАЛ 29.10 ПОСТ IG VOGUE

BOBKOVA & VALERY KOVALSKA & LITKOVSKA & RYBALKO & 

OMELIA: JETSETTER.UA

МАТЕРІАЛ
ПОСТ IG 

JETSETTER

ПОСТ IG 

САНІНА

• Під час візиту до Нью-Йорка фронтвумен гурту The

HARDKISS Юлія Саніна зустрілася із JS, щоб

підтримати українських дизайнерів та поговорити

про майбутній тур Північною Америкою.

Загартованість, бойовий дух і сталевий характер –

такі настрої українців якнайкраще передають

образи знаних брендів Bobkova, Valery

Kovalska, Litkovska, Rybalko, Omelia . Саме їх і

приміряла співачка, а JS опублікував відповідний

матеріал "Український стрітстайл Юлії Саніної в

серці Нью-Йорка в об’єктиві JS" на сайті

• Додатково проєкт анонсувався на

сайті jetsetter.ua та в соцмережах

АКТИВНІСТЬ В ДОДАТКУ BLIX UKRAINE

https://vogue.ua/ua/article/beauty/byuti-trend/zirka-fehtuvannya-olga-harlan-pro-kar-yeru-zhittyevu-motivaciyu-ta-krasu.html
https://www.instagram.com/p/CkSt6GQjp8Q/
https://jetsetter.ua/specproject/ukrayinskyj-stritstajl-yuliyi-saninoyi-v-sertsi-nyu-jorka-v-ob-yektyvi-js/
https://www.instagram.com/p/CjsHNrSKsoK/
https://www.instagram.com/p/CjsHNrSKsoK/
https://www.instagram.com/p/CjsB7xVq5IM/
https://www.instagram.com/p/CjsB7xVq5IM/
https://bobkova.com.ua/en/
https://www.valerykovalska.com/
https://litkovskaya.com/
https://www.instagram.com/rybalko.official/
https://omeliaatelier.com/
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СИТУАЦІЙНА РЕАКЦІЯ БРЕНДІВ НА ВІДКЛЮЧЕННЯ СВІТЛА

СИТУАЦІЙНА РЕАКЦІЯ БРЕНДІВ НА КРИМСЬКИЙ МІСТ

ЖОВКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЛИС ГРУ
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СИТУАЦІЙНА РЕАКЦІЯ БРЕНДІВ НА ТВІТИ ІЛОНА МАСКА

ПРИВІТАННЯ БРЕНДІВ З ДНЕМ ЗАХИСНИКІВ ТА ЗАХИСНИЦЬ

ЖОВКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЛИС ГРУ
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ЛИСКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ГРУ

ПАРТНЕРСТВО З UANIMALS

ПОСТ IG ПОСТ IGПОСТ IGПОСТ IGПОСТ IGПОСТ IGПОСТ IG

ПАРТНЕРСТВО ПУМБ ТА COMFY: "МИ ОДНІЄЇ КРОВІ"

• Проєкт "Ми однієї крові", який розпочався ще в липні – це

масштабна співпраця банку ПУМБ, громадських

організацій "ДонорUA" та "Агенти крові", 6 українських

брендів (Harvest, Twins Store, Seven mountains, OHUENO,

Griffon Socks та "Авіація Галичини") та 4 ілюстраторів

(Sandra Ruth, Anastreela, Maliunok та Kaskia Art)

• У листопаді Lifesavingmerch та ритейлер COMFY

об’єдналися до Black Friday. Організатори акції

запропонували замовникам мерчу не знижки, а подарунки-

подяки, що стануть корисними для життя і роботи в наш

непростий час

• В підтримку партнерства було розміщено серію ПР

публікацій
СТОРІНКА ПРОЄКТУ 

INSTAGRAM
ПОСТ IG TSN

DODO SOCKS У ПАРТНЕРСТВІ З ВІКТОРОМ ЮЩЕНКОМ

• Dodo Socks у партнерстві з Віктором

Ющенком випустили шкарпетки "Ющенко

ТАК!". Колаборація присвячена 18-й річниці

Помаранчевої революції.

• 100 гривень з кожної пари будуть передані у

фонд компетентної допомоги

армії "Повернись живим" для розвитку

проєкту "Вишкіл Капітанів", що готуватиме

військових ТрО, які планують стати

командирами роти та офіцерами бойового

управління штабу батальйону. Мета –

зібрати 500 000₴ на підтримку проєкту.

• Dodo Socks запостили новину в своїх

соцмережах, а деякі медіа додатково

розмістили ПР публікації на своїх сайтах

NASHKIEV BIT.UAПОСТ №2 IG ПОСТ №3 IG

DODO SOCKS ПР ПУБЛІКАЦІЇ

https://www.instagram.com/p/CkgT8tUtNor/
https://www.instagram.com/p/Ck8FqOUo2JU/
https://www.instagram.com/p/Ck0HMIBNCcG/
https://www.instagram.com/p/CkbKmM3NQFp/
https://www.instagram.com/p/ClCCWN-NGZb/
https://www.instagram.com/p/ClGNVODtR1A/
https://www.instagram.com/p/CkqiG3aID86/
https://www.instagram.com/lifesavingmerch/
https://www.instagram.com/lifesavingmerch/
https://www.instagram.com/reel/ClOzBKnD0u9/
https://tsn.ua/groshi/tizhden-vdyachnosti-startuye-spilna-akciya-lifesavingmerch-ta-comfy-2207008.html
https://nashkiev.ua/news/dodo-socks-zrobili-kolabu-z-viktorom-yuschenkom
https://bit.ua/2022/11/dodo-socks-v-partnerstvi-z-viktorom-yushhenkom-vypuskaye-shkarpetky-yushhenko-tak-yak-zamovyty/
https://www.instagram.com/p/ClRGaKvsNt3/
https://www.instagram.com/p/ClV7q5ss-Go/
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ПАРТНЕРСТВО УКРЗАЛІЗНИЦЯ, VISA ТА BOLT

• Укрзалізниця поновлює співпрацю з Bolt та

Visa, щоб зробити першу та останню милю

подорожі більш зручною для своїх пасажирів

на одразу 10 вокзалах. З 1 листопада і до 31

березня 2023 року пасажири з картками Visa

Platinum, Visa Signature, Visa Infinite або Visa

Platinum Business матимуть знижку -50% на

виклик таксі Bolt до залізничних вокзалів та

зворотно. Пропозиція доступна у Києві, Дніпрі,

Львові, Одесі, Івано-Франківську, Ужгороді,

Полтаві та Кривому Розі

• Додатково партнерство анонсувалася на сайті

VISA та в соцмережах усіх партнерів
УКРЗАЛІЗНИЦЯ ПОСТ TGДЕТАЛІ НА САЙТІ VISA VISA ПОСТ IG

5 РОКІВ МОНОБАНК: ПАРТНЕРСТВО З 2085BREWERY & УКРПОШТА

• Монобанк 22 листопада святкував

свій п'ятий день народження.

Замість подарунків банк відкрив збір

для ЗСУ з призами для донаторів.

Усі, хто задонатив 1000 грн,

гарантовано отримає дві банки

monobeer (рецепт пива

створений 2085brewery спеціально

для Монобанк), а за кожні 10 грн

донату – можливість отримати набір

марок (від Укрпошта з персональним

дизайном для Монобанк) з котом від

Monobank. Наголошується, що тираж

лімітований (лише 1000 штук)

• Додатково партнерство

анонсувалася в соцмережах усіх

партнерів

МОНОБАНК ПОСТ IG

2085BREWERY

ПОСТ IG

УКРПОШТА

ПОСТ TG

АКТИВНІСТЬ 

В ДОДАТКУ 

BLIX UKRAINE

ЛИСКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ГРУ

https://t.me/UkrzalInfo/3437
https://www.visa.com.ua/uk_UA/pay-with-visa/promotions/bolt_railway-station.html
https://www.instagram.com/reel/Ckaji7BrMwq/
https://www.ukrposhta.ua/ua/vlasna-marka
https://www.ukrposhta.ua/ua/vlasna-marka
https://www.instagram.com/p/ClQYywfNwoh/
https://www.instagram.com/p/ClQhCcKNvzo/
https://www.instagram.com/p/ClQhCcKNvzo/
https://t.me/ukrposhta_news/776
https://t.me/ukrposhta_news/776
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SAMSUNG / АТБ / DÖNER МАРКЕТ / NOVUS / JOKER:

BIT.UA&NASHKIEV.UA
• У листопаді вийшли наступні партнерські матеріали на bit.ua та nashkiev.ua: 1) "Сучасний дизайн і ще

більше функцій: розповідаємо про оновлені гаджети Samsung Galaxy" (SAMSUNG, 18.11); 2) "Українці

разом з АТБ зібрали 4 тисячі тонн продуктів для військових" (АТБ, 02.11); 3) "У Києві відкрився ювілейний

100-й Döner Маркет" (Döner Маркет, 02.11); 4) "Протягом року "АТБ" відправила на утилізацію 80 тонн

батарейок" (АТБ, 07.11); 5) "Як бізнес може допомагати українцям і державі: на прикладі благодійних

проєктів NOVUS" (NOVUS, 11.11); 6) ""АТБ" передала українським захисникам ще 24 автомобілі

спецпризначення" (АТБ, 15.11); 7) "NOVUS опублікував онлайн-графік роботи супермаркетів" (NOVUS,

25.11); 8) "На Обухівщині побудували перший Ветеринарний центр: де і як приймає" (Joker, 28.11)

• Додатково матеріали анонсувалися на сайтах та в соцмережах

BIT.UA 18.11 NASHKIEV 02.11 NASHKIEV 02.11 NASHKIEV 07.11 NASHKIEV 11.11 NASHKIEV 15.11

ЮВЕЛІР КАПІТАЛ / SOLMAR / YAREMA DENTAL / INTERTOP:

ELLE.UA&VOGUE.UA&OFFICIEL-ONLINE.COM

• В листопаді вийшли наступні партнерські проєкти на elle.ua, vogue.ua та officiel-online.com: 1) "Історія

розвитку ювелірного бренду з українською душею " (Ювелір Капітал, 02.11); 2) "Любов до себе:

український бренд SOLMAR представляє нову колекцію осінь-зима 2022/2023 " (Solmar, 02.11); 3)

"Добрий доктор: чому українська стоматологія – одна з найкращих у світі" (Yarema Dental, 21.11); 4) "The

Power of Freedom: INTERTOP та UNITED24 випустили благодійну колекцію" (Intertop, 29.11).

• Додатково матеріали анонсувалися на сайтах та в соцмережах

ELLE 02.11 VOGUE 21.11VOGUE 02.11 OFFICIEL-ONLINE 29.11

ЛИСКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ГРУ

https://bit.ua/category/specials/
https://nashkiev.ua/category/promo
https://bit.ua/2022/11/gadzhety-samsung-galaxy/
https://nashkiev.ua/news/ukraintsi-razom-z-atb-zibrali-4-tisyachi-tonn-produktiv-dlya-viiskovih
https://nashkiev.ua/news/u-kievi-vidkrivsya-yuvileinii-100-i-dner-market
https://nashkiev.ua/news/protyagom-roku-atb-vidpravila-na-utilizatsiyu-80-tonn-batareiok
https://nashkiev.ua/news/yak-biznes-mozhe-dopomagati-ukraintsyam-i-derzhavi-na-prikladi-blagodiinih-proektiv-novus
https://nashkiev.ua/news/atb-peredala-ukrainskim-zahisnikam-sche-24-avtomobili-spetspriznachennya
https://nashkiev.ua/news/novus-opublikuvav-grafik-roboti-supermarketiv-onlain
https://nashkiev.ua/news/novus-opublikuvav-grafik-roboti-supermarketiv-onlain
https://nashkiev.ua/news/na-obuhivschini-pobuduvali-pershii-veterinarnii-tsentr-de-i-yak-priimae
https://bit.ua/2022/11/gadzhety-samsung-galaxy/
https://nashkiev.ua/news/ukraintsi-razom-z-atb-zibrali-4-tisyachi-tonn-produktiv-dlya-viiskovih
https://nashkiev.ua/news/u-kievi-vidkrivsya-yuvileinii-100-i-dner-market
https://nashkiev.ua/news/protyagom-roku-atb-vidpravila-na-utilizatsiyu-80-tonn-batareiok
https://nashkiev.ua/news/yak-biznes-mozhe-dopomagati-ukraintsyam-i-derzhavi-na-prikladi-blagodiinih-proektiv-novus
https://nashkiev.ua/news/atb-peredala-ukrainskim-zahisnikam-sche-24-avtomobili-spetspriznachennya
https://elle.ua/moda/novosty/istoriya-rozvitku-yuvelirnogo-brendu-z-ukrainskoyu-dusheyu/
https://vogue.ua/article/fashion/brend/lyubov-do-sebe-nova-kolekciya-ukrajinskogo-brendu-solmar-osin-zima-2022-2023-50345.html
https://vogue.ua/article/beauty/byuti-gid/chomu-ukrajinska-stomatologiya-odna-z-krashchih-v-sviti-50512.html
https://officiel-online.com/uk/all-news/intertop-collaborated-with-united-24-to-help-ukranian-army/
https://elle.ua/moda/novosty/istoriya-rozvitku-yuvelirnogo-brendu-z-ukrainskoyu-dusheyu/
https://vogue.ua/article/beauty/byuti-gid/chomu-ukrajinska-stomatologiya-odna-z-krashchih-v-sviti-50512.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/lyubov-do-sebe-nova-kolekciya-ukrajinskogo-brendu-solmar-osin-zima-2022-2023-50345.html
https://officiel-online.com/uk/all-news/intertop-collaborated-with-united-24-to-help-ukranian-army/
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ЛИСКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ГРУ

ПРОЄКТ “ІНСТОРИКИ” ВІД СІЛЬПО ЗА ПІДТРИМКИ MASTERCARD

• Мережа супермаркетів “Сільпо” за підтримки компанії Mastercard розробила просвітницько-благодійний проєкт

“Інсторики” про історію України з сучасним поглядом на діяльність та життєвий шлях 25 видатних історичних

постатей. Також виготовили сашети зі стікерами про всіх видатних українців із книжки. Одну гривню з продажу

кожного сашета перерахують на благодійний проєкт “Птахи”, організаційний супровід якого здійснює

благодійний фонд “Відчуй”. Гроші витратять на забезпечення медицини на деокупованих територіях.

• Сільпо запостили новину на сайті та в своїх соцмережах, а деякі медіа додатково розмістили ПР публікації на

своїх сайтах

PLATFOR.MAСАЙТ ПРОЄКТУ IG ПРОЄКТУ ПОСТ IG

“ПОВЕРНИСЬ ЖИВИМ” ТА ОККО: ПРОЄКТ "ОКО ЗА ОКО"

• Фонд компетентної допомоги армії “Повернись живим” та мережа АЗК ОККО запустили спільну ініціативу “ОКО

ЗА ОКО", метою якої є придбання 25 розвідувальних безпілотних авіаційних комплексів ШАРК. Загальна

вартість проєкту – 325 млн гривень. З кожного літра пального PULLS 95 або PULLS Diesel, яким українські водії

заправлятимуться на ОККО, 1 гривня автоматично буде передаватися на безпілотні авіаційні комплекси ШАРК

• Додатково проєкт анонсувалася на сайті, в соцмережах усіх партнерів, блогерів та був підхоплений флешмобом

креативної спільноти. Також в планах сворити мурал в Києві на основі зображення української ілюстраторки

Дарці Зіроньки, яке було опубліковане в рамках флешмобу

ФЛЕШМОБ

ПОСТ IG
ФОНД

ПОСТ IG

ПРОМО

ПОСТ TGСАЙТ ПРОЄКТУ
ОККО

ПОСТ IG
МУРАЛ

ПОСТ IG

BIT.UA BAZILIK

https://platfor.ma/silpo-zapuskaye-prosvitnytsko-blagodijnyj-proyekt-pro-istorychnyh-postatej-ukrayiny/
https://silpo.ua/collect/instoryky
https://instagram.com/instoryky
https://www.instagram.com/reel/ClkxBX0DQzC/
https://www.instagram.com/p/Ck-4QmlNpKJ/
https://www.instagram.com/p/Ck-4QmlNpKJ/
https://www.instagram.com/p/CkaUUc4spTc/
https://www.instagram.com/p/CkaUUc4spTc/
https://t.me/bozhejakekonchene/8131
https://t.me/bozhejakekonchene/8131
https://charity.okko.ua/
https://www.instagram.com/reel/CkaVl5GqgE-/
https://www.instagram.com/reel/CkaVl5GqgE-/
https://www.instagram.com/p/ClGMbsaNcF5/
https://www.instagram.com/p/ClGMbsaNcF5/
https://bit.ua/2022/11/trevel-shou-skovorody-i-to-do-list-knyazya-volodymyra-silpo-zapuskaye-proyekt-pro-istorychnyh-postatej-ukrayiny/
https://bazilik.media/silpo-zapustyla-proiekt-pro-ukrainskykh-istorychnykh-postatej-i-vypustyla-pro-nykh-knyzhku/
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PIN-UP & STLTH & ФАРМАК: MEGOGO.NET

ДОБІРКА ФІЛЬМІВ PIN-UP ДОБІРКА ФІЛЬМІВ STLTH

ЕВКАЗОЛІН АКВА ЛАКТІАЛЄ

ВІАЛЬ СЛЬОЗА ЗІПЕЛОР

PHILIP MORRIS / УКРАЇНСЬКА АКАДЕМІЯ ЛІДЕРСТВА / БРСМ: 

LIGA.NET

• Liga.net продовжує розповідати історії про бізнес, що не тільки працює та підтримує економіку, але й

використовує свої можливості, аби прискорити перемогу і допомогти українцям

• В листопаді вийшли наступні партнерські проєкти: 1) "Не тільки конкуренти, а партнери. Як компанії

знаходять нестандартні бізнес-рішення під час війни" (Philip Morris, 07.11); 2) "Академія лідерства. Вчимося

бути рушієм змін" (Українська Академія Лідерства, 08.11); 3) "Заправка під обстрілами та пальне для

транспорту критичної інфраструктури. Як допомагає БРСМ-Нафта" (БРСМ-НАФТА, 18.11). Додатково

матеріали анонсувалися на liga.net

МАТЕРІАЛ LIGA.NET МАТЕРІАЛ LIGA.NETМАТЕРІАЛ LIGA.NET

ЛИСКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ГРУ

https://megogo.net/ua/collection/pinup
https://megogo.net/ua/collection/stlthvape
https://megogo.net/ua/collection/evkazolin
https://megogo.net/ua/collection/laktiale
https://megogo.net/ua/collection/vial
https://megogo.net/ua/collection/zipelor
https://www.liga.net/ua/projects
https://projects.liga.net/phillip-morris-partnership/
https://projects.liga.net/leadership-academy/
https://projects.liga.net/brsm-nafta/
https://projects.liga.net/phillip-morris-partnership/
https://projects.liga.net/brsm-nafta/
https://projects.liga.net/leadership-academy/
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ЛИСКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ГРУ

АЛЛО: РОЛИКИ ДО ЧОРНОЇ П'ЯТНИЦІ

АЛЛО створила рекламну

кампанію з нейромережею та

Олексієм Дурнєвим до

Чорної п'ятниці. Ролики 6ти

та 15ти секунд придумали

Tabasco, а зняли IDY

Production. Саме, щоб

створити чарівну квітку-

знижку для key visual

команда задіяла нейронну

мережу

РОЛИК 15' №1 РОЛИК 15' №2 РОЛИК 15' №3

РОЛИК 15' №4 РОЛИК 15' №5 РОЛИК 15' №6

РОЛИК 6' №1 РОЛИК 6' №2 РОЛИК 6' №3

BLACK FRIDAY В ЕПІЦЕНТРІ ЧИ ЧОРНА П’ЯТНИЦЯ В ROZETKA?

ГОЛОСУВАННЯ ВІД MMR ЗА ПОСИЛАННЯМ

BALENCIAGA ПОСТ IG ROZETKA ПОСТ IG ЕПІЦЕНТР ПОСТ IG

https://www.youtube.com/watch?v=ieGokqAVajA
https://www.youtube.com/watch?v=1aDu17mI9Rw
https://www.youtube.com/watch?v=Wiqn5XZulEk
https://www.youtube.com/watch?v=6Avyxa1VJFQ
https://www.youtube.com/watch?v=HOYwDGCLwB0
https://www.youtube.com/watch?v=3L1iwrrwIMo
https://www.youtube.com/watch?v=vlDzhJ2CMV8
https://www.youtube.com/watch?v=gOb1HeFJrRE
https://www.youtube.com/watch?v=Opamofoa_yM
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfn36C_XLUuumBG-L9OABZMvyFnyO3bjx60CjFpYYUFc-lWAg/viewform
https://www.instagram.com/p/CaxHKeUIZUk/
https://www.instagram.com/p/CldlJRIriCK/
https://www.instagram.com/p/ClY2IXzIBPI/
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ЛИСКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ГРУ

СИТУАЦІЙНИЙ КРЕАТИВ В ПІДТРИМКУ ЕНЕРГЕТИЧНОГО ФРОНТУ 

ВІД BBDO UKRAINE

СИТУАЦІЙНА РЕАКЦІЯ БРЕНДІВ: ХЕРСОН (11.11.22)
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ГРУДЕНЬ
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ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

АКТИВНІСТЬ В 

ДОДАТКУ BLIX 

UKRAINE

LIFECELL / KONTEYNER / АТБ / М'ЯСОМАРКЕТ / SOVA / NOVUS:

BIT.UA&NASHKIEV.UA
• У грудні вийшли наступні партнерські матеріали на bit.ua та nashkiev.ua : 1) "Цифрове мистецтво працює на перемогу: як

NFT стає інструментом благодійності в Україні" (LIFECELL 23.12); 2) "Як працює та розвивається мережа магазинів-барів

Konteyner в умовах війни" (KONTEYNER, 01.12); 3) "До 300-річчя з дня народження Сковороди в АТБ лунатиме його

голос" (АТБ, 08.12); 4) "В АТБ зібрали 10 тисяч додаткових пайків для ЗСУ" (АТБ, 16.12); 5) ""Даруй час тим, кого

любиш": мережа магазинів "М’ясомаркет" запустила новорічне меню" (М'ЯСОМАРКЕТ, 21.12); 6) "Знову в тренді: SOVA

переосмислює напівдорогоцінне каміння у новій колекції GARDEN" (SOVA, 23.12); 7) "У Дніпрі бійці "Азова" вручили

нагороду "АТБ"" (АТБ, 23.12); 8) "Допомога транспортом: "АТБ" передала на потреби ЗСУ близько 1000 авто" (АТБ,

27.12); "NOVUS спільно із Visa організував зимове свято для дітей: як це було" (NOVUS, 29.12).

• Додатково матеріали анонсувалися на сайтах та в соцмережах.

BIT.UA 23.12 NASHKIEV 01.12 NASHKIEV 08.12 NASHKIEV 16.12 NASHKIEV 21.12 NASHKIEV 23.12

ORTHOMOL: VOGUE.UA

• На сайті vogue.ua 22 грудня вийшов матеріал

“Бути у формі: Алла Бейліна про дім,

материнство та повернення у форму” від

Orthomol. В цьому тексті українська модель,

фітнес-мотиваторка й інфлюенсерка Алла

Бейліна, яка нещодавно стала мамою,

розповідає про своє відчуття дому, про

стосунки з тілом, пошук формули стрункості та

здоровий підхід до їжі. І, звісно ж, тут йдеться

про продукти Orthomol.

• Додатково проєкт анонсувався на сайті

vogue.ua та в соцмережах усіх партнерів.

МАТЕРІАЛ 22.12

IG VOGUE & 

ORTHOMOL

FB VOGUE

https://bit.ua/category/specials/
https://nashkiev.ua/category/promo
https://bit.ua/2022/12/yak-nft-staye-instrumentom-blagodijnosti-v-ukrayini/
https://nashkiev.ua/news/yak-pratsyue-ta-rozvivaetsya-merezha-magaziniv-bariv-konteyner-v-umovah-viini
https://nashkiev.ua/news/do-300-richchya-z-dnya-narodzhennya-skovorodi-v-atb-lunatime-iogo-golos
https://nashkiev.ua/news/v-atb-zibrali-10-tisyach-dodatkovih-paikiv-dlya-zsu
https://nashkiev.ua/news/darui-chas-tim-kogo-lyubish-merezha-magaziniv-myasomarket-zapustila-novorichne-menyu
https://nashkiev.ua/news/znovu-v-trendi-sova-pereosmislyue-napivdorogotsinne-kaminnya-v-u-novii-kolektsii-garden
https://nashkiev.ua/news/u-dnipri-biitsi-azova-vruchili-nagorodu-atb
https://nashkiev.ua/news/dopomoga-transportom-atb-peredala-na-potrebi-zsu-blizko-1000-avto
https://nashkiev.ua/news/dopomoga-transportom-atb-peredala-na-potrebi-zsu-blizko-1000-avto
https://nashkiev.ua/news/novus-spilno-iz-visa-organizuvav-zimove-svyato-dlya-ditei-yak-tse-bulo
https://bit.ua/2022/12/yak-nft-staye-instrumentom-blagodijnosti-v-ukrayini/
https://nashkiev.ua/news/yak-pratsyue-ta-rozvivaetsya-merezha-magaziniv-bariv-konteyner-v-umovah-viini
https://nashkiev.ua/news/do-300-richchya-z-dnya-narodzhennya-skovorodi-v-atb-lunatime-iogo-golos
https://nashkiev.ua/news/v-atb-zibrali-10-tisyach-dodatkovih-paikiv-dlya-zsu
https://nashkiev.ua/news/darui-chas-tim-kogo-lyubish-merezha-magaziniv-myasomarket-zapustila-novorichne-menyu
https://nashkiev.ua/news/znovu-v-trendi-sova-pereosmislyue-napivdorogotsinne-kaminnya-v-u-novii-kolektsii-garden
https://vogue.ua/article/beauty/byuti-gid/buti-v-formi-alla-beylina-pro-dim-materinstvo-ta-povernennya-v-formu-50776.html
https://www.instagram.com/p/Cmeqcf1IGrx/
https://www.instagram.com/p/Cmeqcf1IGrx/
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid02zgPvgqFyH92i4DUKVFVtJJhvT8AF6ZvHZQFJKDkLmawJtBjbd4iKDSfXaU9ffkw9l&id=369458393146124&m_entstream_source=timeline&refid=52&__tn__=-R
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ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

VIVAT/ SOLMAR / YAKABOO / ЦУМ / STRATEG / КИЇВСТАР:

ELLE.UA&VOGUE.UA&THE-VILLAGE.COM.UA

• В листопаді вийшли наступні партнерські проєкти на elle.ua, vogue.ua та the-village.com.ua: 1) "5 книжок, які допоможуть

досягти успіху і стати справжньою лідеркою" (VIVAT, 14.12); 2) "Як розпочати свій бізнес в Україні та створити якісний

бренд під лейблом MADE IN UKRAINE? Інтерв’ю із засновниками бренду Solmar Ольгою Та Сергієм Костецьким."

(SOLMAR, 12.12); 3) "7 книжок про те, як працювати із задоволенням та зростати професійно" (YAKABOO, 15.12);

4) "Перша колекція мерчу Vogue UA з українськими дизайнерами" (ЦУМ, 02.12); 5) "Найкращі подарунки для дітей до дня

Святого Миколая в ЦУМі" (ЦУМ, 16.12); 6) "Українська монополія, меми та картини: 14 ігор від Strateg, щоб пережити

зиму" (STRATEG 28.12); 7) "Поплакати й пореготати: зібрали з “Київстар ТБ” 14 українських фільмів на будь-який смак"

(КИЇВСТАР, 30.12).

• Додатково матеріали анонсувалися на сайтах та в соцмережах.

ELLE 14.12 VOGUE 16.12VOGUE 02.12ELLE 12.12 ELLE 15.12 THE-VILLAGE 28.12 THE-VILLAGE 30.12

ПАРТНЕРСТВО З UANIMALS

ПОСТ IG ПОСТ IGПОСТ IGПОСТ IGПОСТ IGПОСТ IGПОСТ IG

• Письменник Антон Фрідлянд написав

оповідання для COMFY. Цього разу – про

маркетинг, про хейт і про оголених дівчат. В

тексті фігурують ситуативні відсилки до двух

скандальних тем грудня – календар 5го

каналу і Дорж Бату .

• Співпраця анонсувалася постами в

соцмережах партнерів.

ПАРТНЕРСТВО COMFY ТА ПИСЬМЕННИКА 

АНТОНА ФРІДЛЯНДА

ПИСЬМЕННИК COMFY

ПОСТИ FACEBOOK

https://elle.ua/stil-zhizni/blog_stil_zhizni/5-knizhok-yaki-dopomozhut-dosyagti-uspihu-i-stati-spravzhnoyu-liderkoyu/
https://elle.ua/ludi/interview/yak-rozpochati-sviy-biznes-v-ukraini-ta-stvoriti-yakisniy-brend-pid-leyblom-made-in-ukraine-intervyu-iz-zasnovnikami-brendu-solmar-olgoyu-ta-sergiem-k/?utm_source=site&utm_medium=cpc&utm_campaign=bottom_block_to_promo
https://elle.ua/otnosheniya/cariera/7-knizhok-pro-te-yak-pracyuvati-iz-zadovolennyam-ta-zrostati-profesiyno/
https://vogue.ua/article/fashion/brend/persha-kolekciya-merchu-vogue-ua-z-ukrajinskimi-dizaynerami-50308.html
https://vogue.ua/article/fashion/tsum/naykrashchi-podarunki-dlya-ditey-do-dnya-svyatogo-mikolaya-v-cumi-50692.html
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/334217-strateg
https://www.the-village.com.ua/village/culture/culture-promo/334431-kiyivstar-tb-daydzhest
https://elle.ua/stil-zhizni/blog_stil_zhizni/5-knizhok-yaki-dopomozhut-dosyagti-uspihu-i-stati-spravzhnoyu-liderkoyu/
https://vogue.ua/article/fashion/tsum/naykrashchi-podarunki-dlya-ditey-do-dnya-svyatogo-mikolaya-v-cumi-50692.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/persha-kolekciya-merchu-vogue-ua-z-ukrajinskimi-dizaynerami-50308.html
https://elle.ua/ludi/interview/yak-rozpochati-sviy-biznes-v-ukraini-ta-stvoriti-yakisniy-brend-pid-leyblom-made-in-ukraine-intervyu-iz-zasnovnikami-brendu-solmar-olgoyu-ta-sergiem-k/
https://elle.ua/otnosheniya/cariera/7-knizhok-pro-te-yak-pracyuvati-iz-zadovolennyam-ta-zrostati-profesiyno/
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/334217-strateg
https://www.the-village.com.ua/village/culture/culture-promo/334431-kiyivstar-tb-daydzhest
https://www.instagram.com/p/CmKA16gtqSf/
https://www.instagram.com/p/Cmb-_C9NNtr/
https://www.instagram.com/p/CmgaNZHtRDM/
https://www.instagram.com/p/CmOhUUGNKSt/
https://www.instagram.com/p/CmJ4_EXtXMh/
https://www.instagram.com/p/CmKA16gtqSf/
https://www.instagram.com/p/ClqUeoEN2_b/
https://t.me/news_5ua/31557
https://t.me/news_5ua/31557
https://life.pravda.com.ua/culture/2022/12/8/251749/
https://www.facebook.com/freedland.anton/posts/pfbid02pqmevUvwWfshrSFR3vmWMina1oE93R2LZaJbfnpkjK1vWKH1woYYdupvZW9rPhtLl
https://m.facebook.com/comfy.ua/posts/pfbid0My7unQaRBE3sVHnXg1cBsun5iNx1xaUfKksYGXMkdCv4CwPqBuDH3KVZtysVyTrXl
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ПАРТНЕРСТВО YASNO ТА BOLT
• YASNO та Bolt пропонують економити світло, даруючи українцям знижки на поїздки у грудні. Щоб отримати

знижку 100 грн, користувачам додатку Bolt необхідно поїхати у гості до рідних або друзів та викласти в

Instagram фото при свічках і відмітити сторінки @bolt_ukraine та @yasno_ukraine. Після виконання всіх умов у

приватні повідомлення надійде унікальний промокод, який можна одноразово застосувати при замовленні

поїздки. Незалежно від кількості фото у стрічці чи сторіз, акаунту надається один промокод протягом усього

періоду акції (з 5 по 25 грудня на усій підконтрольній території України).

• Партнери запостили новину на сайті та в своїх соцмережах, а деякі медіа додатково розмістили ПР публікації

на своїх ресурсах.

THE-VILLAGE BIT.UA MMRНОВИНА НА САЙТІ ПОСТ IG ПОСТ IG

ПАРТНЕРСТВО BOLT, VISA ТА PEDAN: "САНТА НА ДЕНЬ
• Олександр Педан у ролі Санта Клауса-водія вітав пасажирів сервісу Bolt із прийдешніми святами та дарував

подарунки. Компанія Bolt разом зі своїм партнером Visa підготували сюрпризи своїм клієнтам і підписникам,

аби порадувати їх на різдвяні свята.

• Усього 19 та 25 грудня Києвом курсували 10 таких водіїв-Сант, виконуючи замовлення на поїздки та даруючи

приємні сюрпризи і святкові емоції. Саме в такий спосіб компанія Bolt подякувала своїм клієнтам.

• Партнери запостили новину в своїх соцмережах, а деякі медіа додатково розмістили ПР публікації на своїх

ресурсах.

ПОСТ BOLT SOSTAV MMRПОСТ PEDAN BOLT&PEDAN SANTA PEDAN BOLT

https://www.the-village.com.ua/village/city/city-news/333451-znizhka-na-poyizdki-za-foto-z-druzyami-pri-svichkah-bolt-ta-yasno-zapustili-spilnu-aktsiyu
https://bit.ua/2022/12/svitlo-tam-de-druzi-yasno-ta-bolt-zapuskayut-aktsiyu/
https://mmr.ua/show/svitlo-tam-de-druzi-yasno-ta-bolt-zaklykaly-provodyty-vechory-u-gostyah
https://yasno.com.ua/news/yasno_news/YASNO_and_Bolt_launch_a_joint_promotion
https://www.instagram.com/p/Clx04j9MFf7/
https://www.instagram.com/p/Clx6pSaIXiO/
https://www.instagram.com/p/CmlQaQzIlWO/
https://sostav.ua/publication/oleksandr-pedan-stav-vod-m-93351.html
https://mmr.ua/show/oleksandr-pedan-stav-santa-klausom-za-kermom
https://www.instagram.com/p/CmgR1BON1Ux/
https://www.instagram.com/reel/CmopnToj9zL/
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MTk0NjEzMTk2MjMyNDY4?story_media_id=2996486299267704551_24870084833&igshid=Yzg5MTU1MDY=
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ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

PIN-UP & STLTH & 

IQOS & MATTEL & 

KIDDISVIT & ФАРМАК 

(ФАРМАДОЛ): 

MEGOGO.NET

ДОБІРКА PIN-UP ДОБІРКА STLTH ДОБІРКА IQOS ДОБІРКА KIDDISVITДОБІРКА MATTEL

АПТЕКА ДОБРО ДНЯ / SAP / МХП: LIGA.NET
• Liga.net продовжує розповідати історії про бізнес, що не тільки працює та підтримує економіку, але й

використовує свої можливості, аби прискорити перемогу і допомогти українцям.

• У грудні вийшли наступні партнерські проєкти: 1) "Ліки, такмед для бійців та робота під обстрілами. Як

Аптека Доброго Дня допомагає ЗСУ " (Аптека Доброго Дня, 07.12); 2) "Доступ до IT рішень і

гумдопомога приватними літаками. Що SAP робив для допомоги Україні" (SAP, 14.12); 3) "Як куряче м'ясо

стало популярним і чому гомілка має бути на вашій тарілці" (МХП, 19.12). Додатково матеріали

анонсувалися на liga.net.

МАТЕРІАЛ LIGA.NET МАТЕРІАЛ LIGA.NETМАТЕРІАЛ LIGA.NET

COSMOLOT: BIT.UA, 

"СИМВОЛ НОВОРІЧНИХ СВЯТ"
▪ Bit.ua разом із Cosmolot у спільному спецпроекті запрошують

зануритися в історію створення щедрівки, її мандри різними

куточками планети та почути різні варіації звучання.

Цьогорічний кавер “Щедрика” став не просто доповненням

новорічних свят, а символом єдності та сили українців.

Cosmolot презентували нове звучання “Щедрика” у рамках

рекламної кампанії “Перемагають сильні духом”, аби

продемонструвати силу звучання українського непокірного

духу, який нікому не перемогти.

▪ Додатково проєкт анонсувався на сайті bit.ua та в соцмережах

клієнта.
МАТЕРІАЛ 19.12 ВІДЕО YT COSMOLOT TG BIT.UA

https://megogo.net/ua/collection/farmadol
https://megogo.net/ua/collection/farmadol
https://megogo.net/ua/collection/pinup
https://megogo.net/ua/collection/stlthvape
https://megogo.net/ua/back_to_original
https://megogo.net/ru/collection/lolsurprise_rainbowhigh
https://megogo.net/ua/collection/mattel
https://www.liga.net/ua/projects
https://projects.liga.net/apteka-dobrogo-dnia/
https://projects.liga.net/sap/
https://projects.liga.net/ryaba/
https://projects.liga.net/apteka-dobrogo-dnia/
https://projects.liga.net/ryaba/
https://projects.liga.net/sap/
https://bit.ua/2022/12/symvol-novorichnyh-svyat/
https://youtu.be/7kiW5cBuIM0
https://t.me/bitua/18405
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ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

ДАРНИЦЯ: NASHKIEV.UA

• "Наш Київ" у матеріалі “ДОБРО У

ПОДАРУНОК” разом із

психотерапевтами розібрався, які

наслідки може мати відмова від

подарунків під час війни і чому не

варто позбавляти себе свята навіть

у такі складні часи. А ще – з

фармацевтичною компанією

Дарниця підготували ідеї презентів,

які не лише порадують близьких, а й

допоможуть іншим.

• Додатково проєкт анонсувався на

сайті nashkiev.ua та в

соцмережах партнерів.

МАТЕРІАЛ NASHKIEV & ДАРНИЦЯ TG NASHKIEV TG ДАРНИЦЯ БАНЕР + АНОНС NASHKIEV

PANDORA: VOGUE.UA

• Напередодні свят Vogue UA

представляє проєкт, створений за

підтримки бренду Pandora. У ньому герої

(ROXOLANA, Аліна Френдій і Петро

Заставний, Анастасія Замула, Анастасія

Тиха, Костянтин і Влада Ліберови)

розповідають про те, що для них

сьогодні є справжнім подарунком та що

вони цінують найбільше.

• Додатково проєкт анонсувався на сайті

vogue.ua та в соцмережах.

МАТЕРІАЛ 10.12 IG VOGUEВІДЕО YT VOGUE TG PANDORA

GLO: ELLE.UA
• За підтримки бренду glo™ науковиці Інна Гоч, Ольга Захожай та Олена Компанієць ексклюзивно для ELLE.UA

розповіли свої історії в проекті "Нескорені та вільні". Героїні своїм прикладом надихають звільнитися від

обмежень, адже кожна з них пройшла нелегкий шлях до мети та віднайшла внутрішню силу не зраджувати

себе справжню.

• Додатково проєкт анонсувався на сайті vogue.ua.

СТОРІНКА SP АНОНСИ VOGUE

https://nashkiev.ua/life/dobro-u-podarunok-chomu-ne-varto-vidmovlyatisya-vid-prezentiv-pid-chas-viini
https://t.me/nashkyivua/28843
https://t.me/darnitsa_health/496
https://vogue.ua/article/fashion/brend/bilshe-nizh-podarunok-shcho-naspravdi-maye-znachennya-50686.html
https://www.instagram.com/reel/Cl-7rGsshEH/
https://youtu.be/HOrc9-bza8A
https://t.me/theofficialpandoraukraine/241
https://glo.elle.ua/
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SAMSUNG: ELLE.UA

ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

• Головна редакторка ELLE Ukraine Соня Забуга за підтримки Samsung Electronics Україна представили авторський проєкт

“Українські дизайнери про бізнес під час війни”. У серії документальних мініфільмів Валерія Гузема, Аліна Качоровська та

Катерина Сільченко розповіли про бізнес в умовах війни, ініціативи на підтримку країни і ЗСУ, плани та суперсилу

українців у нових реаліях. Усі відеоматеріали зняті на Samsung Galaxy Flip4.

• Додатково проєкт анонсувався на сайті vogue.ua та в соцмережах.

СТОРІНКА SP STORIES & ПОСТ IG VOGUE АНОНСИ VOGUE

“ПОВЕРНИСЬ ЖИВИМ” ТА ОККО: ПРОЄКТ "ОКО ЗА ОКО"

• Проєкт “ОКО ЗА ОКО", про який ми інформували в

листопаді – це спільна ініціатива Фонду компетентної

допомоги армії “Повернись живим” та мережа АЗК

ОККО, метою якої є придбання 25 розвідувальних

безпілотних авіаційних комплексів ШАРК. Загальна

вартість проєкту – 325 млн гривень. З кожного літра

пального PULLS 95 або PULLS Diesel, яким українські

водії заправлятимуться на ОККО, 1 гривня автоматично

буде передаватися на безпілотні авіаційні комплекси

ШАРК.

• У грудні в підтримку проєкту було розміщено серію ПР

публікацій, рекламних постів в соцмережах тощо. Крім

цього Kalush і Skofka своїм новим треком “Батьківщина”

вирішили також підтримати ініціативу та збір на

розвідкомплекси ШАРК для ЗСУ.
ТРЕК

YOUTUBEСАЙТ ПРОЄКТУ IG РЕКЛАМА
TSN

БРЕНД “ВИТВОРИ” СТВОРИВ ОНЛАЙН-КОНСТРУКТОР ВИШИВАНОК

• Бренд “Витвори” створив онлайн-конструктор вишиванок. На

платформі бренду можна самостійно в режимі онлайн змоделювати

собі вишиванку. Можна обрати фасон, довжину, вишивку з бібліотеки

автентичних орнаментів зі старовинних зразків, а також кольори

тканини та вишивки. Орнаменти можна обирати за регіонами, які

представлені на мапі. Усі сорочки шитимуть з натурального льону або

конопель, використовуватимуть лише вироблену в Україні фурнітуру.

Зараз сконструювати можна лише жіночі вишиванки, але згодом

додадуть чоловічі сорочки та інші види одягу.

• Додатково кампанія анонсувалася постами в соцмережах,

а деякі медіа в підтримку – розмістили ПР публікації на своїх ресурсах.

ПР ПУБЛІКАЦІЇКОНСТРУКТОР

DIVOCHE.MEDIA

https://samsung.elle.ua/
https://www.instagram.com/p/CmttmuhoEWx/
https://youtu.be/CSoCoSHyU5Y
https://youtu.be/CSoCoSHyU5Y
https://charity.okko.ua/
https://tsn.ua/ukrayina/oko-za-oko-na-rozvidkompleksi-shark-vzhe-zibrani-pershi-100-milyoniv-griven-2226361.html
https://vytvory.ua/constructor
https://divoche.media/2022/12/15/v-ukraini-zapustyly-onlayn-konstruktor-vyshytykh-sorochok-vytvory/
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ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

NESCAFÉ ДОЛУЧИВСЯ ДО ПІДТРИМКИ ПРОЄКТУ "UNBROKEN"

• Бренд Nescafé® компанії Nestlé передав 3,5 млн грн для реновації будівлі протезної лабораторії

“UNBROKEN”. Одномоментно працювати там зможуть десять протезистів, а відтак з’явиться змога

забезпечити протезами значно більшу кількість пацієнтів. Завдяки цій допомозі пацієнти зможуть отримувати

якісні медичні послуги з протезування вдома, в Україні. Крім цього компанія Nestlé передала 1,32 млн грн для

організації матеріально-технічної бази Центру, а саме – закупівлі обладнання для фізичної реабілітації.

• Додатково підтримка анасувалася постами в соцмережах та на сайті Nescafé, а також ПР публікаціями в

інтернеті.

ПОСТ INSTAGRAM ПОСТ

FACEBOOK
FORBES.UA DELO.UA

ZAXID.NETНОВИНА НА САЙТІ

КАМПАНІЯ "ПРОМ ОПЛАТА" ВІД PROM.UA ТА TAKTIKA.AGENCY

• ПромОплата – це безпечна оплата карткою на Prom. Треба було прокачати знання цього формату оплати та

впізнаваність логотопу. Тому агенція Taktika побудували всю кампанію на логотипі. У роликах і віжуалах він

став головним дієвим персонажем, який простою людською мовою просить платити через ПромОплату. При

цьому самі ролики з гумором і про теперішні часи.

• Додатково кампанія анонсувалася постами в соцмережах партнерів. А також була запущена окрема рекламна

відео-кампанія в інтернеті.

ПОСТ IG

TAKTIKA

ПОСТ IG

PROM

https://unbroken.org.ua/ua
https://www.instagram.com/p/CmD-QHcI7Cw/
https://www.facebook.com/Nescafe.Ukraine/posts/pfbid037CAB2gZcawVMU6DDFgPiRAD4wFYv6azj1T8hFYymyzjvh7sa5BNSxonKNSqYE3TAl?__cft__%5b0%5d=AZU_1Q0uaTxHnDOP0J0dSVY-Cg4z6Wl-Q3BcqbPXfY_Fgub0CiauJDiQ4WW3PDHKeQk58V68h65OzMZEQcFUW5o7Q1f3pPU5appPITC8LMhEBlZGA8_TzpGhhWczIx2BptD8xYX2AqCr-ZG96s3OQRQIsKoLtDQ5ARxOt9W_8BKdyt5QIOJ9tGXWyuNfEzsLZ76fUdVgpWJqZQzCwhUD-i9f&__tn__=%2CO%2CP-R
https://www.facebook.com/Nescafe.Ukraine/posts/pfbid037CAB2gZcawVMU6DDFgPiRAD4wFYv6azj1T8hFYymyzjvh7sa5BNSxonKNSqYE3TAl?__cft__%5b0%5d=AZU_1Q0uaTxHnDOP0J0dSVY-Cg4z6Wl-Q3BcqbPXfY_Fgub0CiauJDiQ4WW3PDHKeQk58V68h65OzMZEQcFUW5o7Q1f3pPU5appPITC8LMhEBlZGA8_TzpGhhWczIx2BptD8xYX2AqCr-ZG96s3OQRQIsKoLtDQ5ARxOt9W_8BKdyt5QIOJ9tGXWyuNfEzsLZ76fUdVgpWJqZQzCwhUD-i9f&__tn__=%2CO%2CP-R
https://forbes.ua/company/kavoviy-brend-nescafe-peredav-35-mln-griven-na-rozvitok-natsionalnogo-tsentru-reabilitatsii-24122022-10656
https://delo.ua/business/kavovii-brend-nescafe-peredav-35-mln-griven-na-rozvitok-nacionalnogo-centru-reabilitaciyi-408469/
https://zaxid.net/nescaf_peredav_35_mln_grn_na_pidtrimku_tsentru_unbroken_n1555258
https://www.nescafe.com/ua/nescafe-for-ukraine#image-text-teaser-%D0%AF%D0%BA%D0%BC%D0%B8%D0%B4%D0%BE%D0%BF%D0%BE%D0%BC%D0%B0%D0%B3%D0%B0%D1%94%D0%BC%D0%BE
https://www.instagram.com/p/Cl5zbvZozaD/
https://www.instagram.com/p/Cl5zbvZozaD/
https://www.instagram.com/p/Cl6L0ZANyna/
https://www.instagram.com/p/Cl6L0ZANyna/
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КАМПАНІЯ "KEEP UKRAINE MOVING" ВІД UBER ТА BANDA AGENCY

• У рамках ініціативи United 24, Banda Agency разом з американським

головним офісом Uber зробили глобальну кампанію Keep Ukraine

Moving, щоб люди з різних країн і континентів продовжували

пам’ятати і підтримувати Україну.

• В рамках проєкту було знято серію рекламних роликів-історій

таксистів Оксани, Паші та Діми, які допомагали людям дістатись

безпечних місць. Тепер історії наших сміливих водіїв, які роблять

героїчні вчинки на своєму фронті, побачать мільйони людей по

всьому світу.

• Це перший спільний кейс української креативної агенції та

глобального офісу міжнародного бренду. І він про сміливих

українців.

• Анонси про кампанію були опубліковані в соцмережах партнерів, а

більше подробиць проєкту можна глянути за посиланням.

РОЛИК (ПАША)

РОЛИК (ДМИТРО)

РОЛИК (ОКСАНА)

ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

КОМУНІКАЦІЯ ВІД ДАРНИЦІ НА ПІДТРИМКУ БІЗНЕСУ

КОМУНІКАЦІЯ "БЕЗ СВІТЛА" ВІД BRAIN TANK

https://www.uber.com/be/en/keepukrainemoving/
https://www.youtube.com/watch?v=qEO6Urw8Xu4
https://www.youtube.com/watch?v=q6icnsBS_Nk
https://www.youtube.com/watch?v=Uv9ypPiFpzY
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БЛАГОДІЙНА ІНІЦІАТИВА “ПОВНА ЧАШКА ТУРБОТИ” ВІД 

СІЛЬПО ТА JACOBS

• У рамках ініціативи можна придбати напій Jacobs 3 в 1 або розчинну каву Jacobs у форматі стіків у

супермаркеті “Сільпо”. Таку саму кількість кави буде передано фондам, що опікуються ВПО. Чи можна

замовити на сайті або в додатку “Сільпо” будь-яку продукцію Jacobs на суму від 400 грн. Зареєструвати чек у

чат-боті Telegram або Viber. Всі кошти від продажу кави будуть використані для придбання речей, необхідних

ВПО. А ще на перших 1000 учасників чекають гарантовані подарунки – фірмові чашки Jacobs. Долучитися до

допомоги можна з 28.11.22 до 31.12.22.

• Додатково проєкт анонсувався на сайті silpo.ua та в соцмережах обох партнерів.

СТОРІНКА ІНІЦІАТИВИ SILPO.UA
ПОСТ TG

СІЛЬПО

ПОСТ FB

JACOBS

ЧАТ-БОТ

TELEGRAM

ЧАТ-БОТ

VIBER

EVA & HAPPY PAW: ПРОЄКТ "ТЕПЛО ХВОСТИКАМ"

• Лінія магазинів EVA та фонд допомоги безпритульним тваринам Happy Paw запустили благодійну ініціативу

“Тепло хвостикам”, аби допомогти тваринам у притулках. Тепер граючись із тваринами онлайн на сайті

проєкту, можна допомогти зігрітися справжнім тваринам з притулків. Мета ініціативи – зібрати 400 000

гривень на нові будки і дрова для приготування їжі та обігріву притулків. Збір коштів триватиме з 7 грудня

2022 до 7 січня 2023 року.

• Партнери запостили новину на сайтах та в своїх соцмережах, а деякі медіа додатково розмістили ПР

публікації на своїх ресурсах.

САЙТ ПРОЄКТУ ПОСТ IG BIT.UA MMR

ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

BAZILIKSTORIES IG

https://silpo.ua/offers/other/povna-chashka-turboty
https://t.me/silposilpo/1893
https://t.me/silposilpo/1893
https://www.facebook.com/myjacobscomua/posts/pfbid02mnRP5akkx9LNJ2kp4FZuiTixMyK1atLWGihV318rJ9fovyEWj5FtycpfWyvbuybbl?__cft__%5b0%5d=AZUC42ipxvSHfgrGPKurwEUemPTgCz_prQSJ274SqOnSISC_gLN93ITFrk-ZGMdRVgRtpgjlBo3cyqwVdHR20Bl3vsAb6ZLgY5AVBJIZmVXJeyYRfte9TBqQzivKbWX8THfUPUEn7GUucCD2t09IKOpvXfkZKIwcXP7zxWQOf7JBStoyOCyCEiNMtMfbA1QF90mrRoV6keNFtk6hTR_1J3xn&__tn__=%2CO%2CP-R
https://www.facebook.com/myjacobscomua/posts/pfbid02mnRP5akkx9LNJ2kp4FZuiTixMyK1atLWGihV318rJ9fovyEWj5FtycpfWyvbuybbl?__cft__%5b0%5d=AZUC42ipxvSHfgrGPKurwEUemPTgCz_prQSJ274SqOnSISC_gLN93ITFrk-ZGMdRVgRtpgjlBo3cyqwVdHR20Bl3vsAb6ZLgY5AVBJIZmVXJeyYRfte9TBqQzivKbWX8THfUPUEn7GUucCD2t09IKOpvXfkZKIwcXP7zxWQOf7JBStoyOCyCEiNMtMfbA1QF90mrRoV6keNFtk6hTR_1J3xn&__tn__=%2CO%2CP-R
http://bit.ly/3AF5R5Z
http://bit.ly/3AF5R5Z
https://teploeva.happypaw.ua/
https://www.instagram.com/p/Cl26rg6tJ-_/
https://bit.ua/2022/12/dopomogty-bezprytulnym-tvarynam-perezhyty-zymu-blagodijna-initsiatyva-happy-paw-eva/
https://mmr.ua/show/pogladyty-za-vushkom-ta-kynuty-m-yachyk-igry-z-tvarynamy-onlajn-podaruyut-teplo-hvostykam
https://bazilik.media/mahazyny-eva-j-fond-happy-paw-proponuiut-pobavyty-virtualnykh-tvaryn-shchob-zibraty-hroshi-dlia-realnykh/
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БЛАГОДІЙНА КАМПАНІЯ "ДІТИ НЕ ПОВИННІ БАЧИТИ ВІЙНУ

ВІД ТМ "БЕТОН ВІД КОВАЛЬСЬКОЇ" ТА ANGRY AGENCY

• Бренд “Бетон від Ковальської” разом з креативним агентством ANGRY agency, в рамках проєкту “Діти

не повинні бачити війну”, перетворили бетонні блоки від колишніх блокпостів у Києві на 10 казкових

героїв. На кожному з “казкових” блоків доступні QR-коди. За посиланням для дітей та їх батьків

відкривається квест – треба знайти всіх персонажів по Києву та позмагатися за призи.

• Окрім квесту, за посиланням з QR-коду можна надіслати донат Фонду “Діти Героїв”. Це – благодійна

ініціатива, що допомагає дітям полеглих українців психологічно відновлюватися.

• Додатково кампанія анонсувалася постами в соцмережах партнерів,

а деякі медіа додатково розмістили ПР публікації на своїх ресурсах.

БЕТОН ВІД

КОВАЛЬСЬКОЇ

ДІТИ

ГЕРОЇВ BZH.LIFE 24TV.UA MMR
ANGRY

AGENCY
СТОРІНКА ПРОЄКТУ

СОЦІАЛЬНА КАМПАНІЯ ПРО УКРАЇНЦІВ ВІД NEST&DGTL RLGN

• NEST – це проєкт Благодійного Фонду Сергія Притули, який повертає українців до їх дому. Більш детально

можна ознайомитися за посиланням на презентацію, а зробити внесок чи стати партнером тут.

• Команда проєкту NEST розробила ідею кампанії "A Room for Christmas Miracle": із крупного кадру символа

Різдва (снігової кульки, святкового стола) та теплого світла й Щедрика камера віддалятиметься, показуючи

руїни дому, холодні кольори та вітряну мертву тишу. В ідею повірила команда відеопродакшну DGTL RLGN.

За кілька днів вони зібрали команду, яка була готова безкоштовно реалізувати кампанію. Понеділок –

знайомство з продакшном, неділя – знімальний майданчик.

• Також команда NEST запрошує українські компанії, які працюють за кордоном, долучитись до поширення

цієї кампанії заповнивши форму або надіславши листа на nest@prytulafoundation.org. Щоб донести ці ролики

максимальній кількості міжнародної аудиторії: через банери, поп-апи в продуктах, рекламні покази чи інші

варіанти інтеграції.

РОЛИК 3РОЛИК 1 РОЛИК 2

ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

https://helpkids.beton.kovalska.com/
https://helpkids.beton.kovalska.com/
https://www.instagram.com/p/CmWeTlgNp9O/
https://www.instagram.com/p/CmWeTlgNp9O/
https://www.instagram.com/p/Cmq4e4dNJgt/
https://www.instagram.com/p/Cmq4e4dNJgt/
https://bzh.life/ua/mesta-i-veshi/u-kievi-bloki-vid-kolishnih-blokpostiv-peretvorili-na-kazkovih-geroyiv/
https://24tv.ua/kiyevi-bloki-vid-blokpostiv-peretvorili-kazkovih-personazhiv_n2220663
https://mmr.ua/show/napotemko-tremplyk-ta-inshi-u-kyyevi-betonni-bloky-vid-blokpostiv-peretvoryly-na-kazkovyh-geroyiv
https://www.instagram.com/p/CmgJ_5ZtMBK/
https://www.instagram.com/p/CmgJ_5ZtMBK/
https://helpkids.beton.kovalska.com/
https://nestprytulafoundation.org/files/presentation_ukr.pdf
https://nestprytulafoundation.org/uk/
https://nestprytulafoundation.org/uk/
https://docs.google.com/forms/d/1mgeogDg9Taus1GctEL30s9vUJr24xGfRlY-ae-bxuJ0/viewform?edit_requested=true
mailto:nest@prytulafoundation.org
https://www.youtube.com/watch?v=EUzE1PCtWMc
https://www.youtube.com/watch?v=fJvfTt4K2iw
https://www.youtube.com/watch?v=TE5Y2FU34cI
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ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

БЛАГОДІЙНА КАМПАНІЯ "ЧОТИРИЛАПИЙ САНТА"
• В Україні запустили благодійний проєкт "Чотирилапий Санта", в межах якого заохочують передати корм для

власників тварин, яким не вистачає на це ресурсів, або ж – залишити заявку, якщо в такій допомозі є потреба.

Корм зможуть отримати такі категорії людей: пенсіонери; люди, які втратили роботу; переселенці, які

евакуювались разом із тваринами; багатодітні сімʼї, які мають тварин; сімʼї військових, які мають тварин.

Долучитись до акції, яка триватиме з 19 грудня 2022 року по 19 січня 2023, та підтримати власників тварин,

можна написавши організаторам, а отримати допомогу – заповнивши заявку за посиланням.

• Додатково кампанія анонсувалася постами в соцмережах, а деякі медіа в підтримку –

розмістили ПР публікації на своїх ресурсах.

NASHKIEV PLATFOR.MA

П
О

С
Т

 F
A

C
E

B
O

O
K

THE-VILLAGEBZH.LIFE

БЛАГОДІЙНА ПР КАМПАНІЯ ВІД UA DAILY DONATE ТА ANTIPROTIV
• Команда волонтерів UA Daily Donate у співпраці з креативною агенцією Antiprotiv організували в Києві

благодійно-дискусійну ініціативу. На вулицях столиці розмістили постери з дискусійними питаннями щодо

війни. Щоб “проголосувати”, пропонують відсканувати QR-код і зробити донейт. Переходячи за посиланням,

охочі висловити свою думку насправді потрапляють не на голосування, а на лендинг із нагадуванням про

необхідність донейтити. Ініціатори кажуть, що цією кампанією прагнуть трансформувати суперечки в регулярні

донейти.

• Додатково кампанія анонсувалася постами в соцмережах партнерів,

а деякі медіа додатково розмістили ПР публікації на своїх ресурсах.

ANTIPROTIV

NASHKIEV

UA DAILY DONATE

THE-VILLAGE MMR

https://www.facebook.com/people/%D0%A7%D0%BE%D1%82%D0%B8%D1%80%D0%B8%D0%BB%D0%B0%D0%BF%D0%B8%D0%B9-%D0%A1%D0%B0%D0%BD%D1%82%D0%B0/100088707939503/?amp%3Bamp%3Bamp%3Bamp%3Bamp%3Bamp%3Bamp%3Bamp%3Bamp%3Bsk=friends_likes
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeGXqEPAoeXGstyU7FEOtOm5poG_4wEnTq3DI4qbk-GLVfqOw/viewform
https://nashkiev.ua/news/chotirilapii-santa-yak-otrimati-korm-i-smakoliki-dlya-sobak-ta-kotiv
https://platfor.ma/zapustyly-blagodijnu-aktsiyu-chotyrylapyj-santa-shhob-dopomogty-vlasnykam-tvaryn-yaki-tsogo-potrebuyut/
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid0cqzNCA1wuNbyV5tHdQbpikemg82nkH6XTqQ4fUPRdj5vfR6RRZVuyp1x55DTS5zYl&id=100088707939503
https://www.the-village.com.ua/village/city/city-news/333991-zapuskayut-blagodiyniy-proekt-chotirilapiy-santa-dlya-malozabezpechenih-vlasnikiv-tvarin
https://bzh.life/ua/gorod/chotirilapij-santa-v-ukrayini-zapuskayut-blagodijnij-proekt-dlya-malozabezpechenih-vlasnikiv-tvarin/
https://www.instagram.com/p/CmL6r6Vt9Fa/
https://nashkiev.ua/news/u-kievi-zyavilisya-listivki-z-provokatsiinimi-pitannyami-scho-tse
https://www.instagram.com/p/CmMgp1NNA4a/
https://www.the-village.com.ua/village/city/city-news/333837-po-kievu-rozvisili-posteri-z-diskusiynimi-pitannyami-schodo-viyni-schob-peretvoriti-superechki-na-doneyti
https://mmr.ua/show/chy-isnuyut-horoshi-rosiyany-na-vulyczyah-kyyeva-z-yavylysya-postery-zi-spirnymy-pytannyamy
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ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

НОВОРІЧНА КАМПАНІЯ ВІД КИЇВСТАР ТА SHOTS

• Не зважаючи на всі труднощі, які принесла

нам війна, святу бути. Саме такий посил несе

нова рекламна кампанія від Київстар.

Розробляли ролики креативники агенції Shots.

• Всі ролики підводять користувачів до

тарифних планів із лінійки "LOVE UA". Деталі

на https://kyivstar.ua/tariffs

• Анонси про кампанію були опубліковані в

соцмережах партнерів

РОЛИК (СВЯТО БЕЗ СВІТЛА)
РОЛИК (СВЯТО БЕЗ ВЕЧІРОК)

РОЛИК (СВЯТО НЕ ВДОМА)

ПІДСУМКИ 2022 РОКУ ВІД BOLT

ПРИВІТАННЯ ВІД БРЕНДІВ З НОВИМ РОКОМ

https://www.youtube.com/redirect?event=video_description&redir_token=QUFFLUhqa3VnbXJRSTN1R0NUSjdSSF9QZGxJSFlPZ1BJQXxBQ3Jtc0trRjY4QmlQTkJYZEdNUHlSU2w0TVYtZUxtYllhY3oxd3M4Wl9mMHFrTzhLaENrLVZIX25ZTm5FUFNyQk9ZeExHTXlTRWwwMV9Vd2tEM054cnZDeHdJU0pVdlJBRzZkbGVodjlaTGU2QmhWZ0d4b1hxaw&q=https%3A%2F%2Fkyivstar.ua%2Ftariffs&v=A2FebbL-A9w
https://www.youtube.com/watch?v=A2FebbL-A9w
https://www.youtube.com/watch?v=DnNRZ-2xjBk
https://www.youtube.com/watch?v=KQiLKEV82rI
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ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

МОНОБАНК: ЯЛИНКА ТА ПОДЯКА ВІД ПРЕЗИДЕНТА УКРАЇНИ

INSTAGRAM ПОСТ INSTAGRAM ПОСТ

СІЛЬПО: INSTAGRAM МАСКА ТА ІНТЕРАКТИВНЕ ПРИВІТАННЯ

INSTAGRAM ПОСТ INSTAGRAM ПОСТ

INSTAGRAM МАСКА

ГОРТАЙТЕ ДОНИЗУ,

ЩОБ ПРИВІТАТИ

TELEGRAM СТІКЕРПАКИ ВІД СІЛЬПО

ІСТОРИКИ

СВЯТО В НАС

НЕ ВІДІБРАТИ

https://www.instagram.com/reel/CmjAFZxjUjY/
https://www.instagram.com/p/Cmv4BdSNv0U/
https://www.instagram.com/reel/CmwTfZpjLei/
https://www.instagram.com/p/Cmy2jjENf7A/
https://fz.im/3fTdWC
https://shop.silpo.ua/catalog/new-year/home-page-4
https://shop.silpo.ua/catalog/new-year/home-page-4
https://t.me/addstickers/instoryky
https://t.me/addstickers/sviatovnasnevidibraty
https://t.me/addstickers/sviatovnasnevidibraty
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ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

КОМУНІКАЦІЯ "НОВІ СЛОВА" ВІД СІЛЬПО ТА КОМФІ

• У листопаді торговельна мережа продовольчих супермаркетів "Сільпо" взялася за створення власного

словника "Сільпомова". У грудні словник поповнився новими словами.

• Мережа магазинів побутової техніки та електроніки COMFY зібрала для українців найбільш актуальні слова

цього опалювального сезону для того, щоб вони розуміли один одного краще.

КОМФІСІЛЬПО СІЛЬПО

ПРИВІТАННЯ 

ВІД БРЕНДІВ З 

ДНЕМ ЗСУ

СИТУАЦІЙНА РЕАКЦІЯ БРЕНДІВ НА СЕРІАЛ "WEDNESDAY"

ЗОВНІШНЯ РЕКЛАМА (OOH)ПОСТ IG ПОСТ IG ПОСТ IG

https://www.instagram.com/p/Cl8rokrjrf8/
https://www.instagram.com/p/Cl_MeFXNLwL/
https://www.instagram.com/p/Cl5aKFCtNrg/
https://www.instagram.com/p/CmJvfbPNXxE/
https://www.instagram.com/reel/Cl4IH8Hvvc3/
https://www.instagram.com/p/CloUW2LDJT0/
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ГРУКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС

СИТУАЦІЙНА РЕАКЦІЯ БРЕНДІВ на "100 ТИСЯЧ..."

ЕПІЦЕНТР / WOG / СІЛЬПО: СВЯТКОВІ РОЛИКИ ВІД БРЕНДІВ

• Епіцентр "Новорічний ярмарок в ТЦ Епіцентр!". Напередодні свят, мережа торговельних центрів Епіцентр

створила ролик, який ще раз нагадує про важливість дарувати своїм близьким щирі емоції, тепло та затишок

навіть у такий складний для нас час. У ролику знялися справжні родини: співачка та акторка Анна Трінчер з

бабусею, ведуча YouTube-каналу Епіцентру Владислава з обома дітками та інші сім'ї.

• WOG "Святу бути! Всюди, де люди". Мережа АЗК WOG привітала українців зі святами. У створенні цього

зворушливого відео взяли участь бійці 30-тої окремої механізованої бригади імені князя Костянтина

Острозького.

• Сільпо "Свято в нас не відібрати". Зворушливий ролик мережі супермаркетів нагадав, що свята в українців не

відібрати. Цим роликом Сільпо привітав українців із Новим роком.

• Анонси роликів були опубліковані в соцмережах брендів.

ЕПІЦЕНТР WOG СІЛЬПО

https://www.youtube.com/watch?v=gkmvyfnOTaQ
https://www.youtube.com/watch?v=k69DIIqTHNw
https://www.youtube.com/watch?v=qHq0QkoW0zE
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КЛІЄНТИ. Перші прояви рекламної активності почали з’являтися ще в березні,

в основному це були поодинокі ПР публікації на тематичних сайтах про відновлення

та графік роботи. В квітні найчастіше зустрічалися – фармацевтика, авто, банки,

товари для дому, одяг і взуття. Крім того, деякі клієнти вже виходили не тільки

точковими розміщеннями, а й повноцінними рекламними кампаніями. Наприклад,

Sinsay одночасно запустив рекламу на YouTube, в GDN (Google Display Network),

Google Search, Google Shopping. З травня кількість рекламодавців зросла в 2-3 рази,

а в червні – більш ніж у 5 разів у порівнянні з квітнем. Збільшилися об'єми категорій,

які були активні раніше. З'явилась реклама туризму, нерухомості, відновлення та

ремонту житла, що говорило про позитивні настрої громадян, актуальність сезону та

відповідних продуктів. Досить популярними також стали – зоотовари, освіта, тютюн,

заклади харчування. В серпні нам вдалося зібрати дані більш ніж по +-415 брендам,

при цьому на кінець липня їх кількість складала +-360, на кінець червня – +-270, на

кінець травня – близько 150ти, а на кінець квітня – менше 50ти. Ті категорії клієнтів,

які були активні влітку, восени змогли зайняти максимальну частку ринку та уваги ЦА.

Більш того, обсяги та періоди розміщення реклами досягли таких обертів, що ручний

збір даних по стандартним медійним кампаніям перестав бути показовим, через

неможливість безперервного моніторингу. Тому з вересня і до кінця року ми

зосередилися на зборі нестандартних кейсів та рекламних постів в Instagram та

Telegram.

КРЕАТИВ. Навесні більшість клієнтів адаптували рекламні матеріали під війну.

У своїх повідомленнях вони говорили про те, що відсоток від продажу йде на потреби

ЗСУ, що вони працюють і забезпечують українців товарами та послугами, це добре

спрацьовувало на користь бренду. З'являлися цікаві нестандартні прояви креативу,

наприклад, ситуаційний кейс під приїзд Анджеліни Джолі від UAnimals. Ще більше

став популярним тренд на все українське, який з'явився до повномасштабного

вторгнення. З червня збільшилася кількість креативів, де йшлося виключно про

продукти/послуги (в основному, це категорії: фармацевтики, авто, інтернет-

магазини), а також набрали обертів повідомлення про акції та знижки. Повідомлення

про допомогу бізнесу та українцям, підтримку ЗСУ та України частіше почали

з’являтися в ПР публікаціях та нестандартних кейсах. Повернувся тренд на

геймифікацію. З серпня доля креативів в стандартних розміщеннях, де говорилося

про бренди та новинки, продукти та послуги, акції та знижки, за нашими оцінками

досягла 70%. При цьому доля матеріалів, які були пов’язані з війною та допомогою

по всіх напрямках, склала десь +- 30%. Ситуаційний маркетинг, який зустрічався ще

влітку (реакція брендів на: статус кандидата в членство Євросоюзу, День Державного

прапора та День Незалежності України, події в Криму тощо), стабільно залишався

присутнім в інформаційному полі до кінця 2022 року (реакція брендів на: День ЗСУ,

серіал "Wednesday", “100 тисяч …”, Новий рік тощо).



Формати, інструменти, посадкові, мітки

67

ФОРМАТИ ТА ІНСТРУМЕНТИ. Зустрічалися практично всі

доступні формати. В першу чергу клієнти почали виходити з ПР матеріалами з

березня, де розповідали про графік роботи і адаптацію до нових часів.

Банерні формати більше всього спостерігалися в соцмережах (Facebook та

Instagram), GDN (Google Display Network), DV 360 та на тематичних сайтах. А

відео – традиційно на YouTube. Крім того, активно йшло розміщення в Google

Search та Google Shopping. Деякі клієнти навіть використовували такі

нестандартні формати – як Branding та Special Project, не дивлячись на їх

ціну. З травня інтенсивність рекламних виходів суттєво збільшилась.

Наприклад, якщо раніше рекламний ролик на YouTube можна було побачити

декілька разів на день, то в травні – пару разів в рамках одного контент-відео.

Також активізувалися проєкти з блогерами/лідерами думок. У PR матеріалах

та Special Project детально розкривалися теми допомоги та підтримки бізнесу,

ЗСУ, українцям та країні. З кожним місяцем літа суттєво збільшувалися об’єми

банерної реклами в GDN, DV 360 та на тематичних сайтах, промо в

соцмережах (Facebook, Instagram) та відео реклами на YouTube та Smart TV

через локальних партнерів. Зросла кількість рекламних постів у Instagram

блогерів та Telegram каналах. При цьому лідерами в нарощуванні об’ємів

реклами залишалися Google (YouTube, GDN, DV 360) та Meta (Facebook,

Instagram). Також активно розвивався тренд до партнерства між різними

брендами. Ключовою відмінністю осінньо-зимового періоду стало збільшення

об’ємів рекламних проявів по усім доступним інструментам та форматам та

поява великої кількості благодійних проєктів та акцій в різноманітних

колабораціях.

ПОСАДКОВІ ТА МІТКИ. Спостерігали різноманіття посадкових

сторінок, серед яких беззаперечні лідери – це лінки на сайти клієнтів, крім тих

випадків, де фінальними цілями були – завантаження додатків у маркетах

Google Play та App Store або нестандартні розміщення. При цьому слід

відмітити наявність переходів на сторінки брендів та lead форми у

соцмережах, а також – в канали та чат-боти в Telegram, Viber. З травня

місяця, дивлячись на UTM-мітки посадкових URL, можна говорити, що

відбулося збільшення комунікацій, як клієнтів, які працювали із рекламою

самостійно, так і йшло активне відновлення агентського бізнесу. А десь з

липня – крім рекламних кампаній з ціллю охоплення та оплатою за CPM,

збільшується кількість кампаній з ціллю трафік/конверсії та оплатою за CPC. В

осінньо-зимовий період серед посадкових сторінок суттєвих змін не відбулось.
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