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У 2022 році ринок інтернет-реклами України пройшов складний

шлях до відновлення. Ми, як і більшість українців, з початком війни

перебували в шоковому стані. Всі рекламні кампанії були зупинені,

і ніхто не розумів, що буде далі.

Десь з середини березня прийшло усвідомлення, що майже всі

інструменти аналізу клієнтських активностей, які були доступні до

війни, перестали бути такими. Тому, щоб зрозуміти ситуацію на

ринку, було прийнято рішення самостійно провести збір кейсів

digital-реклами. У квітні були зібрані тестові результати, які

показали, що ринок оживає. А відгуки наших клієнтів дали нам

мотивацію продовжити збір даних до кінця року.

Починаючи з осені обсяги та періоди розміщення реклами

досягли таких обертів, що ручний збір даних по стандартним

медійним кампаніям перестав бути показовим, через неможливість

безперервного моніторингу. Тому з вересня і до кінця року ми

зосередилися на зборі тільки нестандартних кейсів, рекламних

постів в Instagram, Telegram та digital новин.

В цьому дайджесті ділимося найцікавішими прикладами, які

зустрічалися нам протягом 2022 року, та загальними

висновками щодо рекламної активності брендів, які підтримали

економіку країни.

І зараз можна точно сказати, що діджитал ринок, та і рекламний

ринок в цілому, впевнено відновлюється і як небайдужість брендів,

та насамперед людей, що за ними стоять, надають прискорення

цьому відновленню.
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Аліна Котенко
CEO Havas Media Ukraine



4

Команда проєкту:

Ольга Соловйова
Head of Strategic Havas Media Ukraine

Марина Захарова
Digital Head Havas Media Ukraine

Валерія Поліщук
Digital Media Planner Havas Media Ukraine

Марина Малишева
Digital Media Planner Havas Media Ukraine



Загальна хронологія проєкту
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Вересень -

Грудень 2022

Червень -

Липень 2022

Квітень -

Травень 2022

Період відновлення діджитального ринку України умовно можна 

поділити на 4 етапи:

Період перших спроб 

пристосуватися до нових умов 

існування після оговтання від 

шоку. Ринок поступово оживав та 

набував окреслень. 

Поступово кількість рекламодавців 

зростала, дивлячись на досвід інших вже 

реалізованих проєктів все більше 

Клієнтів приймали рішення виходити на 

ринок зі своїми повідомленнями.

Серпень 2022

Період коли все більше 

проявляється сміливість Клієнтів у 

креативі ситуаційному, та все 

більше спостерігається тренд до 

нормалізації креативу до 

звичайного. Саме у серпні обсяги та 

періоди розміщення реклами 

досягають таких обертів, що ручний 

збір даних перестає бути показовим, 

через неможливість безперервного 

моніторингу.

Цей період характеризується такими 

процесами як поступова стабілізація 

підходів та використаних форматів та 

часткова експансія у розмірах і масштабах 

кампаній і Клієнтів. Аналіз потребує 

зосередження тільки на спеціальних 

проєктах та нестандартних кейсах.
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КВІТЕНЬ
ринок оживає
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Приклади розміщень у квітні 2022

SINSAY: GOOGLE,

BANNER&SEARCH&SHOPPING

SKODA/BMW/DAF/JAC: 

AUTOCONSULTING.UA, BANNER

НОВА ПОШТА: 

ADPARTNER (SINOPTIK.UA), BANNER

УКРПОШТА: INFOCAR.UA, BRANDING

LIKI24: OLX.UA, BRANDING

КВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ
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ТРАВЕНЬ
період розгойдування
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Beaty напрямки кампаній

КЕЙС WATSONSUA #ЖИТТЯНЕЗУПИНИТИ: 
СОЦМЕРЕЖІ

• Watsons Ukraine 12.05 запустили флешмоб у Facebook та Instagram з

закликом демонструвати свій супротив – викладаючи світлини з

червоними устами, хештегом #ЖиттяНеЗупинити та розповідями про

свою силу та сміливість. Сам проєкт – це історії відважних українок, які

не зважаючи на обставини, не втрачають жагу до життя

• Аудиторія позитивно відреагувала на ідею проєкта і його

висвітлення в соціальних мережах. А деякі навіть прийняли активну

участь у флешмобі

PANDORA&FOBERINI: 

VOGUE, SPECIAL PROJECT (WEBSITE + YOUTUBE + IG + FB)

• Матеріал "Які вишиванки українки зберігають у себе

в гардеробах" був розроблений VOGUE за

підтримки Foberini та Pandora

• Крім цього, в рамках проєкту було створено

зворушливе відео про історії старовинних

вишиванок трьох українок

• Додатково в матеріал буди включені посилання на

колекції клієнтів, а сам проєкт анонсувався в

соцмережах VOGUE

ZARINA: 

VOGUE, SPECIAL PROJECT (WEBSITE + IG + FB)

• Матеріал "Українські родинні прикраси:

материнські талісмани крізь віки" був

розроблений VOGUE за підтримки Ювелірного

Дому ZARINA з анонсуванням у соцмережах

сайту та клієнта

• Також в рамках даного проєкту бренд закликав

підтримати флешмоб до Дня

матері #мамин_талісман_zarina і розказати

про родинні реліквії, материнські чи бабусині

прикраси-талісмани у соцмережах

ТРАКВІ ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://zarina.ua/news/flashmob-do-dnia-mater-mamyn_talisman_zarina
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Трендові

MEDIK8: 

VOGUE, SPECIAL PROJECT (WEBSITE + YOUTUBE + IG + FB)

• Матеріал "Життя переможе смерть, а світло

переможе темряву: старовинна гуцульська паска та

великодні традиції" був розроблений Vogue за

підтримки Medik8 та дистриб’ютора бренду, компанії

Starlit Group у квітні

• Крім цього, в рамках проєкту було створено

атмосферне відео процесу приготування паски за

старовинним рецептом

• Додатково проєкт анонсувався в соцмережах Vogue

ПРИКЛАДИ ПРОМО

VOGUE FB ПОСТ IG ПОСТ TWITTER

МАТЕРІАЛ VOGUEВІДЕО YOUTUBE

КРЕАТИВ + РЕАКЦІЯ ЦА

ДАРНИЦЯ, MONOBANK, MOKO І НЕ ТІЛЬКИ:

TELEGRAM, СТІКЕРПАКИ

DARNITSAUA ДІЛИМО НА 

ЧАСТИНИ. MONO

Слава 

Україні!

MOKO

СТІКЕРИ 

ВІЙНИ

UA LIVE

ВСЕ БУДЕ 

УКРАЇНА

КИМ

АРЕСТОВИЧ

УСПОКОИТЕЛЬНЫЙ 

АРЕСТОВИЧ

ТРАКВІ ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.facebook.com/VogueUkraine/
https://www.instagram.com/tv/CcudzJRPXXo/
https://twitter.com/VogueUkraine/status/1518172697347465216
https://vogue.ua/ua/article/culture/lifestyle/zhittya-peremozhe-smert-a-svitlo-peremozhe-temryavu-velikodnya-istoriya-vogue-ua.html
https://www.youtube.com/watch?v=GmHKjUA1GlU
https://t.me/addstickers/DarnitsaUA
https://t.me/addstickers/nachastyny
https://t.me/addstickers/nachastyny
https://t.me/addstickers/SlavaUkraini_2022
https://t.me/addstickers/SlavaUkraini_2022
https://t.me/addstickers/SlavaUkraini_2022
https://t.me/addstickers/war_st
https://t.me/addstickers/war_st
https://t.me/addstickers/UkraineLive
https://t.me/addstickers/VseBudeUkraine
https://t.me/addstickers/VseBudeUkraine
https://t.me/addstickers/KimDobriyRanok
https://t.me/addstickers/arestovichua
https://t.me/addstickers/calm_arestovych
https://t.me/addstickers/calm_arestovych
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Ситуаційний Кейс UAnimals

Анджеліна Джолі в Україні

Під час візиту Анджеліни Джолі в Україну було знято ситуаційне відео, в яке 

потрапив хлопець, що не помітив зірку. Команда UAnimals швидко зреагувала і 

змогла вдало обіграти ситуацію в своєму соціальному ролику

КРЕАТИВ

ВІДЕО INSTAGRAMВІДЕО FACEBOOK

РЕАКЦІЯ ЦА FB+IG

ПОСТ FACEBOOK

ТРАКВІ ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.youtube.com/watch?v=m591pPurPrc
https://www.instagram.com/tv/CdnTeb1Me7g/
https://www.facebook.com/UAnimals.official/videos/726809335025756/
https://www.facebook.com/UAnimals.official/posts/4929919940396519
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ЧЕРВЕНЬ
зміцнення трендів
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Активізація проєктів різних напрямків
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У червні було реалізовано декілька проектів партнерства, серед яких:

1. Партнерство Укрпошта та Yakaboo - була організована акція з 09.06 до 18.06, в

рамках якої можна було отримати першу легендарну марку з кораблем у подарунок

2. Всередині додатку від Нова Пошта в галереї слайдерів було виявлено партнерство

з такими клієнтами як: Спектр Сад, INTERTOP, GoodToys.com.ua, FOZZY,

MOYO, ATHLETICS

3. Бренд постільної білизни Home Me, в рамках своєї п'ятничної рубрики "Люблю

життя", запросив до себе в Stories Instagram засновника компанії ONE

LOVE coffee Володимира Задіраку. Протягом п'ятниці Володимир показував з чого

складається його день, при цьому органічно згадував обидва бренди та їх продукти

Другим напрямком стала реклама на FB з переходом в Telegram. Деякі з кейсів:

УКРЗАЛІЗНИЦЯ KYIVSTAR ЯСЕНСВІТ VODAFONE УКРАЇНА СІЛЬПО

Та запуск каналів на TikTok, де була комунікація після 24 лютого:

MEGOGO

ELDORADOMONOBANK

NOVAPOSHTA

KYIVSTAR

UKLON

ОЩАДБАНК

JYSK

Були реалізовані кейси геймифікації від Нова пошта та Monobank. 

Щоб навчити людей пакувати правильно та не зламати

собі голову, Нова Пошта розробила спеціальний сайт із

онлайн-грою.

А Monobank, який часто робить активності щодо

збору коштів, додав у додаток нові нагороди, щоб

простимулювати людей

ЧЕРКВІ ТРА ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MTQ1OTIwMjExMjUzNDQ3
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE4MTQ1OTIwMjExMjUzNDQ3
https://t.me/UkrzalInfo
https://t.me/VFUkraine
https://t.me/silposilpo
https://vm.tiktok.com/ZMNjRaR6d/
https://vm.tiktok.com/ZMNjeDQmV/
https://www.tiktok.com/@monobank.ua
https://vm.tiktok.com/ZMNjeUxYy/
https://vm.tiktok.com/ZMNjeHwAe/
https://vm.tiktok.com/ZMNjRfgbv/
https://vm.tiktok.com/ZMNMoa1L3/
https://vm.tiktok.com/ZMNr4ALkW/
https://novaposhta.ua/news/rubric/2/id/10308
https://novaposhta.ua/pakuivirno/
https://novaposhta.ua/pakuivirno/


Special projects
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WATSONSUA #ЖИТТЯНЕЗУПИНИТИ: ELLE.UA

• У рамках проєкту #ЖиттяНеЗупинити, який запустила компанія

Watsons Ukraine ще 12.05, ELLE.UA поспілкувався з трьома

жінками (Аня Завертайло, Меліса Садик Та Дар’я Коломієць),

внутрішня сила яких вражає та надихає

• Розмова про війну, бізнес та сили рухатися

далі була оформлена в окремий лендінг. Крім

цього на watsons.elle.ua було розміщене посилання на деталі

про флешмоб та результати підтримки економічного фронту

Watsons Ukraine

• Додатково проєкт анонсувався в соцмережах і на сайті ELLE.UA

SYNDICATE & PAN FUND & TABLETOCHKI: 

NASHKIEV.UA

• Медіа “Наш Київ” створили SPECIAL PROJECT "Діти і війна"

у партнерстві з українським брендом одягу Syndicate та

благодійним фондом Pan Fund. В рамках

цього проєкту було зібрано малюнки дітей про війну та

перетворено їх у принти для футболок. Весь прибуток від

продажу піде на допомогу благодійному фонду “Таблеточки”

• Додатково проєкт анонсувався в соцмережах і на

сайті NASHKIEV.UA

ДАРНИЦЯ: NASHKIEV.UA

• Дарниця запустила інформаційну платформу про

ПТСР. Тут можна знайти інформацію про наслідки

пережитого стресу, дізнатися про симптоми ПТСР

та підходи до лікування чи профілактики

• Крім того у спецпроєкті спільно з Наш Київ та

експертами було розглянуто, як зменшити

руйнівний вплив від травматичних подій

• Додатково платформу та проєкт анонсувався в

соцмережах Наш Київ, лікаря, Дарниці та на

сайті NASHKIEV.UA

ЧЕРКВІ ТРА ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://nashkiev.ua/style/children-and-war
https://www.darnitsa.ua/ptsr
https://nashkiev.ua/life/ptsr


15

Ситуаційний маркетинг від 

брендів в стилі ЄС

Українські бренди провели флешмоб на честь надання Україні статусу 

кандидата в членство Євросоюзу і змінили свої логотипи, відзначаючи цю 

історичну подію

У рамках цієї ініціативи зустрічалися банки, магазини, сервіси тощо

ВЧАСНО

PROM.UA

SHAFA

RAIFFEISEN BANK

ІЗІ

ПРИВАТБАНК

KABANCHIK

ZAKUPKI.PROM

ЧЕРКВІ ТРА ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://vchasno.ua/
https://prom.ua/ua/
https://shafa.ua/uk/
https://raiffeisen.ua/
https://izi.ua/
https://privatbank.ua/
https://kabanchik.ua/ua
https://zakupki.prom.ua/
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Цум Київ

#VOICESOFNATION – проєкт за участю українських артистів і зірок спорту, спрямований 

на промоцію української пісні й поезії та підтримку нашої країни у світі. ЦУМ Київ став 

партнером проєкту, про що йдеться в матеріалі з Джамалою (21.06), Ніною та 

Тонею Матвієнко (24.06), Іваном Дорном (28.06)

Додатково проєкт анонсувався в соцмережах Vogue, Jamala, Матвієнко, Дорна, ЦУМ 

Київ. Проєкт мав продовження ще в липні 2023 року

ПРИКЛАДИ ПРОМО

JAMALA 

ПОСТ FB

ПОСТ IG
JAMALA 

STORIES IG

V
O

G
U

E
 

S
T

O
R

IE
S

 I
G

МАТВІЄНКО

ПОСТ IG

ДОРН

ПОСТ IG

МАТЕРІАЛ З 

ДЖАМАЛОЮ

МАТЕРІАЛ З 

МАТВІЄНКО

КРЕАТИВ

МАТЕРІАЛ З ДОРНОМ

ЧЕРКВІ ТРА ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.youtube.com/hashtag/voicesofnation
https://www.facebook.com/VogueUkraine/posts/5340185872739993
https://www.facebook.com/VogueUkraine/posts/5340185872739993
https://www.instagram.com/tv/CfEkbh0lCGO/
https://www.instagram.com/Jamalajaaa/
https://www.instagram.com/Jamalajaaa/
https://www.instagram.com/vogue_ukraine/
https://www.instagram.com/vogue_ukraine/
https://www.instagram.com/tv/CfL1Q9SA-n1/
https://www.instagram.com/tv/CfL1Q9SA-n1/
https://www.instagram.com/tv/CfWCpa9F_Nn/
https://www.instagram.com/tv/CfWCpa9F_Nn/
https://vogue.ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-dzhamala-vikonuye-pisnyu.html
https://vogue.ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-dzhamala-vikonuye-pisnyu.html
https://vogue.ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-nina-ta-tonya-matviyenko-vikonuyut-pisnyu-oy-na-mori.html
https://vogue.ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-nina-ta-tonya-matviyenko-vikonuyut-pisnyu-oy-na-mori.html
https://vogue.ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-ivan-dorn-vikonuye-chom-chom-zemle-moya.html
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Cannes Lions Awards 2022

Три українські проєкти (Чорнобиль, Хортиця та Батьківщина-Мати) отримали

призи на міжнародному фестивалі творчості Cannes Lions в категорії дизайну, а 

Дія отримала бронзову нагороду в категорії Creative Business Transformation

ЛОГОТИП ЧОРНОБИЛЯ

Banda (срібний лев)

БРЕНДИНГ НАЦІОНАЛЬНОГО 

ЗАПОВІДНИКА "ХОРТИЦЯ"

Bickerstaff.734 (бронзовий лев)

ДІЯ

Fedoriv Agency

(бронзовий лев)

ВІЗУАЛІЗАЦІЯ КИЇВСЬКОЇ 

БАТЬКІВЩИНИ-МАТИ З ЛГБТ-

ПРАПОРОМ

Saatchi & Saatchi Ukraine

(бронзовий лев)

ЧЕРКВІ ТРА ЛИП СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.lovethework.com/en-GB/awards/design-186?year=2022
https://www.lovethework.com/en-GB/entries/diia-605637
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ЛИПЕНЬ
період стабілізації
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В липні продовжується партнерство в додатку від Нова Пошта:

ЕПІЦЕНТР EVA LIKI24 FOZZYYAKABOO

Партнерство АТБ та Animal ID

• АТБ у партнерстві з ANIMAL ID запустили проєкт

для домашніх тварин, власники яких можуть

зробити паспорт для свого улюбленця за

допомогою жетонів, які можна безкоштовно

отримати у магазинах АТБ

• Більш детальна інформація за

посиланням: https://povidok.com/

• Додатково проєкт анонсувався в соцмережах та

на сайті АТБ

СЛАЙДЕР НА САЙТІ АТБ

МЕРЕЖА ПАРТНЕРІВ ANIMAL ID НА

POVIDOK.COM

Партнерство Lenovo та Repair Together

• LENOVO разом з волонтерською ініціативою REPAIR

TOGETHER провели з 01.07 по 31.07 спеціальну активність

з метою збору коштів на відновлення щонайменше 10

зруйнованих будинків для жителів одного зі звільнених сіл. З

кожного проданого ноутбука Lenovo YOGA Slim 7

планувалось перераховувати дві тисячі гривень у фонд

REPAIR TOGETHER. Більш детальна інформація за

посиланням: https://lenovo.ua/lp/repairukraine

• Додатково проєкт анонсувався на сайті LENOVO та в

соцмережах обох партнерів

ЛИПКВІ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://povidok.com/
https://lenovo.ua/lp/repairukraine


Special projects

20

ПУМБ: "МИ ОДНІЄЇ КРОВІ"

• Проєкт "Ми однієї крові" – це масштабна співпраця банку ПУМБ,

громадських організацій "ДонорUA" та "Агенти крові", 6

українських брендів (Harvest, Twins Store, Seven mountains,

OHUENO, Griffon Socks та "Авіація Галичини") та 4 ілюстраторів

(Sandra Ruth, Anastreela, Maliunok та Kaskia Art)

• Цілі ініціативи – зібрати кошти на покупку засобів тактичної

медицини для ЗСУ та доставку компонентів крові в гарячі точки.

Крім цього, допомогти знекровленому українському бізнесу та

просунути патріотичний український арт

• На підтримку проєкта було розміщено серію PR публікацій з

подальшим їх анонсуванням на відповідних сайтах та їх

соцмережах

BOLT UKRAINE: NASHKIEV.UA

• Медіа “Наш Київ” та BOLT UKRAINE

підготували SPECIAL PROJECT "Підслухано в

таксі", аби розповісти про людей, які віддано

виконують свої обов’язки. Творці матеріалу

поспілкувалися зі звичайними таксистами, котрі

роблять те, що від них залежить та допомагають

людям і країні

• Додатково проєкт анонсувався в соцмережах та на

сайті NASHKIEV.UA

ФАРМАК (ЛАМІКОН) & BINANCE & PARIMATCH: MEGOGO.NET

Також були активні декілька спецальних проєктів брендів, що підтримували населення та 

ЗСУ, розповідали як жити у новій реальності, та як деякі бізнеси продовжують існувати:

WIREX / UKRPATCHER & 

AMD: LIGA.NET 
GLO: BIT.UA

ЛИПКВІ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ
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• HOTLINE.FINANCE вийшов з інтеграцією в відео контетні

YOUTUBE BLOGGERS (наприклад, на каналах Загін Кіноманів

та Aleksey Durnev)

• Окремо звертаємо увагу на ситуаційні рекламні ролики з

використанням трендів та мемів сьогодення з наступними

слоганами: "Деякі істоти не здатні обирати щось інше. А ми в

Україні любимо вибирати все, навіть якщо це страховка на

hotline.finance." (№1) "Деякі істоти дивуються туалету в домі. А ми з

України. І можемо страхувати авто будь-де, хоч у туалеті." (№2),

"Деякі істоти полюють на пральні машинки. А ми з України. І

страхуємо свої машинки онлайн на hotline.finance." (№3)

HOTLINE.FINANCE: YOUTUBE, BLOGGERS & 

СИТУАЦІЙНІ РОЛИКИ 

ЗАГІН КІНОМАНІВ

СИТУАЦІЙНІ INSTAGRAM AR-МАСКИ ВІД ROUSSIN UKRAINE

Бренд ROUSSIN створив маски

доповненої реальності, щоб ще

більше привернути увагу до війни

в Україні. Окремо слід виділити

AR-маску "Україна у серці" з

фотографіями зруйнованих Міст-

Героїв України, щоб всі бачили

справжнє обличчя ворога і знали,

що ми продовжуємо обороняти

Свободу всього Світу. Приміряти

безкоштовні digital-маски можна у

Instagram перейшовши за

відповідними посиланнями ЛІНК НА МАСКУ ЛІНК НА МАСКУ ЛІНК НА МАСКУ ЛІНК НА МАСКУ

СИТУАЦІЙНІ ПОСТИ 

#SITLIKEAGIRL В INSTAGRAM

Після фотосесії Олени Зеленської у VOGUE

деякі бренди підтримали в соцмережах

флешмоб під хештегом #SITLIKEAGIRL, який

запустила українська журналістка Зоя

Звиняцьківська

ПОСТ INSTAGRAM

РЕФЕРЕНС

СІЛЬПО 

ПОСТ IG
УКРПОШТА 

ПОСТ IG
НАША РЯБА

АПЕТИТНА

ПОСТ IG

ЛИПКВІ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.youtube.com/watch?v=lLY0TYlmgoY
https://www.instagram.com/ar/614630936346059/
https://www.instagram.com/ar/370560435200161/
https://www.instagram.com/ar/407614564729353/
https://www.instagram.com/ar/485014036730942/
https://www.instagram.com/p/CgfGG1uMki9/
https://www.instagram.com/p/CgkO-JytaHE
https://www.instagram.com/p/CgkO-JytaHE
https://www.instagram.com/p/Cgl4-6hDwxH
https://www.instagram.com/p/Cgl4-6hDwxH
https://www.instagram.com/p/Cgl2cmxsjJx/
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Ситуаційні рекламні кампанії

ІНІЦІАТИВА "ПЕРЕДАЙ КВИТОК" ВІД ПЛАНЕТА КІНО

КАМПАНІЯ "МИ ЗАМІСТЬ Я" ВІД БРЕНДУ ГАЛИЧИНА

3 СУПЕРМАРКЕТИ "СІЛЬПО" В ПЕРЕЛІКУ НАЙКРАЩИХ В ЄВРОПІ

• Профільний журнал про роздрібну торгівлю European Supermarket Magazine (ESM) щороку складає список

Europe’s Finest Store. Видання обирає найбільш вражаючі інноваційні дизайнерські концепції магазинів, які

були відкриті або оновлені на європейському ринку ритейлу

• У 2022 році редакція ESM усього обрала 32 найкращих магазини з 15 країн Європи, а "Сільпо" знову став

єдиним українським ритейлером, магазини якого потрапили до списку найінноваційніших

• До Europe’s Finest Store 2022 потрапили такі 3 супермаркети: "Сільпо" присвячений Бразилії, відкритий у

листопаді 2021 року в Києві (1), "Сільпо" за мотивами театру Кабукі, відкритий у серпні 2021 року в Умані

(2), "Сільпо" у стилі Дизельпанк, відкритий у травні 2021 року у Харкові (3)

БРАЗИЛІЯ 

(КИЇВ)
ТЕАТР КАБУКІ 

(УМАНЬ)

ДИЗЕЛЬПАНК 

(ХАРКІВ)

• Молочна компанія "Галичина" випустила

оновлений дизайн продукції. Тепер, крім регіону

Галичина, можна побачити ще 13 назв українських

регіонів, які були обрані за історичним поділом –

Київщина, Галичина, Сіверщина, Волинь,

Полтавщина, Поділля, Буковина, Запоріжжя,

Слобожанщина, Закарпаття, Причорномор’я,

Донбас, Північна Таврія та Крим

• Кампанія, креативну ідею для якої

розробили Bickerstaff.284, триватиме близько

трьох місяців

КРЕАТИВ

ПОСТ INSTAGRAM
РОЛИК НА YOUTUBE

• "Передай квиток" – ініціатива, яка працює за принципом "віддай,

якщо можеш, візьми, якщо потребуєш". Можна купити скільки

завгодно квитків та оплатити їх онлайн – для цього треба знайти

сеанс зі спеціальною відміткою. Далі квиток трансформують у

промокод, що стане перепусткою на будь-який сеанс

• Людина, яка покинула дім через війну, може прийти до кінотеатру

та обрати фільм. Касир використає промокод для видачі квитка та

глядач відвідає сеанс безкоштовно. При цьому, щоб підтвердити

свій статус внутрішньо переміщеної особи, на касі необхідно

предʼявити довідку ВПО або паспорт з пропискою

• Слідкувати за кількістю наявних "підвішених" квитків можна в

телеграм-каналі "На Планеті кіно"
ПОСТ TG ЗСУ

ЛИПКВІ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.esmmagazine.com/
https://silpo.ua/about/press-center/press-releases/zaproshuiemo-u-podorozh-brazyliieyu-u-kyievi-vidkryvsya-novyj-silpo
https://silpo.ua/about/press-center/press-releases/zaproshuiemo-u-podorozh-brazyliieyu-u-kyievi-vidkryvsya-novyj-silpo
https://silpo.ua/about/press-center/press-releases/silpo-u-stili-teatr-kabuki
https://silpo.ua/about/press-center/press-releases/silpo-u-stili-teatr-kabuki
https://silpo.ua/about/press-center/press-releases/fantastichni-harkivski-istoriyi-u-novomu-dizelpankovomu-silpo-v-trc-nikolskij
https://silpo.ua/about/press-center/press-releases/fantastichni-harkivski-istoriyi-u-novomu-dizelpankovomu-silpo-v-trc-nikolskij
https://www.facebook.com/bickerstaff284/?fref=mentions
https://www.instagram.com/tv/CgL_LyJKq-k/
https://www.youtube.com/watch?v=vEl4_0iAs0I
http://js.mamydirect.com/redir/clickGate.php?u=RGm1L5B5&m=1&p=lGiEldhU4Z&t=F9cDRK4U&st=&s=&url=https%3A%2F%2Ft.me%2Fnaplanetikino&r=https%3A%2F%2Fwww.the-village.com.ua%2Fvillage%2Fculture%2Fmovies%2F328577-koristuvatisya-mozhlivistyu-ne-soromno-dosvid-pidtrimki-vpo-planetoyu-kino
https://t.me/naplanetikino/318
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СЕРПЕНЬ
нарощування потужностей
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В серпні також продовжується партнерство в додатку від Нова Пошта:

Також продовжує свою активність і ФАРМАК & BINANCE НА MEGOGO.NET, 

але вже без PARIMATCH:

SPECIAL PROJECT BINANCE​ЕДЕМ ЛАМІКОН

СЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://megogo.net/ua/promo_binance_megogo
https://megogo.net/ua/collection/edem
https://megogo.net/ua/collection/lamikon


Нові українські зірки приєдналися у серпні до проєкту ЦУМ КИЇВ: VOGUE.UA

Special projects
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FAVBET / NESTLÉ / UNIVERSUM CLINIC & AMD: LIGA.NET

Продовжує свій спецпроєкт GLO / NEMIROFF НА BIT.UA

• На bit.ua 08.08 вийшла 5та завершальна

публікація (попередні 4 були опубліковані в

липні) зі спецпроєкту за підтримки бренду glo™:

"Київ – місто сили: як провести час у столиці в

нових реаліях життя"

• Також – 17.08 був розміщений партнерський

матеріал від Nemiroff: ""Нестримний дух

України". Безкоштовні патріотичні татуювання

до Дня Незалежності – як можна отримати"

• Додатково матеріали анонсувалися на сайті

bit.ua та в соцмережах усіх партнерів
МАТЕРІАЛ GLO МАТЕРІАЛ NEMIROFF

ПОСТ IG 

NEMIROFF 
ПОСТ IG 

GLO

• #VOICESOFNATION – проєкт за участю українських

артистів і зірок спорту, спрямований на промоцію

української пісні й поезії та підтримку нашої країни у

світі завершився 24.08. ЦУМ Київ у серпні (3й

місяць поспіль) залишався партнером проєкту, про

що йдеться в матеріалі з Тимофієм Музичук

(02.08), Alina Pash (05.08), Лілією Літковською

(09.08), Лаурою Марті (12.08), Артемом

Пивоваровим (16.08), Ніною Матвієнко (19.08),

Тіною Кароль (23.08)

• Додатково проєкт анонсувався на сайті vogue.ua та

в соцмережах Vogue, ЦУМ Київ

МАТЕРІАЛ З 

PASH

МАТЕРІАЛ З 

МУЗИЧУК

МАТЕРІАЛ З 

ПИВОВАРОВИМ

МАТЕРІАЛ З 

МАРТІ

МАТЕРІАЛ З 

ЛІТКОВСЬКОЮ

• Liga.net продовжує

розповідати історії про

бізнес, що не тільки

працює та підтримує

економіку, але й

використовує свої

можливості, аби

прискорити перемогу і

допомогти українцям

• В серпні вийшли наступні партнерські проєкти: 1) "З окопопів, під обстрілами та з окупації. 15 перемог

українського спорту, які вражають" (FAVBET, 24.08); 2) "Допомога на "медичному фронті": обладнання у

найважливіші лікарні країни та на передову" (БФ “ЗДОРОВЕ МАЙБУТНЄ”, 23.08); 3) "120 мільйонів порцій їжі або

390 мільйонів гривень. Як Nestlé допомагає під час війни" (NESTLÉ, 19.08); 4) "Попит на телемедицину зріс вдвічі.

Як сьогодні працює медцентр Universum Clinic" (UNIVERSUM CLINIC&AMD, 11.08). Додатково матеріали

анонсувалися на liga.net

МАТЕРІАЛ LIGA.NET
МАТЕРІАЛ LIGA.NETМАТЕРІАЛ LIGA.NET

СЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://bit.ua/tag/zhyttya-tryvaye/
https://bit.ua/2022/08/kyyiv-misto-syly/
https://bit.ua/2022/08/nestrymnyj-duh-ukrayiny/
https://www.instagram.com/p/ChXD-dDKjC0/
https://www.instagram.com/p/ChXD-dDKjC0/
https://www.instagram.com/p/Cg_diFrjM8e/
https://www.youtube.com/hashtag/voicesofnation
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-finalniy-film-koncert-do-dnya-nezalezhnosti-ukrajini.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-timofiy-muzichuk-gurt-kalush-vikonuye-pisnyu-oy-na-mori-na-mori.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-alina-pash-vikonuye-vesnyanku.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-liliya-litkovska-deklamuye-poeziyu-kuzmi-skryabina.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-laura-marti-vikonuye-pisnyu-oy-do-lvova-dorozhenka.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-artem-pivovarov-vikonuye-pisnyu-oy-na-gori.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-nina-matviyenko-deklamuye-poeziyu-bog-zaraz-na-viyni.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-gimn-ukrajini-u-vikonanni-tini-karol.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-alina-pash-vikonuye-vesnyanku.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-alina-pash-vikonuye-vesnyanku.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-timofiy-muzichuk-gurt-kalush-vikonuye-pisnyu-oy-na-mori-na-mori.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-timofiy-muzichuk-gurt-kalush-vikonuye-pisnyu-oy-na-mori-na-mori.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-artem-pivovarov-vikonuye-pisnyu-oy-na-gori.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-artem-pivovarov-vikonuye-pisnyu-oy-na-gori.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-laura-marti-vikonuye-pisnyu-oy-do-lvova-dorozhenka.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-laura-marti-vikonuye-pisnyu-oy-do-lvova-dorozhenka.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-liliya-litkovska-deklamuye-poeziyu-kuzmi-skryabina.html
https://vogue.ua/ua/article/culture/muzyka/voicesofnation-liliya-litkovska-deklamuye-poeziyu-kuzmi-skryabina.html
https://www.liga.net/ua/projects
https://www.liga.net/ua/projects
https://projects.liga.net/favbet/
https://projects.liga.net/healthy-future/
https://projects.liga.net/nestle/
https://projects.liga.net/amd-universum/
https://projects.liga.net/favbet/
https://projects.liga.net/amd-universum/
https://projects.liga.net/nestle/
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BRITISH COUNCIL: NASHKIEV.UA, SPECIAL PROJECT

ESTRO: VOGUE.UA, SPECIAL PROJECT

HYDROPEPTIDE: VOGUE.UA, SPECIAL PROJECT

• Медіа “Наш Київ” та BRITISH

COUNCIL підготували SPECIAL PROJECT "Не

про запас: чому англійська потрібна дитині вже

тут і зараз", аби розповісти про те, чому батькам

саме зараз варто замислитися про курси

англійської для своїх дітей, у чому переваги

онлайн-навчання в групі з однолітками і які міфи

про вивчення іноземної мови існують

• Додатково проєкт анонсувався в соцмережах та

на сайті NASHKIEV.UA

МАТЕРІАЛ NASHKIEV БАНЕРПОСТ TG

• До Дня Незалежності Vogue, за

підтримки HydroPeptide, зустрівся з

відомими українськими культурними

діячками (ONUKA, Христина Соловій та

Оксана Левченя ) та поспілкувався про

те, що для кожної з них означає

українська незалежність

• Додатково проєкт анонсувався на сайті

vogue.ua та в соцмережах Vogue,

бренду та лідерів думок

МАТЕРІАЛ

ВІДЕО YOUTUBE ПОСТ IG

HYDROPEPTIDE

ПОСТ IG

VOGUE

• До Дня Незалежності Vogue, за підтримки українського бренду взуття та аксесуарів ESTRO, випустив 22

серпня матеріал “Столиця свободи: Lida Lee про свої улюблені місця в Києві”

• Додатково проєкт анонсувався на сайті vogue.ua та в соцмережах Vogue, ESTRO та lida lee

МАТЕРІАЛ ПОСТ IG

СЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://nashkiev.ua/life/chomu-angliiska-potribna-ditini-vzhe-tut-i-zaraz
https://t.me/nashkyivua/25679
https://vogue.ua/ua/article/culture/lifestyle/moya-malenka-nezalezhnist-onuka-hristina-soloviy-ta-oksana-levchenya-pro-neocinenne-nadbannya.html
https://www.youtube.com/watch?v=NTjn7dzsA4A
https://www.instagram.com/reel/Chq4jZCjaiR/
https://www.instagram.com/reel/Chq4jZCjaiR/
https://www.instagram.com/tv/Chpp1e5pp4g/
https://www.instagram.com/tv/Chpp1e5pp4g/
https://vogue.ua/ua/article/fashion/brend/stolicya-svobodi-lida-lee-pro-jiji-ulyubleni-miscya-v-kiyevi.html
https://www.instagram.com/p/Chkb-J8Mp5R/
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#ТРИЗУБНЕЗАЛЕЖНОСТІ ВІД BANDA AGENCY

СИТУАЦІЙНА МАСКА ДО 24.08 ВІД ПУМБ В INSTAGRAM

П
О

С
Т

 I
G

П
О

С
Т

 I
G

• До Дня Незалежності ПУМБ

створив святковий фільтр з

добрими передбаченнями

про мирне та щасливе

майбутнє

• Патріотична маска відразу

з'явилася в сторіз, як лідерів

думок, так і звичайних

користувачів Instagram
ПОСТ 

INSTAGRAM​

ЛЕСИК

INSTAGRAM

BO_LUBOV

INSTAGRAM
СОЗАНОВСЬКИЙ

INSTAGRAM

РЕФЕРЕНС

ОЛЕЙНІКОВА

INSTAGRAM
КОВТУНЕНКО

INSTAGRAM

МАСКА

INSTAGRAM

СИТУАЦІЙНА РЕАКЦІЯ БРЕНДІВ НА ПОДІЇ В КРИМУ

СЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.instagram.com/p/ChkFpv6tA9e/
https://www.instagram.com/p/ChkFGm-th7o/
https://www.instagram.com/reel/ChmtczRq-rv/
https://www.instagram.com/reel/ChmtczRq-rv/
https://instagram.com/lessyk
https://instagram.com/lessyk
https://instagram.com/bo_lubov
https://instagram.com/bo_lubov
https://instagram.com/sozanovskiy
https://instagram.com/sozanovskiy
https://instagram.com/oleynikova.blog
https://instagram.com/oleynikova.blog
https://instagram.com/kov2nenko
https://instagram.com/kov2nenko
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE3OTgwNDg2NDMyNjA5Mjcx
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE3OTgwNDg2NDMyNjA5Mjcx
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У вересні продовжується

партнерство в додатку від
Нова Пошта

• Проєкт "Ми однієї крові", про який ми

інформували ще в липні – це масштабна

співпраця банку ПУМБ, громадських

організацій "ДонорUA" та "Агенти крові", 6

українських брендів (Harvest, Twins Store,

Seven mountains, OHUENO, Griffon Socks та

"Авіація Галичини") та 4 ілюстраторів

(Sandra Ruth, Anastreela, Maliunok і Kaskia Art)

• У вересні Нова пошта та ПУМБ об’єднали

зусилля задля допомоги тим, хто проливає

кров за Україну. Нова пошта за власний

рахунок доставить 6000 замовлень із

патріотичним одягом та аксесуарами у рамках

проекту

• В підтримку партнерства було розміщено серію

ПР публікацій

СТОРІНКА ПРОЄКТУ INSTAGRAM ПОСТ IG MINFIN

ПАРТНЕРСТВО ФУНТ КАВИ & СВІТ КАВИ & ПУСК

ПОСТ IG ВИБРАНЕ SK&PUSK IG ПОСТ IG

• Виробники кави "Фунт Кави", "Світ Кави" та "Пуск" створили колаборацію, щоб створити

розчинну каву для захисників на передовій

• "Світ Кави" відправив "Фунту Кави" 180 кг кави, з якої останні зробили 8600 порцій розчинної

для наших воїнів

• Про це було повідомлено на офіційних сторінках усіх партнерів в Instagram

ВЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

https://www.instagram.com/lifesavingmerch/
https://www.instagram.com/p/Ch95C-PK7da/
https://minfin.com.ua/ua/2022/09/01/91499772/
https://www.instagram.com/p/CiPFqVyNndK/
https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE3OTIxOTkwMzg3NTQ1NTA1
https://www.instagram.com/p/CiPUkdetSyT/
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ВЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

та AMD / ASUS: LIGA.NET, які

продовжує розповідати історії про

бізнес, що не тільки працює та

підтримує економіку, але й

використовує свої можливості, аби

прискорити перемогу і допомогти

українцям

OLX / JOKER / NEMIROFF / KFC / БРСМ: BIT.UA

У вересні продовжується два

спонсорські проєкти –
ФАРМАК на MEGOGO.NET

ДОБІРКА ФІЛЬМІВ 

ЗІПЕЛОР
ДОБІРКА ФІЛЬМІВ 

ВІАЛЬ СЛЬОЗА

МАТЕРІАЛ LIGA.NET МАТЕРІАЛ LIGA.NET

У вересні вийшли наступні

партнерські проєкти на bit.ua:

1) "Вперше доводиться орендувати

житло: де шукати варіанти і на що

звертати увагу? Великий

гайд" (OLX, 02.09);

2) "Можна з тваринами: це 6 pet-

friendly закладів Києва" (JOKER,

07.09);

3) "Нестримний дух: історії

українців, які зробили патріотичні

татуювання" (NEMIROFF, 09.09);

4) "Тест. Голлівудська розкіш чи

оселя відлюдника – яка ти

квартира?" (OLX, 12.09);

5) "KFC долучається до програми

«Незламна мама» та

передаватиме кошти на допомогу

жінкам і дітям" (KFC, 21.09);

6) "Благодійний фонд «БРСМ-

Нафта» збирає кошти на допомогу

ЗСУ: як долучитися?" (БРСМ,

27.09)

Додатково матеріали анонсувалися

на сайті bit.ua та в соцмережах

МАТЕРІАЛ 02.09 МАТЕРІАЛ 07.09 МАТЕРІАЛ 09.09 МАТЕРІАЛ 12.09 МАТЕРІАЛ 21.09 МАТЕРІАЛ 27.09

Також BIT.UA у партнерстві з

Bolt&Visa та Raiffeisen Bank

поговорили з трьома київськими

волонтерами про важливість

точкової допомоги, нові реалії

життя у місті та маленькі добрі

справи, які наближають нас до

омріяного дня.

Додатково матеріал анонсувався

на сайті bit.ua та в соцмережах

МАТЕРІАЛ BIT.UA 12.09

КРЕАТИВ ПРИКЛАД ПРОМО

ПОСТ IG BIT.UA

https://www.liga.net/ua/projects
https://megogo.net/ua/collection/zipelor
https://megogo.net/ua/collection/zipelor
https://megogo.net/ua/collection/vial
https://megogo.net/ua/collection/vial
https://projects.liga.net/amd-myths/
https://projects.liga.net/asus-zenbook-14-flip-oled/
https://bit.ua/2022/09/vpershe-dovodytsya-orenduvaty-zhytlo/
https://bit.ua/2022/09/6-pet-friendly-zakladiv-kyyeva/
https://bit.ua/2022/09/6-pet-friendly-zakladiv-kyyeva/
https://bit.ua/2022/09/patriotychni-tatuyuvannya/
https://bit.ua/2022/09/test-gollivudska-rozkish-chy-oselya-vidlyudnyka-yaka-ty-kvartyra/
https://bit.ua/2022/09/kfc-doluchayetsya-do-programy-nezlamna-mama-ta-peredavatyme-koshty-na-dopomogu-zhinkam-i-dityam/
https://bit.ua/2022/09/blagodijnyj-fond-brsm-nafta-zbyraye-koshty-na-dopomogu-zsu-yak-doluchytysya/
https://bit.ua/2022/09/blagodijnyj-fond-brsm-nafta-zbyraye-koshty-na-dopomogu-zsu-yak-doluchytysya/
https://bit.ua/2022/09/vpershe-dovodytsya-orenduvaty-zhytlo/
https://bit.ua/2022/09/6-pet-friendly-zakladiv-kyyeva/
https://bit.ua/2022/09/patriotychni-tatuyuvannya/
https://bit.ua/2022/09/test-gollivudska-rozkish-chy-oselya-vidlyudnyka-yaka-ty-kvartyra/
https://bit.ua/2022/09/kfc-doluchayetsya-do-programy-nezlamna-mama-ta-peredavatyme-koshty-na-dopomogu-zhinkam-i-dityam/
https://bit.ua/2022/09/blagodijnyj-fond-brsm-nafta-zbyraye-koshty-na-dopomogu-zsu-yak-doluchytysya/
https://bit.ua/2022/09/mystetstvo-malenkyh-krokiv/
https://www.instagram.com/p/CixBNO-DqPo/
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ВЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

JOKER: NASHKIEV.UA

IQOS & SOLO FOR DIAMONDS: 

VOGUE.UA

ІНІЦІАТИВА "ДІМ ДЛЯ ДІТЕЙ": 

JETSETTER.UA

Медіа “Наш Київ” та JOKER підготували SPECIAL

PROJECT "Нове життя для чотирилапих: як і

чому варто взяти тварину з притулку", щоб

розповісти про амбітну ціль – зібрати мільйон

гривень, які потрібні аби першочергово

побудувати стаціонарний ветеринарний кабінет у

притулку “Відродження”, що в Обухівському

районі на Київщині

Додатково проєкт анонсувався в соцмережах та

на сайті nashkiev.ua
МАТЕРІАЛ NASHKIEV БАНЕРИПОСТ IG

Vogue UA 28 вересня, у колаборації з IQOS та SOLO for

Diamonds, у межах Тижня моди в Парижі представили

найкращих українських дизайнерів інсайдерам модного

світу. До цього дня Vogue UA випустив 27 вересня матеріал

“Що треба знати про Vogue UA Ukrainian Designers Showcase

в Парижі”

Додатково проєкт анонсувався на сайті vogue.ua та в

соцмережах
МАТЕРІАЛ 27.09

ПРИКЛАДИ ПРОМОКРЕАТИВ

ПОСТ IG БРЕНДУВАННЯ 

ТА БАНЕРА

У свій день народження Катерина Осадча із

благодійним фондом «Твоя опора» за медіапідтримки

JS започатковує важливу ініціативу «Дім для дітей». Сім

українських дизайнерів узяли участь у проекті та

створили речі в єдиному екземплярі: Іван Фролов

(FROLOV), Лілія Пустовіт (POUSTOVIT), Олена Рева

(ELENAREVA), Ельвіра Гасанова (GASANOVA), Руслан

Багінський (RUSLAN BAGINSKIY), Юлія Магдич (YULIYA

MAGDYCH), Артур Кулаковський (KULAKOVSKY)

Додатково проєкт анонсувався на сайті jetsetter.ua та в

соцмережах

МАТЕРІАЛ

КРЕАТИВ

ПОСТ IG 

JETSETTER
ПОСТ IG 

ОСАДЧА

ПРИКЛАДИ ПРОМО

https://nashkiev.ua/life/nove-zhittya-dlya-chotirilapih-yak-i-chomu-varto-vzyati-tvarinu-z-pritulku
https://www.instagram.com/p/Ci9vkR6K5Kn/
https://vogue.ua/ua/article/fashion/ukrainian-designers-showcase/shcho-potribno-znati-pro-vogue-ua-ukrainian-designers-showcase-v-parizhi.html?utm_medium=cpm&utm_source=vogue&utm_campaign=iqos_1022img-ua&utm_term=brand&utm_content=ufw_collab_2-iqos-no
https://www.instagram.com/p/CjAnxu2jdm4/
https://frolov.fr/
https://poustovit.com/
https://shop.elenareva.com/
https://www.gasanova.shop/about
https://ruslanbaginskiy.com/
https://yuliyamagdych.com/
https://yuliyamagdych.com/
https://kulakovsky.online/pages/about-us
https://jetsetter.ua/specproject/blagodijnyj-drop-vid-7-ukrayinskyh-dyzajneriv-ta-imenynnytsi-kati-osadchoyi/
https://www.instagram.com/p/CiaAYQ3KCg_/
https://www.instagram.com/p/CiaAYQ3KCg_/
https://www.instagram.com/p/Cic6bzpj3pA/
https://www.instagram.com/p/Cic6bzpj3pA/
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ВЕРКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ЖОВ ЛИС ГРУ

ФЛЕШМОБ "ВАЖЛИВЕ СЛОВО" У TWITTER ПІДХОПИЛИ БРЕНДИ

СИТУАЦІЙНА РЕАКЦІЯ БРЕНДІВ НА ТВІТ ПРО ЩЕКАВИЦЮ

СИТУАЦІЙНА РЕАКЦІЯ БРЕНДІВ НА ВІДКРИТТЯ MCDONALD'S

З ЧОГО ВСЕ ПОЧАЛОСЯ



3333

ЖОВТЕНЬ
стабілізація
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ЖОВКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЛИС ГРУ

ПАРТНЕРСТВО З UANIMALS

ПОСТ IG ПОСТ IG ПОСТ IG ПОСТ IG ПОСТ IG

БФ "ЖИТТЄЛЮБ" & VISA & АЗК WOG: ПРОЄКТ "ДОБРОПАЛИВО"

• Мережа АЗК "WOG" та Visa запустили

Благодійний проєкт «Добропаливо», мета

якого підтримати пальним волонтерів

благодійного фонду 'Життєлюб". Пропозиція

діє з 20 жовтня по 30 листопада 2022 р. для

всіх карток Visa. Щоб долучитися до

проекту "Добропаливо", потрібно повідомити

про своє бажання оператора на касі. У рамках

проекту можна підвісити "добропаливо":

бензин А95Євро, ДП А5Євро або газ

• Проєкт анонсувався в соцмережах та на

сайтах партнерів, а також в серії ПР

публікацій MINFIN

WOG

WOGVISA

IKEA ПІДТРИМАЛИ ПРОЄКТ RE: UKRAINE HOUSING

• RE:Ukraine Housing – це система тимчасового житла для

внутрішньо переміщених осіб, над якою команда

архітектурного бюро Balbek Bureau працює з 10 березня.

Презентація проєкту на державному рівні відбулася у

квітні (пост в Instagram Президента України від 16.04).

Компанія IKEA долучилася до підтримки проекту

модульного житла RE:Ukraine та безкоштовно облаштує

меблями та домашнім декором будинки пілотного містечка

в Бучанському районі

• Підтримка проєкта анонсувалася на сайті та в

соцмережах Balbek Bureau, а також в серії ПР публікацій

https://www.instagram.com/p/CkDmOsVotzd/
https://www.instagram.com/p/Cj5ebeBDxCh/
https://www.instagram.com/p/Cj5C8JmNWPV/
https://www.instagram.com/p/CjnijrMjjoL/
https://www.instagram.com/p/CkQYi92tEk8/
https://minfin.com.ua/ua/2022/10/20/94211862/
https://www.instagram.com/p/Cj7yGtqtTz-/
https://wog.ua/ua/news-detail/dobropalyvo-palne-dlya-volonteriv/
https://www.visa.com.ua/uk_UA/pay-with-visa/promotions/dobropalyvo.html
https://www.instagram.com/p/CcaLnRrlvG9/
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ЖОВКВІ ТРА ЧЕР ЛИП СЕР ВЕР ЛИС ГРУ

ПУМБ: ПРОЄКТ "МИ ОДНІЄЇ КРОВІ", 1Й ЗІБРАНИЙ МІЛЬЙОН

• Проєкт "Ми однієї крові", про який ми інформували ще в липні – це масштабна співпраця банку ПУМБ,

громадських організацій "ДонорUA" та "Агенти крові", 6 українських брендів (Harvest, Twins Store, Seven

mountains, OHUENO, Griffon Socks та "Авіація Галичини") та 4 ілюстраторів

(Sandra Ruth, Anastreela, Maliunok та Kaskia Art)

• У жовтні на своєму сайті ПУМБ інформує, що проєкт набирає обертів і вже зібрано 1 млн. грн. Додатково

в підтримку проєкту було розміщено ще серію ПР публікацій

СТОРІНКА ПРОЄКТУ INSTAGRAM РЕЛІЗ НА САЙТІ MINFIN ELLE VOGUE

SAMSUNG & АТБ & NOVUS: BIT.UA&NASHKIEV.UA,

ПАРТНЕРСЬКІ МАТЕРІАЛИ

BIT.UA 13.10 NASHKIEV 05.10 NASHKIEV 07.10 NASHKIEV 25.10

• У жовтні вийшли наступні партнерські матеріали на bit.ua та nashkiev.ua: 1) "Зручний, стильний,

портативний: як Samsung The Freestyle поєднує у собі функції портативного екрана, колонки і Smart

TV" (SAMSUNG, 13.10); 2) "Рятівна сотня: працівники "АТБ" масово здають донорську кров для потреб

ЗСУ" (АТБ , 05.10); 3) "АТБ допомагає повернути до життя деокуповані міста України" (АТБ, 07.10); 4) "60

мільйонів гривень для допомоги українцям від NOVUS " (NOVUS, 25.10)

• Додатково матеріали анонсувалися на сайтах та в соцмережах

https://www.instagram.com/lifesavingmerch/
https://about.pumb.ua/presscenter/news/item/6583-prokt-mi-odn-krov-za-ncativi-pumb-nabira-obertv-zb
https://minfin.com.ua/ua/2022/10/06/93438117/
https://elle.ua/ludi/novosty/pro-ce-potribno-znati-proekt-na-pidtrimku-donorstva-krovi-ta-ukrainskogo-biznesu/
https://vogue.ua/ua/article/fashion/look/do-ostannoji-krapli-krovi-pumb-rozigruye-merch-iz-pidpisom-generala-zaluzhnogo.html
https://bit.ua/2022/10/zruchnyj-stylnyj-portatyvnyj-yak-samsung-the-freestyle-poyednuye-u-sobi-funktsiyi-ekranu-smart-tv-i-kolonky/
https://nashkiev.ua/news/ryativna-sotnya-pratsivniki-atb-masovo-zdayut-donorsku-krov-dlya-potreb-zsu
https://nashkiev.ua/news/atb-dopomagae-povernuti-do-zhittya-deokupovani-mista-ukraini
https://nashkiev.ua/news/60-milioniv-griven-dlya-dopomogi-ukraintsyam-vid-novus
https://bit.ua/category/specials/
https://nashkiev.ua/category/promo
https://bit.ua/2022/10/zruchnyj-stylnyj-portatyvnyj-yak-samsung-the-freestyle-poyednuye-u-sobi-funktsiyi-ekranu-smart-tv-i-kolonky/
https://nashkiev.ua/news/ryativna-sotnya-pratsivniki-atb-masovo-zdayut-donorsku-krov-dlya-potreb-zsu
https://nashkiev.ua/news/atb-dopomagae-povernuti-do-zhittya-deokupovani-mista-ukraini
https://nashkiev.ua/news/60-milioniv-griven-dlya-dopomogi-ukraintsyam-vid-novus

