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ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

АКТИВНІСТЬ В ДОДАТКУ BLIX UKRAINE

VARUS & КЛОПОТЕНКО: КУЛІНАРНИЙ КАТАЛОГ В BLIX UKRAINE

У жовтні в додатку Blix Ukraine вийшов випуск “Кулінарного каталогу” в рамках проєкту "Кулінарна

підтримка" від Varus. У партнерстві з Євгеном Клопотенком та кулінарами Varus, були

зібрані рецепти "Різномаїжжя щодня" Корисні смаколики.
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ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

BROCARD/ KitKat / BMW Україна / BOBKOVA / NADYA DZYAK / GNZ:

MARIECLAIRE.UA & VOGUE.UA

PRAGUE EDUCATION CENTRE / SOVA / PLATFORMA CAMP / 

GORGANY / PUMA / ЄВРАЗІЯ: THE-VILLAGE.COM.UA
У жовтні вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua: 1) “Безплатна освіта в Чехії: що потрібно

для вступу та як до нього підготуватися” (Prague Education Centre, 06.10); 2) “Турбуйся “ про себе: як SOVA 

долучається до місяця боротьби з раком молочної залози” (SOVA, 09.10); 3) “Platforma Camp набирає 

креативників на осінній ретрит: у програмі хіти Latexfauna й лектори з КАМА” (Platforma Camp, 10.10); 4) 

“Віддайте стару куртку й отримайте 1000 гривень на нову: як обмінятися куртками з Gorgany” (Gorgany, 18.10); 

5) “Від худі до яскравих пуховиків: TVORCHI та Юлія Саніна презентують нову колекцію Winterized від Puma”

(Puma, 18.10); 6) “Борщ у японських ресторанах? Ще й вареники! «Євразія» запускає традиційне українське

меню” (Євразія, 20.10).

У жовтні вийшли такі партнерські матеріали на marieclaire.ua та vogue.ua 1) " Beauty-рятівники: новинки 

косметичних брендів, які допоможуть завжди виглядати ідеально" (BROCARD, 24.10); 2) «Особливі Instagram-

маски доповненої реальності від  KitKat" (KITKAT, 31.10); 3)"BMW Україна презентувала найочікуваніші

автомобільні новинки 2024 року" (BMW Україна, 03.10); 4) "Сила та крихкість у колекції BOBKOVA осінь-зима 

2023/24" (BOBKOVA, 04.10); 5) "Наївне мистецтво Поліни Райко у новій колекції NADYA DZYAK" (NADYA 

DZYAK, 08.10); 6) ) "Back to office: нова колекція українського бренду GNZ." (GNZ, 31.10). 

VOGUE.UA 04.10MARICLAIRE 24.10 VOGUE.UA 08.10MARICLAIRE 31.10 VOGUE.UA 03.10 VOGUE.UA 31.10

THE-VILLAGE 18.10THE-VILLAGE 10.10THE-VILLAGE 09.10THE-VILLAGE 06.10 THE-VILLAGE 20.10THE-VILLAGE 18.10

https://thevillagespecial.com.ua/prague-education-center/
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344153-sova
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344161-platforma-autumn-camp
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/344445-gorgany
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344411-puma
https://www.village.com.ua/village/food/food-promo/344257-evraziya
https://marieclaire.ua/uk/the-beauty/beauty-ryativniki-novinki-komsetichnih-brendiv-yaki-dopomzhut-zavzhdi-viglyadati-perfektno
https://marieclaire.ua/uk/lifestyle/emotsijne-vigoryannya-na-tse-nemaye-chasu
https://vogue.ua/article/vogueman/avto/bmw-ukrajina-prezentuvala-nayochikuvanishi-avtomobilni-novinki-2024-roku-53629.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/sila-ta-krihkist-v-kolekciji-bobkova-osin-zima-2023-24-53650.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/najivne-mistectvo-polini-rayko-u-noviy-kolekciji-nadya-dzyak-53683.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/back-to-office-nova-kolekciya-ukrajinskogo-brendu-gnz-53840.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/sila-ta-krihkist-v-kolekciji-bobkova-osin-zima-2023-24-53650.html
https://marieclaire.ua/uk/the-beauty/beauty-ryativniki-novinki-komsetichnih-brendiv-yaki-dopomzhut-zavzhdi-viglyadati-perfektno
https://vogue.ua/article/fashion/brend/najivne-mistectvo-polini-rayko-u-noviy-kolekciji-nadya-dzyak-53683.html
https://marieclaire.ua/uk/lifestyle/emotsijne-vigoryannya-na-tse-nemaye-chasu
https://vogue.ua/article/vogueman/avto/bmw-ukrajina-prezentuvala-nayochikuvanishi-avtomobilni-novinki-2024-roku-53629.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/back-to-office-nova-kolekciya-ukrajinskogo-brendu-gnz-53840.html
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344411-puma
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344161-platforma-autumn-camp
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344153-sova
https://thevillagespecial.com.ua/prague-education-center/
https://www.village.com.ua/village/food/food-promo/344257-evraziya
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/344445-gorgany
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ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

KIVI / SPRAVDI & USAID / MAFIA / PLATFORMA CAMP:

THE-VILLAGE.COM.UA
У жовтні вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua: 1) “Культове кіно й телепрограми з ефектною

картинкою: як телевізори KIVI покращують якість зображення” (KIVI, 23.10); 2) “ТЕСТ. ЯКА ВОНА, ТВОЯ 

ЄДНІСТЬ?” (SPRAVDI & USAID, 25.10); 3) “Вигідне рішення для фанів FIFA 23: на телевізор KIVI, що 

вдосконалює процес гри, діє знижка” (KIVI, 25.10); 4) “Agrola й Mafia запускають у продаж заморожену піцу: які 

смаки пропонують і де її можна придбати” (Mafia, 26.10); 5) “Женя Таллер, Євген Пронін, Вадим Іщенко & Co: 

Platforma Camp анонсували спікерів осіннього кемпу” (Platforma Camp, 31.10).

THE-VILLAGE 26.10THE-VILLAGE 25.10THE-VILLAGE 23.10 THE-VILLAGE 31.10THE-VILLAGE 25.10

SOVA / АТБ / БУКОВЕЛЬ / STUDY.UA: NASHKIEV.UA
У жовтні вийшли такі партнерські матеріали на nashkiev.ua: 1) “Ювелірний вечір разом з Леонідом 

Мартинчиком: як пройшов осінній шопінг в бутику SOVA у ТРЦ Lavina Mall” (SOVA, 02.10) ; 2) “Ювелірний дім

SOVA створив лімітований рожевий браслет до місяця жіночого здоров'я” (SOVA, 04.10); 3) “"АТБ" єднає

країну: торговельна мережа відсвяткує 30-річчя стомільйонним донатом для ЗСУ” (АТБ, 05.10); 4) “Котеджі у 

Буковелі: інвестуйте вправно для максимального прибутку” (Буковель, 06.10); 5) “У Києві відбудеться виставка

"Освіта за кордоном": дата та програма” (STUDY.UA, 06.10); 6) “Компанія, до якої причетні російські олігархи, 

намагається судитися з "АТБ"” (АТБ, 24.10).

NASHKIEV.UA 05.10NASHKIEV.UA 04.10NASHKIEV.UA 02.10 NASHKIEV.UA 06.10 NASHKIEV.UA 24.10NASHKIEV.UA 06.10

https://www.village.com.ua/village/city/promo/344431-kivi
https://thevillagespecial.com.ua/yaka-vona-tvoia-iednist/
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344471-kivi
https://www.village.com.ua/village/food/food-promo/344621-agrola-mafia
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344783-platforma-autumn-camp-2
https://www.village.com.ua/village/food/food-promo/344621-agrola-mafia
https://thevillagespecial.com.ua/yaka-vona-tvoia-iednist/
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344431-kivi
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344783-platforma-autumn-camp-2
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344471-kivi
https://nashkiev.ua/news/yuvelirnii-vechir-razom-z-leonidom-martinchikom-yak-proishov-osinnii-shoping-v-butiku-sova-u-trts-lavina-mall
https://nashkiev.ua/news/yuvelirnii-dim-sova-stvoriv-limitovanii-rozhevii-braslet-do-misyatsya-zhinochogo-zdorovya
https://nashkiev.ua/news/atb-ednae-krainu-torgovelna-merezha-vidsvyatkue-30-richchya-stomilionnim-donatom-dlya-zsu
https://nashkiev.ua/life/kotedzhi-u-bukoveli-investuite-vpravno-dlya-maksimalnogo-pributku
https://nashkiev.ua/news/u-kievi-vidbudetsya-vistavka-osvita-za-kordonom-data-ta-programa
https://nashkiev.ua/news/kompaniya-do-yakoi-prichetni-rosiiski-oligarhi-namagaetsya-suditisya-z-atb
https://nashkiev.ua/news/atb-ednae-krainu-torgovelna-merezha-vidsvyatkue-30-richchya-stomilionnim-donatom-dlya-zsu
https://nashkiev.ua/news/yuvelirnii-dim-sova-stvoriv-limitovanii-rozhevii-braslet-do-misyatsya-zhinochogo-zdorovya
https://nashkiev.ua/news/yuvelirnii-vechir-razom-z-leonidom-martinchikom-yak-proishov-osinnii-shoping-v-butiku-sova-u-trts-lavina-mall
https://nashkiev.ua/life/kotedzhi-u-bukoveli-investuite-vpravno-dlya-maksimalnogo-pributku
https://nashkiev.ua/news/kompaniya-do-yakoi-prichetni-rosiiski-oligarhi-namagaetsya-suditisya-z-atb
https://nashkiev.ua/news/u-kievi-vidbudetsya-vistavka-osvita-za-kordonom-data-ta-programa
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ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

KITKAT / SOVA / LOGITECH / NO STARS: NASHKIEV.UA & 

BIT.UA & MMR.UA

ПАРТНЕРСТВО З "НОВА ПОШТА"

У жовтні вийшли такі партнерські матеріали на nashkiev.ua, bit.ua, mmr.ua: 1) “Перерва на спокій від

KitKat: дихальні вправи для зняття тривожності та стресу” (KitKat, 27.10) ; 2) “Ігор Донскіх на один 

вечір стане ювелірним стилістом в оновленому бутику SOVA в Ocean Plaza” (SOVA, 31.10); 3) “Бути 

справжнім собою: як живе та про що мріє покоління центеніалів” (Logitech, 16.10); 4) “Видихнути та 

зробити перерву: дихальні практики, які допоможуть почуватися краще” (KitKat, 31.10); 5) 

“Комунікація та робота в парі: відбувся третій «ЗНАХІД» від продакшену No Stars” (No Stars, 24.10).

BIT.UA 16.10NASHKIEV.UA 31.10NASHKIEV.UA 27.10 BIT.UA 31.10 MMR.UA 24.10

https://nashkiev.ua/life/pererva-na-spokii-vid-kitkat-dihalni-vpravi-dlya-znyattya-trivozhnosti-ta-stresu
https://nashkiev.ua/news/igor-donskih-na-odin-vechir-stane-yuvelirnim-stilistom-v-onovlenomu-butiku-sova-v-ocean-plaza
https://bit.ua/2023/10/buty-spravzhnim-soboyu-yak-zhyve-ta-pro-shho-mriye-pokolinnya-tsentenialiv/
https://bit.ua/2023/10/vydyhnuty-ta-zrobyty-perervu-dyhalni-praktyky-yaki-dopomozhut-pochuvatysya-krashhe/
https://mmr.ua/show/komunikacziya-ta-robota-v-pari-vidbuvsya-tretij-znahid-vid-prodakshenu-no-stars
https://bit.ua/2023/10/buty-spravzhnim-soboyu-yak-zhyve-ta-pro-shho-mriye-pokolinnya-tsentenialiv/
https://nashkiev.ua/news/igor-donskih-na-odin-vechir-stane-yuvelirnim-stilistom-v-onovlenomu-butiku-sova-v-ocean-plaza
https://nashkiev.ua/life/pererva-na-spokii-vid-kitkat-dihalni-vpravi-dlya-znyattya-trivozhnosti-ta-stresu
https://bit.ua/2023/10/vydyhnuty-ta-zrobyty-perervu-dyhalni-praktyky-yaki-dopomozhut-pochuvatysya-krashhe/
https://mmr.ua/show/komunikacziya-ta-robota-v-pari-vidbuvsya-tretij-znahid-vid-prodakshenu-no-stars


Партнерство

9

ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

ПАРТНЕРСТВО COMFY ТА ПИСЬМЕННИКА АНТОНА ФРІДЛЯНДА

JUL І KATSURINA ПРЕЗЕНТУВАЛИ ПЕРШУ ЧАСТИНУ КОЛАБОРАЦІЇ

• Мережа магазинів побутової техніки та електроніки в Україні COMFY продовжує свою арт-

колаборацію з київським письменником Антоном Фрідляндом. Цього разу автор гумористичного

оповідання розповів історію про пару, яка зіграла у гру “Comfy”.

• Співпраця анасувалася постами в соцмережах партнерів.

ПИСЬМЕННИК COMFY

• Українські бренди одягу JUL та Katsurina презентують першу частину колаборації. Тут все про 

затишок та таке важливе відчуття дому, що здатні зігріти навіть у найтемніші часи. І трошки доброї 

іронії. Перша частина колекції Katsurina + Jul представлена базовими речами. Друга частина буде 

містити більше аксесуарів, вона вийде в листопаді.

• Новина була опублікована на ресурсах брендів, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх 

сайтах.

MARIECLAIRE.UA DIVOCHE-MEDIAПОСТ IGПОСТ IG THEVILLAGE.COM

https://www.facebook.com/freedland.anton/posts/pfbid0my5bPdAncdxpJmuyZ9WFS77PfTdmDVzVz5PdYaRQ3gWNZGtB28y95pTmUnizHqgzl
https://www.facebook.com/comfy.ua/posts/pfbid0Kn4gLu1aaLAdymrLB8rMR4HYhNiNNp922tEe8WZ1b5ZovJgWn5RD6FMxBPBAdeMRl
https://marieclaire.ua/uk/fashion___uk/cpilna-kolektsiya-katsurina-jul
https://divoche.media/2023/10/25/brendy-jul-ta-katsurina-vypustyly-spilnu-kolektsiiu-prysviachenu-zatyshku-ta-vidchuttiu-domu/
https://www.instagram.com/p/Cy0AOQ1tlu9/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/Cyxl75uNVuk/
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-news/344647-zhinochi-brendi-odyagu-jul-ta-katsurina-prezentuvali-pershu-chastinu-kolaboratsiyi
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ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

“ЛЮБОВ ЛІКУЄ РАНИ”: УКРАЇНСЬКИЙ БРЕНД ОДЯГУ ТА 
MONATIK ВИПУСТИЛИ СПІЛЬНУ КОЛЕКЦІЮ

• Співак MONATIK разом із українським брендом одягу JUL та громадською організацією Gen. Ukrainian 

представили спільну лімітовану колекцію мерчу. Основним елементом колекції стало яскраве серце, 

доповнене написом “Любов лікує рани. Будь собою”. Це – відсканований малюнок дитини, що проходила 

реабілітацію в спеціальному освітньо-реабілітаційному таборі Gen. Camp, що займається дітьми, які 

втратили батьків на війні.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

ELLE.UA WOMANEL.COMПОСТ TIKTOKПОСТ IG MMR.UA

SPOTS ТА BRABRABRA СТВОРИЛИ КОЛАБОРАЦІЮ, 

СПРЯМОВАНУ НА ЗАПОБІГАННЯ РАКУ ГРУДЕЙ

• До місяця боротьби з раком молочної залози бренд жіночої білизни brabrabra в колаборації з ювелірним 

проєктом SPOTS створили прикрасу зі срібла "Пташка-долонька". Прикраса символізує пташку як 

уособлення надії та майбутнього і долоньку – турботу про себе та інших жінок. Протягом жовтня 

український бренд brabrabra дарував прикрасу до комплекту білизни "Відчуття", щоб нагадати про 

необхідність подбати про здоров’я молочних залоз.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

INSIDER HUBZ.UAПОСТ IGПОСТ IG NASHKIEV.UA

https://elle.ua/stil-zhizni/blog_stil_zhizni/razom--silnishi-vazhlivi-blagodiyni-iniciativi-do-yakih-varto-doluchitisya-kozhnomu/
https://womanel.com/uk/shoubiznes/novyny-znamenytostej/2023/10/04/monatik-x-jul-x-gen-ukrainian-prezentuvaly-spilnu-kolektsiiu-odiahu/
https://www.tiktok.com/@monatik.official/video/7285700429256625413
https://www.instagram.com/p/Cx7d49WNCLF/
https://mmr.ua/show/lyubov-likuye-rany-ukrayinskyj-brend-odyagu-ta-monatik-vypustyly-spilnu-kolekcziyu
https://brabrabra.ua/ua/product/suvenirna-prikrasa-.html
https://brabrabra.ua/ua/zhenskoe-belyo/collection-is-vidchuttya/
https://insider.ua/ru/ptashka-dolonka-limitirovannaya-kollekcziya-spots-i-brabrabra-dlya-sbora-na-chekap/
https://hubz.ua/news/yak-brendy-v-ukrayini-pryvertayut-uvagu-do-problemy-raku/
https://www.instagram.com/p/CyTYVkotmD-/
https://www.instagram.com/p/CyLspC0Nekb/
https://nashkiev.ua/news/spots-ta-brabrabra-stvorili-kolaboratsiyu-spryamovanu-na-zapobigannya-raku-grudei
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VARUS РАЗОМ ІЗ СВІТЛАНОЮ ТАРАБАРОВОЮ ЗАПУСТИЛИ 

КАМПАНІЮ “В ЛЮДЯХ ВАША СИЛА! РОБОТА КОЖНОГО ВАЖЛИВА!”

ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

• Щоб привернути увагу до важливості ввічливого спілкування з працівниками магазинів, VARUS разом із 

агенцією Trembita PR запустили рекламну кампанію “В людях ваша сила! Робота кожного важлива!”. 

Амбасадоркою проєкту стала українська співачка, композиторка та авторка пісень Світлана Тарабарова. У 

зовнішній рекламі та в соціальних мережах вона підняла важливе питання, говорить про вдячність і повагу до 

співробітників супермаркетів. Крім того, в супермаркетах мережі VARUS з’явились тематичні наліпки, які 

нагадуватимуть клієнтами, як важливо бути ввічливим і доброзичливим із іншими людьми.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

RAU.UA TRADEMASTERПОСТ IGVARUS.UA MMR.UA

КАМПАНІЯ ВІД TAKTIKA AGENCY ДЛЯ MASTERZOO

ПОСТ IG TAKTIKA&AND 

ACTION
ПОСТ IG TAKTIKA

https://rau.ua/press-release-uk/varus-svitlanoju-tarabarovoju/
https://trademaster.ua/news/32938
https://www.instagram.com/reel/CyWBdNqMzej/
https://varus.ua/blog/robota-kozhnogo-vazhliva-varus-razom-iz-svitlanoyu-tarabarovoyu-zapuskayut-kampaniyu-povagi-do-lyude
https://mmr.ua/show/merezha-supermarketiv-ta-tarabarova-zaklikali-posmihnutis-pracivnikami-magaziniv
https://www.instagram.com/p/Cx4-tpnN2rI/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/Cx4_6BTIO6M/?img_index=1
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ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

ALPEN PHARMA (ПРОСПАН, АЛЬПЕНТА) & NISSAN: MEGOGO.NET

ЕКСПРЕС СТРАХУВАННЯ / PAYFORCE: LIGA.NET & AIN.UA

ДОБІРКА ALPEN PHARMA (ПРОСПАН) ДОБІРКА NISSANДОБІРКА ALPEN PHARMA (АЛЬПЕНТА)

• Liga.net продовжує розповідати історії про бізнес, що не тільки працює та підтримує економіку, 

але й використовує свої можливості, аби прискорити перемогу і допомогти українцям. У жовтні 

вийшов матеріал “Каско під час війни. Необов’язкове страхування, яке насправді

потрібне" (ЕКСПРЕС СТРАХУВАННЯ, 20.10).

• На AIN.ua розміщувався брендовий проєкт такий як – “Чим унікальні рішення PayForce для 

українського ринку. Повний цикл розробки онлайн-банкінгу та адаптивність до змін" 

(PAYFORCE, 13.10).

• Додатково матеріали анонсувалися на liga.net та ain.ua.

МАТЕРІАЛ LIGA.NET МАТЕРІАЛ AIN.UA

https://megogo.net/ua/collection/prospan
https://megogo.net/ua/collection/Nissan_Qashqai
https://megogo.net/ua/collection/alpenta
https://www.liga.net/ua/projects
https://projects.liga.net/express-insurance-ua/
https://ain.ua/special/unikalni-rishennya-payforce/
https://projects.liga.net/express-insurance-ua/
https://ain.ua/special/unikalni-rishennya-payforce/
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ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

SAMSUNG / STIHL: NV.UA

• У жовтні на NV.ua були опубліковані такі партнерскі матеріали: 1) "Смартфон року? Samsung 

Galaxy Fold5 – п’ять причин купити його негайно й одна причина цього не робити" (SAMSUNG, 

02.10). 2) "Чотири причини купити телевізор із роздільною здатністю 8К і чому це має бути 

неодмінно Samsung Neo QLED" (SAMSUNG, 24.10). 3) "20-річний ювілей STIHL в Україні. Секрет 

стабільності та рекордних здобутків в умовах воєнного часу" (STIHL, 25.10).

• Додатково матеріали анонсувалися на nv.ua.

МАТЕРІАЛ NV.UA МАТЕРІАЛ NV.UA МАТЕРІАЛ NV.UA

“ЗОЛОТИЙ ВІК”: ELLE.UA, "ЖІНКИ, ЯКІ НЕСУТЬ НАДІЮ"

• ELLE у партнерстві з ювелірною мережею “Золотий Вік” у межах спецпроєкту “Жінки, які несуть 

надію” розповідають про жінок, які заслуговують найкращого і варті найдорожчих коштовностей

світу. Волонтерки, жінки, які служать у Нацгвардії, громадські діячки – це героїні нашої 

сучасності, які не лише рятують життя українців, але й відкривають перед нами новий погляд на 

справжню жіночу силу та красу.

• Додатково проєкт анонсувався на сайті elle.ua та в соцмережах.

СТОРІНКА ПРОЄКТУ

ПОСТ IG ELLE & 

ZOLOTIYVIK

https://nv.ua/ukr/project.html
https://techno.nv.ua/ukr/gadgets/oglyad-samsung-galaxy-fold5-50357587.html
https://techno.nv.ua/ukr/innovations/tehnologiya-8k-revolyuciya-v-sviti-televizoriv-na-prikladi-samsung-neo-qled-8k-50361842.html
https://nv.ua/ukr/ukraine/events/biznes-v-ukrajini-yak-stihl-zminilasya-perezhila-vikliki-ta-splatila-rekordni-podatki-pid-chas-viyni-50358191.html
https://techno.nv.ua/ukr/gadgets/oglyad-samsung-galaxy-fold5-50357587.html
https://techno.nv.ua/ukr/innovations/tehnologiya-8k-revolyuciya-v-sviti-televizoriv-na-prikladi-samsung-neo-qled-8k-50361842.html
https://nv.ua/ukr/ukraine/events/biznes-v-ukrajini-yak-stihl-zminilasya-perezhila-vikliki-ta-splatila-rekordni-podatki-pid-chas-viyni-50358191.html
https://elle.ua/ludi/interview/zhinki-yaki-nesut-nadiyu-intervyu-zi-spivzasnovniceyu-volonterskoi-spilnoti-vatra-anastasieyu-rokitnoyu/
https://www.instagram.com/p/Cyfchp-NeTe/?img_index=1
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ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

SOVA ПРЕЗЕНТУВАВ ВІДЕОПРОЄКТ ДО МІСЯЦЯ 

ЖІНОЧОГО ЗДОРОВ’Я 

• Ювелірний дім SOVA презентував спецпроєкт до місяця боротьби із раком молочної залози. У відеопроєкті

експерти з питань жіночого здоров'я та героїні, що побороли діагноз, відповідали на питання, які цікавлять тисячі 

жінок. Спецпроєкт є частиною благодійної ініціативи, яку бренд SOVA запустив у жовтні. До місяця жіночого 

здоров'я ювелірний дім створив лімітований рожевий браслет, всі кошти з продажу якого будуть спрямовані до 

Благодійного фонду “Квітна” на підтримку роботи Мобільної клініки жіночого здоров'я, аби кожна жінка в регіонах, 

де буде працювати платформа, могла пройти обстеження безоплатно.

• Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

THE-VILLAGE.UA ELLE.UAВІДЕО YTSOVAJEWELS.COM ВІДЕО FB NASHKIEV.UAВІДЕО IG

“НОВА ПОШТА” ПРЕЗЕНТУВАЛА БЛАГОДІЙНУ КОЛЕКЦІЮ 
СПОРТИВНОГО ОДЯГУ – “НЕ ЗУПИНЯЙСЯ”

• “Нова пошта” представила благодійну колекцію спортивного одягу під назвою “Не зупиняйся” до “Найдовшого 

у світі марафону”. Колекцію створили спільно з українськими брендами Paka та DF.Original. Усі виручені від 

продажів колекції кошти спрямують на збір “Нової пошти” і фонду “Повернись живим” “Запакуй небо –

прокачай ППО”.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

THEVILLAGE.COM BZH.LIFEПОСТ IGПОСТ IG BIT.UA

https://sovajewels.com/ua/catalog/braslety/blagotvoritelnyy-braslet-iz-serebra-sova-kvitna-artikul-411040510601.html?utm_source=PR+-+%D0%91%D0%A4+%D0%9A%D0%B2%D1%96%D1%82%D0%BD%D0%B0+-+%D0%AE%D1%82%D1%83%D0%B1+%D0%BF%D1%80%D0%BE%D1%94%D0%BA%D1%82&utm_medium=PR+-+%D0%91%D0%A4+%D0%9A%D0%B2%D1%96%D1%82%D0%BD%D0%B0+-+%D0%AE%D1%82%D1%83%D0%B1+%D0%BF%D1%80%D0%BE%D1%94%D0%BA%D1%82&utm_campaign=PR+-+%D0%91%D0%A4+%D0%9A%D0%B2%D1%96%D1%82%D0%BD%D0%B0+-+%D0%AE%D1%82%D1%83%D0%B1+%D0%BF%D1%80%D0%BE%D1%94%D0%BA%D1%82&utm_id=PR+-+%D0%91%D0%A4+%D0%9A%D0%B2%D1%96%D1%82%D0%BD%D0%B0+-+%D0%AE%D1%82%D1%83%D0%B1+%D0%BF%D1%80%D0%BE%D1%94%D0%BA%D1%82
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344279-sova
https://elle.ua/moda/novosty/use-pro-zhinochi-grudi-ta-ih-zdorovya-u-videoproekti-vid-sova/
https://www.youtube.com/watch?v=aelwHerENdw
https://sovajewels.com/news/vse-pro-zhinochi-grudi-ta-ikh-/
https://www.facebook.com/reel/691170605966761
https://nashkiev.ua/news/yuvelirnii-dim-sova-prezentuvav-videoproekt-vse-pro-zhinochi-grudi-ta-ih-zdorovya
https://www.instagram.com/reel/CyLZ0EHtCzp/?igshid=MTc4MmM1YmI2Ng%3D%3D
https://merch.np.shopping/
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-news/344689-nova-poshta-vipustila-blagodiynu-kolektsiyu-sportivnogo-odyagu-do-naydovshogo-u-sviti-marafonu
https://bzh.life/ua/plany/1698414844--nova-poshta-vipustila-blagodiynu-liniyku/
https://www.instagram.com/p/Cy3TFr6tyl5/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/Cy3Tyw4tSdA/
https://bit.ua/2023/10/ne-zupynyajsya-nova-poshta-prezentuvala-blagodijnyj-sportyvnyj-drop-vsi-koshty-spryamuyut-na-ppo/


Кампанії військової тематики

15

ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

ПРОЄКТ ВІДБУДОВИ UNITED24 ТА ЛУН

• Глобальна ініціатива United24 і компанія ЛУН запустили онлайн-проєкт, що дозволяє спостерігати за 

відбудовою зруйнованого житла на Київщині у 3D-форматі. Наразі United24 займаються відновленням 18 

пошкоджених будинків, що постраждали від російської агресії. Прочитати історії мешканців та стежити за 

процесом відбудови можна на інтерактивній мапі. Також на сайті можна зробити донат.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

THEVILLAGE.COM BZH.LIFEПОСТ IGПОСТ IG THEPAGE.UAПОСТ IG

СИТУАТИВ ВІД БРЕНДІВ ДО ДНЯ ЗАХИСНИКІВ ТА 

ЗАХИСНИЦЬ УКРАЇНИ

https://u24.gov.ua/uk/rebuild
https://u24.gov.ua/uk/rebuild/map
https://www.village.com.ua/village/city/city-news/344063-teper-mozhna-sposterigati-za-vidbudovoyu-vid-united24-u-proekti-lun
https://bzh.life/ua/gorod/1696338388-sposterigati-vidbudovoyu-kiyivshchini-teper/
https://www.instagram.com/p/Cx-5SG6t8Je/
https://www.instagram.com/p/Cx7t6IcNItX/
https://thepage.ua/ua/news/united4-ta-lun-zapustili-mapu-vidbudovi-kiyivshini-video
https://www.instagram.com/p/CyGF3dhNQ9L/
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ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

КЛІНІКА ANACOSMA ЗАПУСТИЛА СВІЙ БРЕНД-МАНІФЕСТ

• Преміальна клініка пластичної хірургії та естетичної медицини омолодження ANACOSMA запустила свій 

бренд-маніфес. Маніфест клініки – це виражений словами та візуальними образами сенс життя і роботи, 

який надихає та об’єднує всіх пацієнтів та партнерів. 

• Із маніфестом ANACOSMA можна ознайомитись на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили 

ПР-публікації у себе.

MMR.UA

MMR.UA ПОСТ TG

РОЛИК НА YTANACOSMO.UA ПОСТ IG

ПРОСТІР СВІДОМОЇ КРАСИ 365 STUDIO ПРЕДСТАВИВ 
ВІДЕОКАМПЕЙН, ПРИСВЯЧЕНИЙ ТЕМІ ТРАНСФОРМАЦІЇ

• Простір свідомої краси 365 STUDIO представив відеокампейн, присвячений темі трансформації. Він стає 

точкою відліку для змін бренду і демонструє найближчі плани 365 – зосередження на свідомій красі, 

ментальному стані клієнтів та відкриття в Києві нової найбільшої студії мережі. 

• Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

CASES.MEDIA BESTIN.UA

ПОСТ IGРОЛИК НА YT

MMR.UA

https://mmr.ua/show/klinika-plastychnoyi-hirurgiyi-ta-estetychnoyi-medyczyny-predstavyla-manifest-brendu
https://t.me/mmrua/4973
https://www.youtube.com/watch?v=LajEXTR5EeA
https://anacosmo.ua/uk/manifest-anacosma/
https://www.instagram.com/reel/Cx_Hi_nrfA-/
https://cases.media/news/onovlennya-zzovni-transformaciya-vseredini-novii-kampein-vid-365-studio
https://bestin.ua/break/shcho-take-svidoma-krasa-ta-trend-sustainable-dohliadu-rozpovidaiut-365-studio/
https://www.instagram.com/reel/Cx9-P9rNv1H/
https://www.youtube.com/watch?v=6hRMja34MWk
https://mmr.ua/show/ukrayinskyj-prostir-krasy-prysvyatyv-videokampejn-transformacziyi-vseredyni-ta-zovni
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ЕСКУЛАБ ТА BICKERSTAFF.799 ЗАПУСТИЛИ 

КАМПАНІЮ “ЗАЗИРНИ ВГЛИБ СЕБЕ”

ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

• Лабораторія Ескулаб та креативна агенція Bickerstaff.799 конвертували свій кортизол в креатив і, замість 

царапати тачку, що перекрила виїзд, ключами, разом зробили ребрендинг і запустили кампанію “Зазирни 

вглиб себе”. Все, щоб допомогти українцям нарешті зрозуміти себе.

• Креатив опублікували на ресурсах партнерів, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

CASES.MEDIA MMR.UA

РОЛИК №1

РОЛИК №2

РОЛИК №1

РОЛИК №2

РОЛИК №1

РОЛИК №2

БРЕНД SOLMAR ЗАПУСТИВ СВІЙ ПЕРШИЙ КАМПЕЙН-МАНІФЕСТ

• Український бренд базового жіночого одягу SOLMAR презентував кампейн, метою якого є стати маніфестом 

жінкам: "Змінювати одяг як настрій, але подобатися собі будь-якою – це база". До створення масштабного 

проєкту долучилися маркетингова агенція Fedoriv та PR-редакція “kirilllenka”.

• Креатив опублікували на ресурсах бренду, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах. Додатково 

була запущена промо кампанія в digital та OOH. 

SOLMAR.COM.UA

ПОСТ IG ПОСТ IG

TSN.UA INSIDER.UA VIVA.UAMMR.UA

https://cases.media/en/news/zazirni-vglib-sebe-glyan-chi-to-ti-padlyuka-chi-to-gormoni-skachut-nova-kampaniya-vid-esculab-sponukaye-do-samopiznannya
https://mmr.ua/show/chy-to-ty-padlyuka-chy-to-gormony-ukrayinska-medychna-laboratoriya-zaklykala-do-samopiznannya
https://www.youtube.com/watch?v=GFAngVIiVJQ
https://www.youtube.com/watch?v=kvvpu-fiPsk
https://www.youtube.com/watch?v=7rcOpODn8-Q
https://www.youtube.com/watch?v=rGjk4dRKfYY
https://www.youtube.com/watch?v=BjzIGNcAhtY
https://www.youtube.com/watch?v=9bQarfBPUkA
https://solmar.com.ua/ua/blog/solmar_my_base/
https://www.instagram.com/reel/CyP7AcUIhgh/
https://tsn.ua/lady/moda/shkola-stilya/ukrayinskiy-brend-odyagu-prezentuvav-kampeyn-manifest-zhinkam-2429386.html
https://insider.ua/ukrainskij-brend-solmar-zapuskae-svij-pershij-kampejn-manifest/
https://viva.ua/fashion-beauty/17371-podobatisya-sobi-bud-yakoyu-tse-baza-nadihayuchiy-kampeyn-vid-vidomogo-brendu-odyagu
https://mmr.ua/show/podobatysya-sobi-bud-yakoyu-cze-baza-ukrayinskyj-brend-odyagu-zapustyv-kampejn-manifest-zhinkam
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ЖОВСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

NOVUS ЗМІНЮЄ ПОЗИЦІЮВАННЯ Й ЗАПУСКАЄ МЕРЕЖУ 

ДИСКАУНТЕРІВ “ХАПАЙКА”, НАЗВУ ДЛЯ ЯКИХ ПРИДУМАЛИ 

ЗА ДОПОМОГОЮ CHATGPT

• Мережа Novus змінює позиціювання, в його основі тепер буде меседж “робимо, бо любимо”. Нове 

позиціювання виражатиме зміни, які відбулися всередині компанії з огляду на обставини воєнного часу, 

відзначають у мережі. Novus також почала розвивати мережу дискаунтерів “Хапайка”. Назву для цих 

магазинів вигадали за допомогою ChatGPT. 

• Креатив опублікували на ресурсах бренду, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах. 

ВІДЕО YOUTUBE VILLAGE.COM.UA VCTR.MEDIA RAU.UAMMR.UALIGA.NETFORBES.UA

ТРЕНДОВІ ШІ ТА 3D ОБ'ЄКТИ В КОМУНІКАЦІЯХ БРЕНДІВ

CHER'17 KYIV DIGITALO.TAJE ЕПІЦЕНТР

https://www.youtube.com/watch?v=IkugUFN2trg
https://www.village.com.ua/village/business/news/344307-merezha-novus-zminyue-pozitsiyuvannya-cherez-viynu-pereosmilili-tsinoutvorennya-i-pidhid-do-komunikatsiy
https://vctr.media/ua/z-chogo-pochaty-zminu-pozyczionuvannya-svogo-biznesu-kejs-novus-203357/
https://rau.ua/personalii/bielov-novus/
https://mmr.ua/show/robymo-bo-lyubymo-ukrayinska-merezha-supermarketiv-predstavyla-nove-pozyczionuvannya
https://biz.liga.net/ua/all/fmcg/novosti/novus-nachal-otkryvat-diskauntery-nazvanie-dlya-nih-pridumali-s-pomoschyu-chatgpt
https://forbes.ua/news/novus-zapustiv-pilotni-magazini-khapayka-u-formati-zhorstkikh-diskaunteriv-u-kievi-ta-oblasti-12102023-16614
https://www.instagram.com/reel/Cyk-zeQov8S/
https://www.instagram.com/reel/CylbM-HtQAr/
https://instagram.com/otaje.brand
https://www.instagram.com/reel/Cx-PIVPNIll/
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ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

АКТИВНІСТЬ В ДОДАТКУ BLIX UKRAINE

АКТИВНІСТЬ В ДОДАТКУ BLIX UKRAINE
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ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

ІНІЦІАТИВА #LEGOWITHUKRAINE LEGO&UNITED24

▪ Платформа United24 запустила ініціативу #LEGOwithUKRAINE. Це колаборація Lego з креаторами для 

створення власних Lego-моделей українських архітектурних пам’яток. Мета проєкту – популяризація 

архітектурної спадщини України у світі та допомога у відбудові України. У новому конструкторі є 3 українські

пам'ятки: Україна-мати, водонапірна вежа в Маріуполі та Ластівчине гніздо в Криму. Їх можна отримати, 

вигравши у конкурсі, задонативши 24$.

▪ Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх 

сайтах.

DTF MARIECLAIRE

ПОСТ IGПОСТ IG

FORBES.UA

ПОСТ IG

ПАРТНЕРСТВО З "НОВА ПОШТА"

АПТЕКА АНЦ MASTERZOONO OTHER ROBOTA.UAGYMBEAM PERLAHELSA

https://u24.gov.ua/uk/legowithukraine
https://donttakefake.com/united24-zapustyla-initsiatyvu-legowithukraine/
https://marieclaire.ua/uk/obshhestvo/united24-zapustili-initsiativu-legowithukraine
https://www.instagram.com/p/Czt3kBKRbiK/
https://www.instagram.com/p/C0JhHaGu8Ej/
https://forbes.ua/news/united24-i-lego-stvorili-konstruktori-prisvyacheni-ukrainskim-pamyatkam-groshi-vid-donativ-spryamuyut-na-vidbudovu-foto-16112023-17325
https://www.instagram.com/p/Czy1biILn8m/
https://www.instagram.com/p/CzJMs_GqMnZ/
https://www.instagram.com/p/CzYsl41KpCb/
https://www.instagram.com/p/CzWWgvoqAUl/
https://www.instagram.com/p/CzogPLpKmg6/
https://www.instagram.com/p/Cztfo57KwyG/
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ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

GUZEMA JEWELRY/ RHEA / HARVEST / INTERTOP&CHER /
BEVZA / ORTHOMOL: ELLE.UA & MARIECLAIRE.UA & VOGUE.UA

АТБ / SOVA / WHITEBIT / BYREDO: NASHKIEV.UA

У листопаді вийшли такі партнерські матеріали на elle.ua, marieclaire.ua та vogue.ua 1) "8 історій (не) маленьких 

перемог" (GUZEMA JEWELRY, 10.11); 2) “Професійна італійська косметика Rhea – унікальний конструктор 

догляду за будь-якою шкірою" (RHEA, 29.11); 3)“7 ідей від бренду Harvest" (HARVEST, 05.11); 4) "Український

fashion-бренд INTERTOP об’єднався з українським брендом CHER'17 для створення лімітованої колекції одягу, 

взуття й аксесуарів" (INTERTOP&CHERʼ17, 07.11); 5) "Сила життя: нова колекція прикрас Bevza у вигляді яєць" 

(BEVZ, 14.11); 6) ) "Про стресове випадіння, таємниці догляду, практичні поради та золоту формулу здорового 

волосся розповідає трихологиня-реабілітологиня Оксана Варламова." (ORTHOMOL, 24.11). 

VOGUE.UA 07.11ELLE.UA 10.11 VOGUE.UA 14.11MARICLAIRE 29.11 VOGUE.UA 05.11 VOGUE.UA 24.11

У листопаді вийшли такі партнерські матеріали на nashkiev.ua: 1) “До 30-ї річниці "АТБ" випустили лімітовану

серію марок, що символізують дух українського народу” (АТБ, 01.11); 2) “До свого 30-річчя компанія "АТБ" 

зібрала 160-мільйонний донат для ЗСУ: марафон єдності продовжено на місяць” (АТБ, 03.11); 3) “Ювелірний 

дім SOVA презентував оновлений бутик у ТРЦ Ocean Plaza з Ігорем Донскіх” (SOVA, 07.11); 4) “WhiteBIT

надасть голоси закритим пам’ятникам Києва” (WhiteBIT, 07.11); 5) “Парфумерія та спогади: як аромати

доповнюють нашу особисту історію” (Byredo, 14.11); 6) “Перша українська альпіністка на Манаслу Антоніна

Самойлова підняла прапор SOVA на вершині гори: відео” (SOVA, 16.11). 

NASHKIEV.UA 14.11NASHKIEV.UA 07.11NASHKIEV.UA 03.11NASHKIEV.UA 01.11 NASHKIEV.UA 07.11 NASHKIEV.UA 16.11

https://elle.ua/ludi/interview/8-istoriy-nemalenkih-peremog/
https://marieclaire.ua/uk/beauty/znajomstvo-z-brendom-profesijna-italijska-kosmetika-rhea-unikalnij-konstruktor-doglyadu-za-bud-yakoyu-shkiroyu
https://vogue.ua/article/fashion/brend/shcho-podaruvati-na-novorichni-svyata-7-idey-vid-brendu-harvest-54176.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/oda-komfortu-nova-limitovana-kolekciya-intertop-h-cher-17-53944.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/sila-zhittya-nova-kolekciya-prikras-bevza-u-viglyadi-yayec-54043.html
https://vogue.ua/article/beauty/volosy/chomu-cherez-stres-vipadaye-volossya-ta-shcho-z-cim-robiti-53883.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/oda-komfortu-nova-limitovana-kolekciya-intertop-h-cher-17-53944.html
https://elle.ua/ludi/interview/8-istoriy-nemalenkih-peremog/
https://vogue.ua/article/fashion/brend/sila-zhittya-nova-kolekciya-prikras-bevza-u-viglyadi-yayec-54043.html
https://marieclaire.ua/uk/beauty/znajomstvo-z-brendom-profesijna-italijska-kosmetika-rhea-unikalnij-konstruktor-doglyadu-za-bud-yakoyu-shkiroyu
https://vogue.ua/article/fashion/brend/shcho-podaruvati-na-novorichni-svyata-7-idey-vid-brendu-harvest-54176.html
https://vogue.ua/article/beauty/volosy/chomu-cherez-stres-vipadaye-volossya-ta-shcho-z-cim-robiti-53883.html
https://nashkiev.ua/news/do-30-i-richnitsi-atb-vipustili-limitovanu-seriyu-marok-scho-simvolizuyut-duh-ukrainskogo-narodu
https://nashkiev.ua/news/do-svogo-30-richchya-kompaniya-atb-zibrala-160-milionnii-donat-dlya-zsu-marafon-ednosti-prodovzheno-na-misyats
https://nashkiev.ua/news/yuvelirnii-dim-sova-prezentuvav-onovlenii-butik-u-trts-ocean-plaza-z-igorem-donskih
https://nashkiev.ua/news/whitebit-nadast-golosi-zakritim-pamyatnikam-kieva
https://nashkiev.ua/life/parfumeriya-ta-spogadi-yak-aromati-dopovnyuyut-nashu-osobistu-istoriyu
https://nashkiev.ua/news/persha-ukrainska-alpinistka-na-manaslu-antonina-samoilova-pidnyala-prapor-sova-na-vershini-gori-video
https://nashkiev.ua/life/parfumeriya-ta-spogadi-yak-aromati-dopovnyuyut-nashu-osobistu-istoriyu
https://nashkiev.ua/news/yuvelirnii-dim-sova-prezentuvav-onovlenii-butik-u-trts-ocean-plaza-z-igorem-donskih
https://nashkiev.ua/news/do-svogo-30-richchya-kompaniya-atb-zibrala-160-milionnii-donat-dlya-zsu-marafon-ednosti-prodovzheno-na-misyats
https://nashkiev.ua/news/do-30-i-richnitsi-atb-vipustili-limitovanu-seriyu-marok-scho-simvolizuyut-duh-ukrainskogo-narodu
https://nashkiev.ua/news/whitebit-nadast-golosi-zakritim-pamyatnikam-kieva
https://nashkiev.ua/news/persha-ukrainska-alpinistka-na-manaslu-antonina-samoilova-pidnyala-prapor-sova-na-vershini-gori-video
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ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

SOVA / ПУМБ / МХП / LAY’S / PIXEPT&ПАРК / IZIBANK: NASHKIEV.UA

WR GROUP / НАОМА / УКУЛЬТУРА / MD-FASHION.UA / HALFPRICE

/ KIVI: THE-VILLAGE.com.UA

У листопаді вийшли наступні партнерські матеріали на nashkiev.ua: 1) “Бренд SOVA привернув увагу 5 млн 

людей до жіночих грудей: результати рожевого проєкту” (SOVA, 16.11); 2) “БезуМОВНА підтримка ” : як українці 

п’ять місяців вивчали мову разом із ПУМБ” (ПУМБ, 20.11); 3) “Компанія МХП запустила кулінарний чат-бот на базі

штучного інтелекту” (МХП, 20.11); 4) “Заради сталого майбутнього: партнерство Lay's та українських фермерів”

(Lay's, 22.11); 5) “Мешканцям Подолу не вистачає місць для відпочинку — результати презентації проєкту

будівництва "Ріхерт&Парк"” (Ріхерт&Парк, 28.11); 6) “izibank з кешбеком від українських брендів” (izibank, 30.11).

NASHKIEV.UA 28.11NASHKIEV.UA 20.11NASHKIEV.UA 20.11NASHKIEV.UA 16.11 NASHKIEV.UA 22.11 NASHKIEV.UA 30.11

У листопаді вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua: 1) “Від великої парковки до тренажерної зали: 

4 причини розмістити команду у львівському бізнес-центрі Vertycal” (WR Group, 01.11); 2) “Художник-декоратор 

“Памфіра”, графік і письменник: у Києві триває виставка про Володимира Чорного” (НАОМА, 02.11); 3) “Анти-

ювеліри чи “Клуб кавопивців”: вивчайте Україну без шароварщини й академізму на “УКультурі”” (УКультура, 07.11); 

4) “Для прогулянок містом і природою: як виглядає нова колекція Tommy Hilfiger і Pendleton” (MD-fashion.ua, 07.11); 

5) “Для затятих мисливців за знижками: як придбати брендові речі за вигідною ціною у HalfPrice” (HalfPrice, 10.11); 

6) “Smart-телевізори KIVI зі знижками на «Чорну пʼятницю»: чому варто звернути увагу та де придбати” (KIVI, 

16.11).

THE-VILLAGE 10.11THE-VILLAGE 07.11THE-VILLAGE 02.11THE-VILLAGE 01.11 THE-VILLAGE 16.11THE-VILLAGE 07.11

https://nashkiev.ua/news/brend-sova-privernuv-uvagu-5-mln-lyudei-do-zhinochih-grudei-rezultati-rozhevogo-proektu
https://nashkiev.ua/news/bezumovna-pidtrimka-yak-ukraintsi-pyat-misyatsiv-vivchali-movu-razom-iz-pumb
https://nashkiev.ua/news/kompaniya-mhp-zapustila-kulinarnii-chat-bot-na-bazi-shtuchnogo-intelektu
https://nashkiev.ua/news/zaradi-stalogo-maibutnogo-partnerstvo-lays-ta-ukrainskih-fermeriv
https://nashkiev.ua/life/meshkantsyam-podolu-ne-vistachae-mists-dlya-vidpochinku-rezultati-prezentatsii-proektu-budivnitstva-rihertpark
https://nashkiev.ua/news/izibank-z-keshbekom-vid-ukrainskih-brendiv
https://nashkiev.ua/life/meshkantsyam-podolu-ne-vistachae-mists-dlya-vidpochinku-rezultati-prezentatsii-proektu-budivnitstva-rihertpark
https://nashkiev.ua/news/kompaniya-mhp-zapustila-kulinarnii-chat-bot-na-bazi-shtuchnogo-intelektu
https://nashkiev.ua/news/bezumovna-pidtrimka-yak-ukraintsi-pyat-misyatsiv-vivchali-movu-razom-iz-pumb
https://nashkiev.ua/news/brend-sova-privernuv-uvagu-5-mln-lyudei-do-zhinochih-grudei-rezultati-rozhevogo-proektu
https://nashkiev.ua/news/zaradi-stalogo-maibutnogo-partnerstvo-lays-ta-ukrainskih-fermeriv
https://nashkiev.ua/news/izibank-z-keshbekom-vid-ukrainskih-brendiv
https://thevillagespecial.com.ua/Vertycal/
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344855-naoma
https://www.village.com.ua/village/culture/culture-promo/344895-ukultura
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/344875-md-fashion
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/344957-halfprice
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345153-kivi
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/344957-halfprice
https://www.village.com.ua/village/culture/culture-promo/344895-ukultura
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344855-naoma
https://thevillagespecial.com.ua/Vertycal/
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345153-kivi
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/344875-md-fashion
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ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

BLAGO / BAZAR.CLUB / СЕРЦЕВИНА / SOVA / KIVI / HIITWORKS:

THE-VILLAGE.COM.UA

CONSTRUCTION EVOLUTION FORUM / GORGANY/ 

MASTERCARD&UKRSIBBANK&ЗАЛІЗНА КРАМНИЦЯ / IZIBANK 

/ L’OREAL / EVA: THE-VILLAGE.COM.UA&BIT.UA

У листопаді вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua: 1) “Дбати про місто і його жителів: як компанія 

blago поліпшує життя івано-франківців” (blago, 17.11); 2) “Робота без знання мови чи бюджетне житло: як Bazar.club

допомагає українським іммігрантам в США” (Bazar.club, 17.11); 3) “Про виноробів, які не покинули свою землю: 

фільм «Поранена земля» переміг на іспанському бієнале” (Серцевина, 18.11); 4) “300 000 гривень для здоровʼя

жіночих грудей: SOVA підбивають підсумки «рожевого» жовтня” (SOVA, 20.11); 5) “Три бюджетні телевізори від KIVI, 

які варто додати до вішліста на «Чорну пʼятницю»” (KIVI, 21.11); 6) “Тренування по 45 хвилин і фокус на 

ментальному здоровʼї: у hiitworks діє знижка на абонементи до 29%” (hiitworks, 22.11).

THE-VILLAGE 21.11THE-VILLAGE 18.11THE-VILLAGE 17.11THE-VILLAGE 17.11 THE-VILLAGE 22.11THE-VILLAGE 20.11

У листопаді вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua та bit.ua: 1) “Про вплив ІТ на будівничі 

процеси: у Києві проведуть другий Construction Evolution Forum” (Construction Evolution Forum, 23.11); 2) “Три дні

знижок у Gorgany до “Чорної пʼятниці”: -20% на все туристичне спорядження, одяг і взуття” (Gorgany, 23.11); 3) 

“Таблички поїздів і карта залізничних шляхів: як виглядає новий мерч від “Залізної крамниці»”

(Mastercard&UKRSIBBANK&Залізна крамниця, 28.11); 4) “Izibank запустив кешбек 5 % на товари від українських 

брендів: як долучитись іншим підприємцям” (Izibank, 29.11); 5) “«Програма підтримки підприємниць України»: 10 

грантів на відкриття та розвиток бізнесу – як податися?” (L’Oreal, 09.11); 6) “Дика п’ятниця” : до 26 листопада в 

мережі EVA діють знижки до 80%” (EVA, 15.11).

BIT.UA 09.11THE-VILLAGE 28.11THE-VILLAGE 23.11THE-VILLAGE 23.11 BIT.UA 15.11THE-VILLAGE 29.11

https://thevillagespecial.com.ua/blago/
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345199-bazar-club
https://www.village.com.ua/village/culture/culture-promo/345257-poranena-zemlya
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345297-sova
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345223-kivi
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345359-hiitworks
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345223-kivi
https://www.village.com.ua/village/culture/culture-promo/345257-poranena-zemlya
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345199-bazar-club
https://thevillagespecial.com.ua/blago/
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345359-hiitworks
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345297-sova
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345371-construction-evolution-forum
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/345413-gorgany
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344295-mastercard
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345375-izibank
https://bit.ua/2023/11/programa-pidtrymky-pidpryyemnyts-ukrayiny-10-grantiv-na-vidkryttya-ta-rozvytok-biznesu-yak-podatysya/
https://bit.ua/2023/11/dyka-p-yatnytsya-do-26-lystopada-v-merezhi-eva-diyut-znyzhky-do-80/
https://bit.ua/2023/11/programa-pidtrymky-pidpryyemnyts-ukrayiny-10-grantiv-na-vidkryttya-ta-rozvytok-biznesu-yak-podatysya/
https://www.village.com.ua/village/city/promo/344295-mastercard
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/345413-gorgany
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345371-construction-evolution-forum
https://bit.ua/2023/11/dyka-p-yatnytsya-do-26-lystopada-v-merezhi-eva-diyut-znyzhky-do-80/
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345375-izibank
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ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

JDE (L`OR): MEGOGO.NET

МХП / GENDERZED: LIGA.NET

ПРОМО СЛАЙДЕР

ПРОМО ВІДЕО

ДОБІРКА JDE (L`OR)

▪ Liga.net продовжує розповідати історії про бізнес, що не тільки працює та підтримує економіку, але й 

використовує свої можливості, аби прискорити перемогу і допомогти українцям. У листопаді вийшли 

такі матеріали: 1) “Люди, стандарти, культура. Як в МХП контролюють якість" (МХП, 16.11);  2)

“Цивільні партнерства, це не лише про ЛГБТ. Пояснюють все про новий спосіб “родичатися" 

(GENDERZED, 30.11).

▪ Додатково матеріали анонсувалися на liga.net.

МАТЕРІАЛ LIGA.NET МАТЕРІАЛ LIGA.NET

https://megogo.net/ua/collection/lor
https://www.liga.net/ua/projects
https://projects.liga.net/express-insurance-ua/
https://projects.liga.net/civil-partnerships/
https://projects.liga.net/mhp-control-quality/
https://projects.liga.net/civil-partnerships/
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ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

ПРИВАТБАНК / ACER / VISA: NV.UA

SHYPELYK/ YALANTIS: AIN.UA

▪ На AIN.ua у листопаді розміщувалися такі проєкти як: 1) " Бренд одягу Shypelyk: про 

екологічне виробництво, кутюрний підхід з душею та трансформацію бізнесу під час війни" 

(SHYPELYK, 02.11). 2) " 15 РОКІВ. Історія Yalantis – від народження до становлення" 

(YALANTIS, 21.11).

▪ Додатково матеріали анонсувалися на ain.ua.

▪ У листопаді на NV.ua були опубліковані такі партнерскі матеріали: 1) "Український бізнес працює на 

розвиток – ПриватБанк" (ПРИВАТБАНК, 16.11). 2) "Монстри полюбляють тишу. Огляд ігрового

ноутбука Acer Nitro 17" (ACER, 16.11). 3) "Як мені правильно робити оплати у віртуальному

середовищі?" (VISA, 17.11).

▪ Додатково матеріали анонсувалися на nv.ua. 

МАТЕРІАЛ NV.UA МАТЕРІАЛ NV.UA МАТЕРІАЛ NV.UA

МАТЕРІАЛ AIN.UA МАТЕРІАЛ AIN.UA

https://ain.ua/2023/11/02/brend-odyagu-shypelyk-pro-ekologichne-vyrobnycztvo-kutyurnyj-pidhid-z-dusheyu-ta-transformacziyu-biznesu-pid-chas-vijny/
https://ain.ua/special/istoriya-yalantis/
https://nv.ua/ukr/project.html
https://biz.nv.ua/ukr/markets/privatbank-aktivno-pidtrimuye-kredituvannya-ekonomiki-nezvazhayuchi-na-viynu-privatbank-50366414.html
https://techno.nv.ua/ukr/gadgets/oglyad-noutbuka-acer-nitro-17-50368515.html
https://biz.nv.ua/ukr/markets/visa-platit-bezpechno-50362231.html
https://biz.nv.ua/ukr/markets/privatbank-aktivno-pidtrimuye-kredituvannya-ekonomiki-nezvazhayuchi-na-viynu-privatbank-50366414.html
https://techno.nv.ua/ukr/gadgets/oglyad-noutbuka-acer-nitro-17-50368515.html
https://biz.nv.ua/ukr/markets/visa-platit-bezpechno-50362231.html
https://ain.ua/2023/11/02/brend-odyagu-shypelyk-pro-ekologichne-vyrobnycztvo-kutyurnyj-pidhid-z-dusheyu-ta-transformacziyu-biznesu-pid-chas-vijny/
https://ain.ua/special/istoriya-yalantis/
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ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

ПРОЄКТ КОТО – УНІКАЛЬНИЙ АРТ, ЩО НАПОВНЮЄ ПРОСТІР 
УКРАЇНСЬКИМ ДУХОМ

МІНОБОРОНИ РОЗПОЧАЛО ПРОЄКТ РЕКРУТИНГУ ДО ЗСУ

▪ Дизайнер та архітектор Макс Мацвейко запустив проєкт KOTO, у межах якого створив колекцію фігурок 

Fighting figures, присвячених українському спротиву. Також у межах проєкту запустили кампанію, у якій 

КОТО втілює образ національного героя. Переважно відео показали становлення КОТО завдяки українській 

культурі спротиву. А ще разом із фондом “Kolo” проєкт КОТО допомагає зібрати кошти на тепловізори для 

бригади “АЗОВ”, тому розігрує колекційні фігурки за донат.

▪ Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

THEVILLAGE BAZILIKПОСТ IGРОЛИК НА YT MMR.UAПОСТ IG

▪ Міністерство оборони разом з організацією Lobby X запустили проєкт з рекрутингу до лав Збройних сил 

України. Повідомляється, що рекрутери виконуватимуть роботу в інтересах армії безкоштовно. Таким 

чином кожен охочий може переглянути актуальні вакансії та обрати посаду відповідно до своїх умінь за цим 

посиланням. 

▪ Новина була опублікована на ресурсах Міноборони, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

NV.UA 24TV.UAПОСТ TG PRAVDA.COM.UAHROMADSKE.UALOBBYX.ARMY

https://koto.art/uk/
https://koloua.com/en/targeted/campaigns/KOTO-KOLO
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345403-koto
https://bazilik.media/stvoryly-blahodijni-kolektsijni-fihurky-koto-prysviacheni-ukrainskomu-sprotyvu/
https://www.instagram.com/p/CzdmP9goXhz/
https://www.youtube.com/watch?v=uqfIC4NEQVo
https://mmr.ua/show/vid-kotygoroshka-do-koto-yak-kolekczijna-figurka-poshyryuye-ukrayinskyj-duh
https://www.instagram.com/p/CztBFFEoKco/
https://lobbyx.army/
https://nv.ua/ukr/ukraine/events/rekruting-u-zsu-ministerstvo-oboroni-ukrajini-zapustilo-proyekt-iz-kompaniyeyu-lobby-x-50368000.html
https://24tv.ua/rekruting-zsu-minoboroni-pidpisalo-ugodu-kompaniyeyu-lobby-x_n2431293
https://t.me/ministry_of_defense_ua/8249
https://www.pravda.com.ua/news/2023/11/13/7428598/
https://hromadske.ua/posts/minoboroni-rozpochalo-proyekt-rekrutingu-do-zsu
https://lobbyx.army/
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ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

“АЗОВ” ТА WORK.UA ЗАПУСТИЛИ РЕКРУТИНГОВУ КАМПАНІЮ ПІД 
ГАСЛОМ “ВІЙСЬКУ ПОТРІБНІ РІЗНІ ПРОФЕСІЇ”

В УКРАЇНІ ЗАПУСТИЛИ ЗАГАЛЬНОНАЦІОНАЛЬНУ УРЯДОВУ 
КАМПАНІЮ "ЗРОБИ КРОК. ЧУЙНІСТЬ ПЕРЕМАГАЄ НАСИЛЬСТВО"
▪ В Україні, в рамках акції "16 днів активізму проти насильства", запустили загальнонаціональну урядову 

кампанію “Зроби крок. Чуйність перемагає насильство”, присвячену розвитку небайдужого суспільства, 

готового реагувати на випадки насильства. Кампанія націлена згуртувати суспільство навколо ідеї 

протидії насильству, та мотивувати спільно долати психологічні наслідки повномасштабної війни.

▪ Новину підхопили деякі медіа та розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

▪ “Азов” спільно з Work.ua та Banda Agency оголосили про нову рекрутингову кампанію до підрозділу. За 

допомогою сервісу з пошуку роботи “Азов” планує закрити вакансії на небойових посадах, таких як кухар та 

механік, а в перспективі вплинути на зміну підходу рекрутингу до ЗСУ в цілому.

▪ Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

THEPAGE.UA DELO.UAПОСТ IG MMR.UASHOTAM.INFOWORK.UA

INTERFAX.COM.UA UKRINFORM.UACASES.MEDIAВІДЕО НА YTROZIRVYKOLO.ORG

https://thepage.ua/ua/news/nova-rekrutingova-kampaniya-azovu-ta-workua-yaki-vakansiyi-proponuye-brigada
https://delo.ua/society/polk-azov-nabiratime-rekrutiv-do-viiska-cerez-workua-425739/
https://www.instagram.com/reel/CzI97MLthqq/
https://mmr.ua/show/azov-ta-sajt-z-poshuku-roboty-rozpochaly-rekrutyngovu-kampaniyu
https://shotam.info/azov-ta-work-ua-zapustyly-rekrutynhovu-kampaniiu-pid-haslom-viysku-potribni-rizni-profesii/
https://www.work.ua/jobs/by-company/2586482/
https://interfax.com.ua/news/general/950438.html
https://www.ukrinform.ua/rubric-society/3792512-v-ukraini-startuvala-zagalnonacionalna-kampania-zrobi-krok-cujnist-peremagae-nasilstvo.html
https://cases.media/news/zrobi-krok-chuinist-peremagaye-nasilstvo-zapustilasya-zagalnonacionalna-kampaniya-z-protidiyi-domashnomu-nasilstvu
https://www.youtube.com/watch?v=ANh3uwH5H7U
https://rozirvykolo.org/korysni-materialy/zrobi-krok-hynist-peremaga-nasilstvo
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ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

CLUB 4 PAWS ЗАПУСТИЛИ КАМПАНІЮ “ТВАРИНА − ЦЕ НЕ 
ПОДАРУНОК”

ФОНД “СИЛЬНІ” ТА “КИЇВСЬКИЙ ОЛЕНЬ” ЗАПУСТИЛИ КАМПАНІЮ 

ДЛЯ БОРОТЬБИ З МІФАМИ ПРО СЕКСУАЛЬНЕ НАСИЛЬСТВО

▪ Благодійний фонд “Сильні” спільно з художником Олександром Калібердою (“Київський олень”) 

запустили інформаційну кампанію до Всеукраїнської акції “16 днів проти насилля”. Проєкт

складається із серії коміксів, в яких розкриваються найпоширеніші міфи про сексуальне насилля.

▪ Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-

публікації на своїх сайтах.

▪ Бренд Club 4 Paws від українського виробника кормів для котів і собак Kormotech у травні 2022 року 

запустив проєкт відповідальної адопції Look 4 Paws. Проєкт прицільно працює з притулками, 

допомагаючи прилаштовувати тварин, і збільшує кількість відповідальних опікунів через поширення

корисної інформації. У межах Look 4 Paws бренд запустив передноворічну кампанію-нагадування про 

те, що тварина – це не подарунок, не тільки на Різдво, а й на будь-яке свято.

▪ Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

RUBRYKA BAZILIKПОСТ IG MMR.UAПОСТ IGРОЛИК НА YT

ПОСТ IG

BAZILIK THEVILLAGE

https://look4paws.club4paws.com/
https://rubryka.com/2023/11/17/u-novij-kampaniyi-club-4-paws-zaklykav-ne-daruvaty-tvaryn-na-svyata-dlya-chogo-tse-rishennya/
https://bazilik.media/club-4-paws-u-novij-kampanii-zaklykav-ne-daruvaty-tvaryn-na-sviata/
https://www.instagram.com/p/CztYYcaN6kJ/
https://mmr.ua/show/tvaryna-ne-podarunok-kampaniya-zaklykala-perestaty-daruvaty-tvaryn
https://www.instagram.com/p/C0T7W6KNsWp/?img_index=1
https://www.youtube.com/watch?v=GCtxbHcft14
https://www.instagram.com/p/C0EFOMztfZ8/?img_index=1
https://bazilik.media/fond-sylni-ta-khudozhnyk-oleksandr-kaliberda-zapustyly-kampaniiu-dlia-borotby-z-mifamy-pro-seksualne-nasylstvo/
https://www.village.com.ua/village/culture/culture-news/345481-fond-silni-ta-kiyivskiy-olen-zapustili-kampaniyu-dlya-borotbi-iz-mifami-pro-seksualne-nasillya
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ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

ЮВЕЛІРНИЙ ДІМ SOVA ПОКАЗАВ НОВУ КОЛЕКЦІЮ SHE

БРЕНД “ҐРОНО” СТВОРИВ КОЛЕКЦІЮ ЯЛИНКОВИХ КУЛЬ “НАШ 
МАЛЕВИЧ”

▪ Львівський бренд “Ґроно” презентував серію ялинкових куль за мотивами творчості Казимира Малевича, 

щоб розповісти українцям про те, чому Малевич – наш. До колекції увійшло 8 ялинкових куль. Вони 

складені у два подарункових набори – “Супрематизм” та “Українське село”. Придбати ялинкові кулі

можна на сайті чи в Instagram бренду.

▪ Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на 

своїх сайтах.

▪ Ювелірний дім SOVA випустив нову колекцію SHE. Її символом стала золота змія, яка уособлює жіночу 

силу та сексуальність. Вигини прикрас створені ювелірами, щоб підкреслювати лінії жіночого тіла – плавні, 

спокусливі, наповнені природною грацією. Жагуча енергетика, що дозволяє тобі зухвало та сміливо 

керувати своїм життям, надихнула ювелірів на створення колекції SHE. 

▪ Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх 

сайтах.

VOGUE.UA ELLE.UAПОСТ IGПОСТ IG BAZILIKПОСТ IG

THEVILLAGE ELLEПОСТ IGПОСТ IG BAZILIKПОСТ IG

https://grono.shop/shop/nayalynku/nash-malevych/
https://www.instagram.com/grono.shop/
https://vogue.ua/article/fashion/brend/tayemnicha-seksualnist-nova-kolekciya-yuvelirnogo-domu-sova-53997.html
https://elle.ua/moda/novosty/she-tvoya-seksualnist-u-noviy-yuvelirniy-kolekcii-vid-sova/
https://www.instagram.com/p/Czf8Gwrtals/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CzbGunftYS8/
https://bazilik.media/kolektsiia-she-brend-sova-pokazav-pershi-kroky-u-vysokomu-iuvelirnomu-mystetstvi/
https://www.instagram.com/p/Czire3CNLYV/
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-news/345327-ne-rosiyskiy-hudozhnik-yalinkovi-kuli-za-motivami-tvorchosti-malevicha-vipustiv-brend-grono
https://elle.ua/stil-zhizni/blog_stil_zhizni/u-vishlist-kolekciya-yalinkovih-kul-za-motivami-tvorchosti-kazimira-malevicha/
https://www.instagram.com/p/CzeJ0OeNyC_/
https://www.instagram.com/p/CzWX-I9NjzI/
https://bazilik.media/brend-grono-stvoryv-seriiu-ialynkovykh-kul-za-motyvamy-tvorchosti-kazymyra-malevycha/
https://www.instagram.com/p/CzlzuTjtduP/
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ДЛЯ УКРАЇНЦІВ СТВОРИЛИ ОНЛАЙН-ГРУ “ХАЙП ПРОТИ ПРАВДИ”

ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

▪ Онлайн-гру “Хайп проти правди”, яка вчить розпізнавати дезінформацію, презентували 

Stratcom Ukraine і Центр інформації та документації НАТО. Мета гри – показати, як 

формується інформаційне поле, чому і як виникають маніпуляції й фейки, а також підвищити 

медіаграмотність українців до дезінформації РФ, зокрема щодо тем, повʼязаних із НАТО.

▪ Новину підхопили деякі медіа та розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

MS.DETECTOR.MEDIA SUSPILNE.MEDIAVILLAGE.COM.UAHYPEVSTRUTH.COM.UA

ТРЕНДОВІ 3D ОБ'ЄКТИ В КОМУНІКАЦІЯХ БРЕНДІВ

ПОСТ IG ПОСТ TG MMRПОСТ TG ДІДЖИТАЛЬНЯПОСТ IG

https://ms.detector.media/internet/post/33404/2023-11-06-dlya-ukraintsiv-stvoryly-antyfeykovu-onlayn-gru-khayp-proty-pravdy/
https://suspilne.media/culture/611059-pidvisiti-mediagramotnist-ta-stijkist-sodo-dezinformacii-v-ukraini-zapustili-gru-onlajn-gru-hajp-proti-pravdi/
https://www.village.com.ua/village/knowledge/edu-news/345003-onlayn-gru-hayp-proti-pravdi-yaka-vchit-rozpiznavati-feyki-prezentuvali-spilno-z-nato
https://hypevstruth.com.ua/
https://www.instagram.com/reel/CzxtOVcIWgb/
https://t.me/mmrua/5068
https://t.me/digitalnia/2666
https://www.instagram.com/reel/C0JORcmNizr/


Трендові кампанії

32

ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

В УКРАЇНІ СТАРТУВАВ НАЦІОНАЛЬНИЙ ПРОЄКТ З 

ПОПУЛЯРИЗАЦІЇ АНГЛІЙСЬКОЇ МОВИ FUTURE PERFECТ
▪ Національна програма популяризації англійської як мови міжнародного спілкування в Україні, створена з 

ініціативи Президента України. Координуватимуть втілення програми Міністерство цифрової трансформації 

України у співпраці з Міністерством освіти і науки України й Міністерством культури та інформаційної політики 

України. Мета проєкту Future Perfect – офіційно зробити англійську мовою міжнародного спілкування в Україні, 

відкрити кожному українцю нові можливості для професії та особистого розвитку, допомогти конкурувати на 

світовому ринку та отримувати високу зарплату.

▪ Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх 

сайтах.

DELO.UA LB.UAСТОРІНКА ПРОЄКТУ FORBES.UAРОЛИК НА YT

КОМПАНІЯ МХП ЗАПУСТИЛА КУЛІНАРНИЙ ЧАТ-БОТ КУЛІНАТОР
▪ Компанія МХП запустила кулінарний чатбот на базі штучного інтелекту. В його обов’язки входить допомога

користувачеві у будь-яких кулінарних запитах. Kulinator може запропонувати меню на вечір із тих 

продуктів, які є у вас вдома, цікаві, незвичні, складні рецепти для тих, хто хоче спробувати щось новеньке. 

Або зовсім прості – для кулінарних початківців, котрі гуглять, як приготувати червону воду для борщу.

▪ Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

LANDLORD SPEKAПОСТ IG SMACHNO24TVЧАТ-BOT TG

https://thedigital.gov.ua/news/future-perfect-v-ukraini-startue-natsionalniy-proekt-z-populyarizatsii-angliyskoi-movi
https://mon.gov.ua/ua/news/future-perfect-v-ukrayini-startuye-nacionalnij-proyekt-z-populyarizaciyi-anglijskoyi-movi
https://osvita.diia.gov.ua/future-perfect
https://delo.ua/society/future-perfect-v-ukrayini-zapuskayut-nacionalnu-programu-z-vivcennya-angliiskoyi-movi-425701/
https://lb.ua/society/2023/11/01/582229_future_perfect_uryad_planuie.html
https://osvita.diia.gov.ua/future-perfect
https://forbes.ua/news/future-perfect-v-ukraini-zapuskayut-natsionalnu-programu-z-populyarizatsii-angliyskoi-movi-01112023-17016
https://www.youtube.com/watch?v=RtqVwFXZ0oI
https://landlord.ua/news/kompaniia-mkhp-zapustyla-kulinarnyi-chat-bot-na-bazi-shtuchnoho-intelektu/
https://speka.media/kompaniya-mxp-zapustila-kulinarnii-cat-bot-na-bazi-stucnogo-intelektu-p2o7y9
https://www.instagram.com/p/Cz7Dvd6tDT6/
https://smachnonews.24tv.ua/kulinarniy-chat-bot-bazi-shtuchnogo-intelektu-kulinator-yaki_n2434357
https://t.me/KULINATOR_bot


Ситуативні рекламні кампанії

33

СТАТИСТИКА “ЧОРНОЇ П’ЯТНИЦІ” ВІД MONOBANK

ЛИССІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ГРУКВІЛЮТ БЕР

▪ У monobank підбили підсумки «чорної п’ятниці» 2023-го.

▪ Статистика була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-

публікації на своїх сайтах.

ПОСТ IG

VECTOR AIN.UA

СИТУАТИВ ВІД БРЕНДІВ ДО ЧОРНОЇ П’ЯТНИЦІ

https://www.instagram.com/p/C0MRCTStAlD/?g=5&img_index=1
https://vctr.media/ua/skilky-de-j-na-shho-vytrachaly-koshty-ukrayinczi-v-chornu-pyatnyczyu-dani-monobank-206300/
https://ain.ua/2023/11/29/monobank-pidbyv-pidsumky-chornoyi-pyatnyczi/
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АКТИВНІСТЬ В ДОДАТКУ BLIX UKRAINE

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

VARUS & КЛОПОТЕНКО: КУЛІНАРНИЙ КАТАЛОГ В BLIX UKRAINE

У грудні в додатку Blix Ukraine вийшов випуск “Кулінарного каталогу” в рамках проєкту "Кулінарна

підтримка" від Varus. У партнерстві з Євгеном Клопотенком та кулінарами Varus, були зібрані рецепти

"Різномаїжжя щодня" Готуємось до Різдва.
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ЄВРАЗІЯ / AZNAURI / BOSCH / COMFY / TO BE / STREET CHILD:

THE-VILLAGE.COM.UA

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

РИС & РИБА / STARTUP UKRAINE / OLX / АПТЕКА ДОБРОГО ДНЯ

/ KIVI / GOOGLE.ORG: THE-VILLAGE.COM.UA

У грудні вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua: 1) “У ТРЦ Respublika Park відкрили “Євразію”: 

як знайти заклад і за яким графіком він працює” (Євразія, 06.12); 2) “Пряна смородина” чи “Соковита вишня”: як 

смакує небанальний фруктовий глінтвейн” (Aznauri, 15.12); 3) “Мандрівки Україною на зимові канікули: куди

поїхати та як підготувати машину до подорожі” (Bosch, 18.12); 4) “”Найдобріший” мерч цієї зими: COMFY 

випустили колекцію одягу й аксесуарів, щоби підтримати військо” (COMFY, 19.12); 5) “Вінілова кімната й 

індивідуальний підхід до гостей: як потрапити в оновлений ресторан To Be” (To Be, 19.12); 6) “Повернули до 

навчання 11 370 учнів: як Street Child підтримують роботу шкіл під час вторгнення” (Street Child, 20.12).

THE-VILLAGE 19.12THE-VILLAGE 18.12THE-VILLAGE 15.12THE-VILLAGE 06.12 THE-VILLAGE 20.12THE-VILLAGE 19.12

У грудні вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua: 1) “Суші до новорічного столу: як замовити

преміумсети “Рис & Риба” заздалегідь” (Рис & Риба, 20.12); 2) “517 тисяч євро для українських підприємців: як 

ідеї стали бізнесами завдяки Startup Ukraine” (Startup Ukraine, 20.12); 3) “OLX Доставку тепер можна оформити

через курʼєра “Нової пошти”: як це працює й скільки коштує” (OLX, 23.12); 4) “Санта, казкові ельфи й 

доглядова косметика: як «Аптека Доброго Дня” задарувала киян на Різдво” (Аптека Доброго Дня, 25.12); 5) “4 

телевізори KIVI як новорічні подарунки: де шукати святкові знижки на бюджетні моделі” (KIVI, 26.12); 6) 

“Навчальна програма з кібербезпеки від Google.org: як українським ЗВО подати заявку на участь” (Google.org, 

26.12).

THE-VILLAGE 26.12THE-VILLAGE 23.12THE-VILLAGE 20.12THE-VILLAGE 20.12 THE-VILLAGE 26.12THE-VILLAGE 25.12

https://www.village.com.ua/village/food/food-promo/345591-evraziya
https://thevillagespecial.com.ua/aznauri/
https://thevillagespecial.com.ua/bosch-auto/
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/345981-comfy
https://www.village.com.ua/village/food/food-promo/346093-to-be
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345409-street-child
https://www.village.com.ua/village/food/food-promo/346093-to-be
https://thevillagespecial.com.ua/bosch-auto/
https://thevillagespecial.com.ua/aznauri/
https://www.village.com.ua/village/food/food-promo/345591-evraziya
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345409-street-child
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/345981-comfy
https://www.village.com.ua/village/food/food-promo/346141-ris-i-riba
https://thevillagespecial.com.ua/startup-ukraine/
https://www.village.com.ua/village/city/promo/346209-olx
https://www.village.com.ua/village/city/promo/346119-apteka-dobrogo-dnya
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345883-kivi
https://www.village.com.ua/village/knowledge/knowledge-promo/346257-google
https://www.village.com.ua/village/city/promo/345883-kivi
https://www.village.com.ua/village/city/promo/346209-olx
https://thevillagespecial.com.ua/startup-ukraine/
https://www.village.com.ua/village/food/food-promo/346141-ris-i-riba
https://www.village.com.ua/village/knowledge/knowledge-promo/346257-google
https://www.village.com.ua/village/city/promo/346119-apteka-dobrogo-dnya
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LENOVO / HENNESSY / ЄВРАЗІЯ / MAYBELLINE NEW YORK 

/ BOSCH / АТБ: THE-VILLAGE.COM.UA& NASHKIEV.UA

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

AZNAURI / CANYON / ISPACE / NOKIA / MAYBELLINE NEW YORK:

BIT.UA

У грудні вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua та nashkiev.ua: 1) “Не красти ідеї, записувати

думки, іноді нудьгувати: як креаторам розвиватися в соцмережах” (Lenovo, 26.12); 2) “50 років хіп-хоп культурі: як 

виглядає лімітована серія коньяку Hennessy на її честь” (Hennessy, 28.12); 3) “Стали “Вибором країни”, 

підтримали ЗСУ й запустили власний фонд: «Євразія» підсумовує 2023 рік” (Євразія, 29.12); 4) “Brave Together: в 

Україні запустили проєкт для безкоштовної підтримки ментального здоров'я молоді” (Maybelline New York, 20.12); 

5) “У Києві відкрились три нові фірмові СТО Bosch Service” (Bosch, 20.12); 6) “У магазинах “АТБ” з'явилися перші

в Україні роботи-помічники Delivery Cobot” (АТБ, 21.12). 

NASHKIEV.UA 20.12THE-VILLAGE 29.12THE-VILLAGE 28.12 NASHKIEV.UA 20.12THE-VILLAGE 26.12 NASHKIEV.UA 21.12

У грудні вийшли такі партнерські матеріали на bit.ua: 1) “Персиковий чи полуничний: нетривіальні рецепти

глінтвейну до зими” (Aznauri, 12.12); 2) “Що покласти під ялинку: десять ідей корисних подарунків для всієї

родини” (Canyon, 18.12); 3) “Що подарувати на Новий рік: радять експерти iSpace” (iSpace, 22.12); 4) “Зимова 

кампанія HMD Global та Nokia G42 5G: український етнокод та європейські цінності” (Nokia, 22.12); 5) “Як обрати 

коньяк для подарунку на Новий рік?” (Aznauri, 22.12); 6) “BRAVE TOGETHER: бренд Maybelline New York 

запустив проєкт з підтримки ментального здоров’я молоді – як отримати безкоштовну допомогу” (Maybelline New 

York, 26.12).

BIT.UA 22.12BIT.UA 22.12BIT.UA 18.12BIT.UA 12.12 BIT.UA 22.12BIT.UA 22.12

https://www.village.com.ua/village/business/business-promo/346305-lenovo-yoga/
https://www.village.com.ua/village/city/promo/346403-hennessy
https://www.village.com.ua/village/food/food-promo/346367-evraziya
https://nashkiev.ua/life/brave-together-v-ukraini-zapustili-proekt-dlya-bezkoshtovnoi-pidtrimki-mentalnogo-zdorovya-molodi
https://nashkiev.ua/news/u-kievi-vidkrilis-tri-novi-firmovi-sto-bosch-service
https://nashkiev.ua/news/u-magazinah-atb-zyavilisya-pershi-v-ukraini-roboti-pomichniki-delivery-cobot
https://nashkiev.ua/life/brave-together-v-ukraini-zapustili-proekt-dlya-bezkoshtovnoi-pidtrimki-mentalnogo-zdorovya-molodi
https://www.village.com.ua/village/food/food-promo/346367-evraziya
https://www.village.com.ua/village/city/promo/346403-hennessy
https://nashkiev.ua/news/u-kievi-vidkrilis-tri-novi-firmovi-sto-bosch-service
https://www.village.com.ua/village/business/business-promo/346305-lenovo-yoga/
https://nashkiev.ua/news/u-magazinah-atb-zyavilisya-pershi-v-ukraini-roboti-pomichniki-delivery-cobot
https://bit.ua/2023/12/persykovyj-chy-polunychnyj-netryvialni-retsepty-glintvejnu-do-zymy/
https://bit.ua/2023/12/shho-poklasty-pid-yalynku-desyat-idej-korysnyh-podarunkiv-dlya-vsiyeyi-rodyny/
https://bit.ua/2023/12/shho-podaruvaty-na-novyj-rik-radyat-eksperty-ispace/
https://bit.ua/2023/12/ukrayinskyj-etnokod-ta-yevropejski-tsinnosti-ot-yakoyu-vyjshla-zymova-kampaniya-vid-hmd-global-ta-nokia-g42-5g/
https://bit.ua/2023/12/perevirenyj-brend-ta-dovga-vytrymka-yak-obraty-konyak-dlya-podarunku-na-novyj-rik/
https://bit.ua/2023/12/brave-together-maybelline-new-york/
https://bit.ua/2023/12/perevirenyj-brend-ta-dovga-vytrymka-yak-obraty-konyak-dlya-podarunku-na-novyj-rik/
https://bit.ua/2023/12/shho-podaruvaty-na-novyj-rik-radyat-eksperty-ispace/
https://bit.ua/2023/12/shho-poklasty-pid-yalynku-desyat-idej-korysnyh-podarunkiv-dlya-vsiyeyi-rodyny/
https://bit.ua/2023/12/persykovyj-chy-polunychnyj-netryvialni-retsepty-glintvejnu-do-zymy/
https://bit.ua/2023/12/brave-together-maybelline-new-york/
https://bit.ua/2023/12/ukrayinskyj-etnokod-ta-yevropejski-tsinnosti-ot-yakoyu-vyjshla-zymova-kampaniya-vid-hmd-global-ta-nokia-g42-5g/
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АТБ / УЛІС / PIXEPT&ПАРК / М’ЯСОМАРКЕТ / ILLINSKY 

HOUSE: NASHKIEV.UA

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

WINETIME / UKLON / MARY KAY / BEVZA / INTERTOP / ZACAPA: 

ELLE.UA & MARIECLAIRE.UA & VOGUE.UA

У грудні вийшли такі партнерські матеріали на nashkiev.ua: 1) “240 пікапів, 470 дронів та медобладнання для 

ЗСУ: підсумки благодійного марафону "АТБ"” (АТБ, 12.12); 2) “Комплекс будинків на природі УЛІС презентував

аудіогід "Подорож у Київське Полісся"” (УЛІС, 13.12); 3) “A Development: яким бути проєкту Ріхерт&Парк – мають 

вирішувати жителі Подолу” (A Development (Ріхерт&Парк), 13.12); 4) “Київські "М'ясомаркети" тепер із кафе й 

оновленим асортиментом” (М'ясомаркет, 19.12); 5) “Клубний будинок Illinsky House відкрив двері першим 

гостям” (Illinsky House, 19.12); 6) “В "АТБ" проходить колекційна промо-акція "Різдвяні Сторіс": як взяти участь”

(АТБ, 20.12). 

NASHKIEV.UA 19.12NASHKIEV.UA 13.12NASHKIEV.UA 13.12NASHKIEV.UA 12.12 NASHKIEV.UA 19.12 NASHKIEV.UA 20.12

У грудні вийшли такі партнерські матеріали на elle.ua, marieclaire.ua та vogue.ua 1) "Різдвяний випуск “топшефи

х winetime” з Дмитром Горовенком та Сонею Забугою вийшов на youtube" (WINETIME, 16.12); 2) "Про вихід на 

закордонний ринок, новий благодійний збір на 100 мільйонів гривень та щоденні виклики. Інтерв'ю зі 

співзасновницею компанії UKLON Вікторією Дубровською" (UKLON, 27.12); 3)“Піклування про красу взимку: топ-

засоби від Mary Kay" (MARY KAY, 18.12); 4) "Українська пшениця – символ нової колекції сумок BEVZA" (BEVZA, 

06.12); 5) "Досконалість у кожній деталі: нова колекція MANGO офіційно доступна в INTERTOP" (INTERTOP, 

07.12); 6) ) "Сила традицій: художниця Дарія Альошкіна — про витинанки та рятівну магію творчості" (ZACAPA, 

14.12). 

VOGUE.UA 06.12ELLE.UA 16.12 VOGUE.UA 07.12MARICLAIRE 18.12 VOGUE.UA 14.12ELLE.UA 27.12

https://nashkiev.ua/news/240-pikapiv-470-droniv-ta-medobladnannya-dlya-zsu-pidsumki-blagodiinogo-marafonu-atb
https://nashkiev.ua/news/kompleks-budinkiv-na-prirodi-ulis-prezentuvav-audiogid-podorozh-u-kiivske-polissya
https://nashkiev.ua/life/a-development-yakim-buti-proektu-rihertpark-mayut-virishuvati-zhiteli-podolu
https://nashkiev.ua/news/kiivski-myasomarketi-teper-iz-kafe-i-onovlenim-asortimentom
https://nashkiev.ua/news/klubnii-budinok-illinsky-house-vidkriv-dveri-pershim-gostyam
https://nashkiev.ua/news/v-atb-prohodit-kolektsiina-promo-aktsiya-rizdvyani-storis-yak-vzyati-uchast
https://nashkiev.ua/news/klubnii-budinok-illinsky-house-vidkriv-dveri-pershim-gostyam
https://nashkiev.ua/life/a-development-yakim-buti-proektu-rihertpark-mayut-virishuvati-zhiteli-podolu
https://nashkiev.ua/news/kompleks-budinkiv-na-prirodi-ulis-prezentuvav-audiogid-podorozh-u-kiivske-polissya
https://nashkiev.ua/news/240-pikapiv-470-droniv-ta-medobladnannya-dlya-zsu-pidsumki-blagodiinogo-marafonu-atb
https://nashkiev.ua/news/kiivski-myasomarketi-teper-iz-kafe-i-onovlenim-asortimentom
https://nashkiev.ua/news/v-atb-prohodit-kolektsiina-promo-aktsiya-rizdvyani-storis-yak-vzyati-uchast
https://elle.ua/stil-zhizni/food/rizdvyaniy-vipusk-winetime-z-dmitrom-gorovenkom-ta-soneyu-zabugoyu-viyshov-na-youtube/
https://elle.ua/ludi/interview/pro-vihid-na-zakordonniy-rinok-noviy-blagodiyniy-zbir-na-100-milyoniv-griven-ta-shchodenni-vikliki-intervyu-zi-spivzasnovniceyu-kompanii-uklon-viktori/
https://marieclaire.ua/uk/beauty/pikluvannya-pro-krasu-vzimku
https://vogue.ua/article/fashion/aksessuary/ukrajinska-pshenicya-simvol-novoji-kolekciji-sumok-bevza-54231.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/doskonalist-u-kozhniy-detali-nova-kolekciya-mango-vzhe-dostupna-v-intertop-54223.html
https://vogue.ua/article/culture/art/sila-tradiciy-hudozhnicya-dariya-aloshkina-pro-mistectvo-vitinanok-ta-magiyu-tvorchosti-54279.html
https://vogue.ua/article/fashion/aksessuary/ukrajinska-pshenicya-simvol-novoji-kolekciji-sumok-bevza-54231.html
https://elle.ua/stil-zhizni/food/rizdvyaniy-vipusk-winetime-z-dmitrom-gorovenkom-ta-soneyu-zabugoyu-viyshov-na-youtube/
https://vogue.ua/article/fashion/brend/doskonalist-u-kozhniy-detali-nova-kolekciya-mango-vzhe-dostupna-v-intertop-54223.html
https://marieclaire.ua/uk/beauty/pikluvannya-pro-krasu-vzimku
https://vogue.ua/article/culture/art/sila-tradiciy-hudozhnicya-dariya-aloshkina-pro-mistectvo-vitinanok-ta-magiyu-tvorchosti-54279.html
https://elle.ua/ludi/interview/pro-vihid-na-zakordonniy-rinok-noviy-blagodiyniy-zbir-na-100-milyoniv-griven-ta-shchodenni-vikliki-intervyu-zi-spivzasnovniceyu-kompanii-uklon-viktori/
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ПАРТНЕРСТВО З "НОВА ПОШТА"

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

ПАРТНЕРСТВО COMFY ТА ПИСЬМЕННИКА АНТОНА ФРІДЛЯНДА

READEAT TVOYAOPORABOSCH MEMBERSHOP MASLOTOM

▪ Мережа магазинів побутової техніки та електроніки в Україні COMFY продовжує свою арт-

колаборацію з київським письменником Антоном Фрідляндом. Цього разу автор гумористичного 

оповідання розповів історію про “різдвяне диво” у COMFY.

▪ Співпраця анасувалося постами в соцмережах партнерів.

ПИСЬМЕННИК COMFY

https://www.instagram.com/p/C0eOQbbKXEO/
https://www.instagram.com/p/C01sj2VLUs5/
https://www.instagram.com/p/C0t-AyFKeZb/
https://www.instagram.com/p/C06KDaxq7IN/
https://www.instagram.com/p/C1HI3KGKR0P/
https://www.facebook.com/freedland.anton/posts/pfbid0RnVJjs97PUBxTtTf8Deg11AerjgbcZKyw9rKTi8kSrGwyHBu6V7xbsumTW8DFWGZl
https://www.facebook.com/comfy.ua/posts/754593256704016


Партнерство

40

КОЛОБОРАЦІЯ УКРАЇНСЬКОЇ ДИЗАЙНЕРКИ ANNA OCTOBER З 
АМЕРИКАНСЬКИМ БРЕНДОМ J.CREW

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

БРЕНД ONE BY ONE ТА ФУНДАЦІЯ КАТЕРИНИ ОСАДЧОЇ 
ПРЕДСТАВИЛИ СПІЛЬНУ КОЛЕКЦІЮ"ОБІЙМИ ДЛЯ ДИТИНИ"

▪ Колаборація Anna October та J.Crew – це посібник зі святкування життя, жіночності, чуттєвості та 

впевненості. За допомогою цієї колаборації, українська дизайнерка прагне підвищити обізнаність про 

потребу в підтримці людей та тварин, які постраждали від російського вторгнення. Анна запрошує

долучитися та зробити свій вклад у допомозі тим, хто її потребує, через застосунок Donut. 

▪ Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

VILLAGE FORBES

ПОСТ IGПОСТ IG

MARIECLAIRE

ПОСТ IG

▪ Бренд ONE BY ONE та Фундація Катерини Осадчої запустили колекцію одягу та аксесуарів на підтримку

нового проєкту “Обійми для дитини”. Кошти з продажу спрямують на психологічну й соціальну допомогу

дітям, яких взяли під опіку або всиновили. Головною ідеєю та натхненням нового дропу стали вразливість, 

чуйність, емпатичність та бажання допомагати одне одному.

▪ Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

NASHKIEV.UA ELLE.UA

ПОСТ IGПОСТ IG

BAZILIK

https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-news/345719-ukrayinska-dizaynerka-anna-october-stvorila-kolektsiyu-u-kolaboratsiyi-z-amerikanskim-brendom-j-crew
https://forbes.ua/lifestyle/ukrainska-dizaynerka-anna-october-predstavila-kolaboratsiyu-iz-amerikanskim-brendom-jcrew-u-2023-mu-yogo-dokhid-syagnuv-23-mlrd-05122023-17701
https://www.instagram.com/p/C0e38Inuahh/
https://www.instagram.com/p/C0ecCNeueaE/?img_index=1
https://marieclaire.ua/uk/fashion___uk/anna-october-x-j-crew-prezentuyut-spilnu-kolektsiyu
https://www.instagram.com/p/C0j0B4dg04E/
https://nashkiev.ua/news/brend-one-by-one-ta-katya-osadcha-vipustili-spilnu-kolektsiyu-obiimi
https://elle.ua/stil-zhizni/blog_stil_zhizni/razom--silnishi-vazhlivi-iniciativi-na-pidtrimku-ukraini-ta-ukrainciv/
https://www.instagram.com/p/C0ghGOZo5Sr/
https://www.instagram.com/p/C0gnRalNlhB/?img_index=1
https://bazilik.media/one-by-one-ta-fundatsiia-kateryny-osadchoi-stvoryly-blahodijnu-kolektsiiu/
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IZIBANK & ОПІЛЛЯ & AZNAURI: MEGOGO.NET

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

L.O.L. SURPRISE & APEROL & UNILEVER (REXONA): MEGOGO.NET

ДОБІРКА IZIBANK ДОБІРКА AZNAURIДОБІРКА ОПІЛЛЯ

ДОБІРКА L.O.L. SURPRISE ДОБІРКА UNILEVER (REXONA)ДОБІРКА APEROL

https://megogo.net/ua/collection/izibank
https://megogo.net/ua/collection/aznauri
https://megogo.net/ua/collection/opillya_rizrvyane
https://megogo.net/ua/collection/lol_surprise
https://megogo.net/ua/collection/rexona
https://megogo.net/ua/collection/aperol
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VESNA / PAYFORCE / UKRSIBBANK: AIN.UA

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

KREDOBANK / KIVI: VILLAGE.COM.UA

▪ У грудні на ain.ua були опубліковані такі партнерскі матеріали: 1) "Vesna: як сімейний бізнес рослинної

косметики підкорює український та міжнародний ринки" (VESNA, 07.12); 2) "Модуль віддаленої ідентифікації

та єдиний інтерфейс для обслуговування фізичних осіб та ФОПів. Чому клієнти обирають

PayForce" (PAYFORCE, 20.12); 3) "Як відновлювати та розбудовувати Україну на принципах сталого

розвитку: плани UKRSIBBANK BNP Paribas Group" (UKRSIBBANK, 28.12).

▪ Додатково матеріали анонсувалися на ain.ua.

МАТЕРІАЛ AIN.UA МАТЕРІАЛ AIN.UA МАТЕРІАЛ AIN.UA

▪ На village.com.ua у грудні розміщувалися такі брендові проєкти: 1) “Гуцульські доріжки, рюкзаки чи

ялинкові прикраси: зібрали 12 крафтових подарунків на свята. Для стильних образів, подорожей і теплих

інтерʼєрів" (KREDOBANK, 21.12); 2) “KIVI створили спеціальний телевізор для дитячої кімнати: навіщо він 

дітям і батькам" (KIVI, 19.12).

▪ Додатково матеріали анонсувалися на village.com.ua.

МАТЕРІАЛ VILLAGE.COM.UA МАТЕРІАЛ VILLAGE.COM.UA

https://ain.ua/tag/spetsproiekty/
https://ain.ua/2023/12/07/vesna-yak-simejnyj-biznes-roslynnoyi-kosmetyky-pidkoryuye-ukrayinskyj-ta-mizhnarodnyj-rynky/
https://ain.ua/special/povnij-cikl-rozrobki-onlajn-bankingu/
https://ain.ua/special/how-to-rebuild-ukraine-ukrsibbank/
https://ain.ua/2023/12/07/vesna-yak-simejnyj-biznes-roslynnoyi-kosmetyky-pidkoryuye-ukrayinskyj-ta-mizhnarodnyj-rynky/
https://ain.ua/special/povnij-cikl-rozrobki-onlajn-bankingu/
https://ain.ua/special/how-to-rebuild-ukraine-ukrsibbank/
https://www.village.com.ua/village/city/craft-christmas/346227-craft-christmas-presents
https://thevillagespecial.com.ua/kivi-kidstv/
https://www.village.com.ua/village/city/craft-christmas/346227-craft-christmas-presents
https://thevillagespecial.com.ua/kivi-kidstv/
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OPTIMEAL / ASUS: LIGA.NET & NV.UA

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

BROCARD: MARIECLAIRE.UA, “ТЕПЛО ЗИМИ"

▪ Liga.net продовжує розповідати історії про бізнес, що не тільки працює та підтримує економіку, але й 

використовує свої можливості, аби прискорити перемогу і допомогти українцям. У грудні вийшов матеріал 

“Добре їсти, добре спати. Як харчування впливає на імунітет улюбленця" (OPTIMEAL, 19.12).

▪ На NV.ua – розміщувався брендовий проєкт такий як – “Гаджет року? П’ять причин купити портативну ігрову

консоль ASUS ROG Ally і одна причина цього не робити" (ASUS, 30.12).

▪ Додатково матеріали анонсувалися на liga.net та nv.ua.

МАТЕРІАЛ LIGA.NET МАТЕРІАЛ NV.UA

▪ Marie Claire разом з BROCARD у спільному спецпроекті “Тепло зими" розповідають на що звернути увагу 

при догляді за собою взимку: 1) як обрати засіб для шкіри навколо очей; 2) як зробити шкіру тіла більш 

підтягнутою, а обличчя сяючим; 3) як обрати парфумерні подарунки для близьких. А ще багато корисних 

порад та лайфхаків від BROCARD. 

▪ Додатково проєкт анонсувався на сайті marieclaire.ua та в соцмережах усіх партнерів.

СТОРІНКА ПРОЄКТУ ПОСТ IG

https://www.liga.net/ua/projects
https://projects.liga.net/optimeal-six-elements/
https://techno.nv.ua/ukr/gadgets/asus-rog-ally-oglyad-50380309.html
https://projects.liga.net/optimeal-six-elements/
https://techno.nv.ua/ukr/gadgets/asus-rog-ally-oglyad-50380309.html
https://beautyzyma.marieclaire.ua/
https://www.instagram.com/p/C1VJknTttJ5/
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PANDORA: ELLE.UA, “ЦІННІСТЬ БУТИ СОБОЮ“

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

▪ Героїні спільного проєкту ELLE x PANDORA “Цінність бути собою” – дівчата, які творять у різних жанрах, 

мають різні світогляди та мрії. Але є те, що об'єднує їх: відтворення реальності у всьому, що вони 

сьогодні роблять. Про мистецтво, яке завжди на часі, команда ELLE поговорили з ROXOLANA, Дарією 

Білою та Лєнточкою.

▪ Додатково проєкт анонсувався на сайті elle.ua та в соцмережах партнерів.

БО “100% ЖИТТЯ” ЗАПУСТИЛА ОСВІТНЮ КАМПАНІЮ 
“ЗНАННЯ ПРО ВІЛ РЯТУЮТЬ ЖИТТЯ”

СТОРІНКА ПРОЄКТУ ПОСТ IG ELLE

▪ Пацієнтська організація БО “100% Життя” запустила освітню кампанію “Знання про ВІЛ рятують життя”. 

Героями роликів стали дизайнер одягу Іван Фролов, телеведуча Олена Кравець, лідерка гурту Onuka Ната 

Жижченко, олімпійський чемпіон Жан Беленюк та блогер Олег Машуковський. Метою проєкту “Знання про ВІЛ 

рятують життя” є привернення уваги українців до важливості регулярного тестування на ВІЛ, застосування 

доконтактної профілактики та нагадування, що це хронічне захворювання із яким можна мати повноцінне 

життя.

▪ Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

DIVOCHE.MEDIA LIFE.NV.UAРОЛИК НА YTНОВИНА BAZILIK.MEDIA

https://pandora.elle.ua/
https://www.instagram.com/p/C0bh8FxN1E3/
https://divoche.media/2023/12/01/v-ukraini-zapustyly-kampaniiu-znannia-pro-vil-riatuiut-zhyttia-za-uchastiu-zirok-sportu-shoubiznesu-ta-mody/
https://life.nv.ua/ukr/socium/vidomi-ukrajinci-rozpovili-pro-sviy-dosvid-testuvannya-na-vil-50372871.html
https://www.youtube.com/watch?v=j4A2WARX_ac
https://network.org.ua/startuvala-kampaniya-znannya-pro-vil-ryatuyut-zhyttya-v-yakij-ukrayinski-zirky-sportu-shoubiznesu-ta-mody-rozpovidayut-pro-vlasnyj-dosvid-testuvannya-na-vil/
https://bazilik.media/bo-100-zhyttia-zapustyla-osvitniu-kampaniiu-znannia-pro-vil-riatuiut-zhyttia/
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ПР В ПІДТРИМКУ НОВОЇ ЛІНІЙКИ ОЛІЙ –

“ОЛЕЙНА” З ТРАВАМИ

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

▪ У грудні бренд “Олейна”, який належить міжнародній компанії Bunge, презентував нову 

лінійку ароматних олій – “Олейна” З ТРАВАМИ.

▪ Новина була опублікована на сайті бренду, а деякі медіа розмістили ПР-

публікації на своїх сайтах (obozrevatel.com, 24tv.ua, rbc.ua, unian.net та агро- ресурси).

ЛЬВІВСЬКА МІСЬКА РАДА ВИПУСТИЛА РОЛИК У СТИЛІ 

РЕЖИСЕРА ВЕСА АНДЕРСОНА ПРО ЗАПУСК ЕЛЕКТРОННОГО 
КВИТКА “ЛЕОКАРТ”

UNIAN.NET AGROPORTAL.UAOBOZREVATEL.COMOLEINA.UA 24TV.UA APK-INFORM.COMRBC.UA

▪ Львівська міська рада випустила відеоролик про нову систему оплати проїзду в громадському 

транспорті, яка діє від 11 грудня. Головні нововведення – можливість розрахуватися безготівково 

та здорожчання разового квитка. Автори відео, безсумнівно, надихалися стилем кінорежисера 

Веса Андерсона.

▪ Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх 

сайтах.

HMAROCHOS ZAHID.ESPRESO.TV
РОЛИК НА YTНОВИНА

VILLAGE.COM.UA

https://www.unian.ua/recipes/oleyna-zapuskaye-novu-liniyku-oliy-z-travami-12488046.html
https://agroportal.ua/news/novosti-kompanii/bunge-vipuskaye-na-rinok-ukrajini-liniyku-oliy-z-travami
https://www.obozrevatel.com/ukr/press-release/olejna-zapustila-novu-linijku-olij-z-travami.htm
https://oleina.ua/publikatsiyi/olejna-zapuskaye-novu-linijku-olij-z-travami/
https://lifestyle.24tv.ua/oleyna-zapuskaye-novu-liniyku-oliy-travami-yaki-smaki-zaproponuye_n2455558
https://www.apk-inform.com/uk/news/1538208
https://www.rbc.ua/rus/news/-oleyna-zapuskae-novu-liniyku-oliy-travami-1701789726.html
https://hmarochos.kiev.ua/2023/12/11/lviv-vypustyv-rolyk-pro-e-kvytok-u-styli-vesa-andersona-video/
https://zahid.espreso.tv/u-lvovi-v-stili-filmiv-vesa-andersona-znyali-rolik-yak-koristuvatisya-e-kvitkom
https://www.youtube.com/watch?v=nNPzAEHbUYI
https://city-adm.lviv.ua/video/watch/236729-leokart-u-lvovi-yak-tse-pratsyue
https://www.village.com.ua/village/city/city-news/345855-divitsya-korotkometrazhku-v-stili-vesa-andersona-pro-zapusk-elektronnogo-kvitka-u-lvovi
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РІЗДВЯНА КАМПАНІЯ ДЛЯ MASTERZOO ВІД 
TAKTIKA.AGENCY

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

▪ В різдвяній кампанії MasterZoo та агенції Taktika пухнасті особистості із різних міст України 

заколядували та защедрували. А водночас і нагадали, що їм теж потрібно дарувати подарунки. 

Також агенція розробила й аудіоформати роликів, щоб їх можна було почути по радіо, в ТЦ і в 

магазинах MasterZoo. 

▪ Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на 

своїх сайтах.

НОВА ПОШТА ЗАПУСТИЛА СВЯТКОВИЙ ПРОЄКТ 

"ДОСТАВКА КАЗКИ"

ПОСТ IG
MMR.UA

ПОСТ IG 2ПОСТ IG 1 ПОСТ IG 3

▪ Нова пошта разом з партнерами запустила проєкт “Доставка казки” для жителів українських міст. 

Мета проєкту – створити різдвяну магію і подарувати позитивні емоції дітям. За місяць виставу

побачать у 18 містах країни: від Полтави до Стрия, від Тернополя до Олександрії, від Івано-

Франківська до Ірпеня та Немирова. Відвідування святкової локації та участь у виставі безоплатні.

▪ Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а також додатково були запущені ПР-кампанії.

ПР НА ZNAJ.UA ПР НА ZAXID.NETНОВИНАСТОРІНКА ПРОЄКТУ СТОРІНКА ПРОЄКТУПОСТ IG ПР НА 24TV.UA

https://www.instagram.com/p/C1FEFvbIYvf/
https://mmr.ua/show/harkivskij-papuga-kit-rozvidnik-pes-z-verhovini-ta-inshi-zakolyaduvali-z-ekranu
https://www.instagram.com/reel/C1HotSztNnB/
https://www.instagram.com/reel/C1AJkyANXCd/
https://www.instagram.com/reel/C1PW0rPNj09/
https://znaj.ua/press-release/473869-dostavka-kazki-do-vashogo-mista-allo-zaproshuye-u-prostir-podarunkiv-na-svyatkovih-yarmarkah-u-18-mistah
https://zaxid.net/dostavka_kazki_do_vashogo_mista_allo_zaproshuye_u_prostir_podarunkiv_na_svyatkovih_yarmarkah_n1576734
https://novaposhta.ua/news/rubric/2/id/11608
https://novaposhta.ua/dostavka_kazky/
https://allo.ua/ua/dostavka-kazky/
https://www.instagram.com/reel/C0WUGJAIixq/
https://24tv.ua/dostavka-kazki-do-vashogo-mista-nova-poshta-pidgotuvala-svyato_n2448274
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АДВЕНТ КАЛЕНДАР ТА ПРОЄКТ “ЯК СВЯТКУВАТИ 

РІЗДВО” ВІД SOVA

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

▪ SOVA презентує капсулу подарунків, створену за зразком орнаменту вишитого рушника Східного

Поділля ХХ ст. зі збірки Музею Івана Гончара. Напередодні зимових свят приємні сюрпризи допомагають 

створювати святковий настрій щодня. Тому SOVA презентує капсулу брендованих подарунків у форматі адвент

календарю.

▪ Як святкувати Різдво: традиції українського Святвечора у новому YouTube-проєкті від ювелірного дому 

SOVA. Все частіше українці повертаються до традицій та народної символіки на зимові свята. Команда SOVA 

поцікавилася у експертів, як правильно зберігати та адаптовувати традиції від Миколая до Маланки та не 

піддатися впливу шароварщини. Разом з фольклористкою та співачкою Марією Квіткою з'ясуємо, що одягати 

та як колядувати на свята. А з етнографом Леонідом Мартинчиком зануримося в атмосферу українських 

святкувань з традиціями, розвагами та святковим застіллям.

▪ Новини були опубліковані на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-

публікації на своїх сайтах.

УКРЗАЛІЗНИЦЯ У КИЄВІ РОЗПОЧНЕ РОБОТУ ВИСТАВКИ 

“ЗІРКА СХОДИТЬ”

THE-VILLAGE.UA MMR.UASOVAJEWELS.COMSOVAJEWELS.COM ВІДЕО YT NASHKIEV.UANASHKIEV.UA

▪ 23 грудня на Центральному залізничному вокзалі Києва відкрили благодійну інтерактивну різдвяну

виставку "Зірка сходить”, яка покликана ознайомити громадян з історією та традиціями Різдва.

Експозиція складається з трьох смислових блоків: “Дух Різдва”, “Образаз Різдва” та “Нова радість”. 

Виставка “Зірка сходить” створена комунікаційною агенцією Gres Todorchuk разом з Укрзалізницею.

▪ Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

NASHKIEV.UA LIFEPRAVDA

ПОСТ FBПОСТ IG

MMR.UA

https://sovajewels.com/ua/collections/merch/?sort=property_POPULAR&order=desc
https://www.instagram.com/kvitkakvitkakvitkakvitkakvitka/
https://www.instagram.com/leonid.martynchyk/
https://www.village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/346177-sova
https://mmr.ua/show/yuvelirnyj-dim-predstavyv-youtube-proyekt-pro-tradycziyi-ukrayinskogo-svyatvechora
https://sovajewels.com/ua/news/yak-svyatkuvati-rizdvo-tradits/
https://sovajewels.com/ua/news/ptashiniy-dans-limitovana-kaps/
https://www.youtube.com/watch?v=3reWUT8a6pc
https://nashkiev.ua/news/yak-svyatkuvati-rizdvo-traditsii-ukrainskogo-svyatvechora-u-novomu-youtube-proekti-vid-yuvelirnogo-domu-sova
https://nashkiev.ua/news/ptashinii-dans-limitovana-kapsula-podarunkiv-do-zimovih-svyat-vid-yuvelirnogo-domu-sova-za-zrazkami-vishivki-z-fondiv-muzeyu-ivana-gonchara
https://nashkiev.ua/news/zirka-shodit-u-kievi-na-vokzali-vidkriyut-interaktivnu-rizdvyanu-vistavku
https://life.pravda.com.ua/society/2023/12/19/258384/
https://www.facebook.com/watch/?v=900821871484918
https://www.instagram.com/p/C1MT7nMNgGH/
https://mmr.ua/show/na-czentralnomu-zaliznychnomu-vokzali-kyyeva-vidkryyetsya-interaktyvna-rizdvyana-vystavka
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НОВА ПОШТА Й FEDORIV AGENCY ЗАПУСТИЛИ 

НОВОРІЧНУ КАМПАНІЮ “ЗАВТРА БУДЕ”

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

СИТУАТИВ ВІД БРЕНДІВ ДО РІЗДВА ХРИСТОВОГО

▪ Нова пошта у співпраці з командою Fedoriv agency розробили новорічну кампанію “Завтра буде”. Ролик 

вже можна побачити на телебаченні, на вулицях міст, у соцмережах, а слоган “Завтра буде” – у 

відділеннях Нової пошти й на поштоматах. Додатково Нова пошта розробила наклад спеціальних 

коробок, сувенірної продукції та мерчу, який надихає і стверджує: “Завтра буде”.

▪ Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на 

своїх сайтах.

BAZILIK.MEDIA STB.UAВІДЕО НА YTПОСТ IG THEPAGE.UAЗАСТОСУНОК

https://bazilik.media/nova-poshta-j-fedoriv-agency-zapustyly-novorichnu-kampaniiu-zavtra-bude/
https://www.stb.ua/ua/2022/12/23/fedoriv-agency-ta-nova-poshta-vpevneni-shho-zavtra-bude/
https://www.youtube.com/watch?v=0qHJdMEh3ug
https://www.instagram.com/reel/C0bst42tLUr/
https://thepage.ua/ua/news/nova-poshta-ta-fedoriv-agency-pochali-reklamnu-kampaniyu-zavtra-bude-video
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БРЕНД SHYPELYK ОДЯГНУВ ПАМ’ЯТНИКИ ЛЕСІ УКРАЇНКИ 

І ТАРАСА ШЕВЧЕНКА

ГРУСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕРЛИП ЖОВ ЛИСКВІЛЮТ БЕР

▪ Український бренд одягу та аксесуарів Shypelyk одягнув головні пам’ятники свого рідного міста Луцька у свої куртки.

Так, Леся Українка, “інфлюєнсерка їхнього серця”, була вбрана у червону куртку, а Тарас Шевченко у пуховий унісекс

бомбер. Таким чином бренд повідомив про те, що він відкриває власний магазин поблизу пам’ятника Лесі Українки.

▪ Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

СВЯТКОВА ГЕЙМІФІКАЦІЯ В ЗАСТОСУНКУ ВІД MONOBANK ТА 
UKLON

VSN.UA META.UA

ПОСТ IGПОСТ IG

MMR.UA

INSTAGRAM ПОСТ INSTAGRAM ПОСТ

СИТУАТИВ ВІД БРЕНДІВ НА ЗБІЙ У РОБОТІ КИЇВСТАР

https://vsn.ua/news/u-lutsku-pamyatniki-lesi-ukrayinki-ta-tarasa-shevchenka-odyagnuli-u-kurtki-video-35284
https://news.meta.ua/uk/news/u-lutsku-pam-039-iatniki-lesi-ukrajinki-ta-tarasa-shevchenka-odiagnuli-u-kurtki-video-5589925/
https://www.instagram.com/p/C0pIbjdtbJR/
https://www.instagram.com/p/C0t3R7etzAv/
https://mmr.ua/show/ukrayinskyj-brend-odyagnuv-pamyatnyky-lesi-ukrayinky-i-tarasa-shevchenka
https://www.instagram.com/p/C1RSvVNN90I/
https://www.instagram.com/reel/C1IDLLRNTNd/
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У четвертому кварталі 2023 року нестандартні кейси були згруповані в такі блоки:

партнерство, спецпроєкти, військові та благодійні кампанії, поточні рекламні кампанії,

новорічні та різдвяні кампанії, ситуаційні та трендові кампанії. Далі детальніше про

ключові тенденції та найбільш яскраві приклади.

У напрямку партнерства все стабільно, бренди продовжили взаємодіяти, як з

іншими брендами так і з ресурсами, на яких активно публікували свої PR-матеріали.

Крім цього траплялися і творчі колаборації, як от довготривала співпраця COMFY з

київським письменником Антоном Фрідляндом.

У більшості спецпроєктів найчастіше можна було спостерігати теми, де говорилося

про натхнення, творчість та силу духу. Окремо слід відзначити, що збільшилася

кількість продуктових проєктів, де клієнти не тільки розповідали про продукти та

послуги, а й заохочували робити покупки. Яскравим прикладом цього був проєкт

“Тепло зими" від BROCARD.

У рамках військових кампаній значну долю зайняли урядові проєкти, наприклад,

кампанія з рекрутингу до лав Збройних сил України та загальнонаціональна кампанія

“Зроби крок. Чуйність перемагає насильство”. Серед благодійних кампаній також

траплялися тематики про запобігання насильству. А ще – про допомогу тваринам, як

от проєкт “Тварина – це не подарунок” від бренду Club 4 Paws.

У звітному кварталі поточні рекламні кампанії відзначилися своєю кількістю та

різноманітністю. Траплялися кампанії присвячені особистісним трансформаціям,

запуску нових продуктів та створенню бренд-маніфестів. Окремо слід відзначити

масштабні PR-кампанії, наприклад, бренд “Олейна”, який належить міжнародній

компанії Bunge, презентував нову лінійку ароматних олій – “Олейна” З ТРАВАМИ. А

під кінець року основну частину усіх поточних кампаній зайняли новорічні та різдвяні

проєкти, серед яких найемоційнішим кейсом була кампанія “Завтра буде” від Нова

пошта.

В об’ємі ситуаційних рекламних кампаній не відбулося суттєвих змін, що пов’язано

з малою кількістю спонтанних інфоприводів. Найяскравішими прикладами проявів

ситуативу були комунікації брендів: до Дня захисників та захисниць України у жовтні,

до чорної п’ятниці у листопаді, на збій у роботі Київстар у грудні. А ще, як і в

минулому році в грудні, Monobank та Uklon у своїх додатках задіяли механіки

гейміфікації та інтерактивний контент для встановлення більш тісного контакту зі

своєю аудиторією.

Загалом четвертий квартал, як і прогнозувалося, виявився більш насиченим на

нестандартні кейси, чим попередній. Продовжили зустрічатися трендові кампанії з

використанням ШІ (Cher17) та 3D об’єктів (O.TAJE, Епіцентр, Kyiv Digital, SOVA,

Аптека Доброго Дня тощо) в матеріалах брендів. Крім цього, аналізуючи рік в цілому,

бачимо позитивну тенденцію до стабілізації активностей клієнтів та подальшому їх

збільшенні в 2024 році. Це в свою чергу говорить про високий рівень адаптації

гравців ринку до умов війни, яка продовжує бути ключовою складовою нашої

реальності.

https://beautyzyma.marieclaire.ua/
https://lobbyx.army/
https://rozirvykolo.org/korysni-materialy/zrobi-krok-hynist-peremaga-nasilstvo
https://look4paws.club4paws.com/
https://oleina.ua/publikatsiyi/olejna-zapuskaye-novu-linijku-olij-z-travami/
https://www.youtube.com/watch?v=0qHJdMEh3ug
https://www.instagram.com/p/C1RSvVNN90I/
https://www.instagram.com/reel/C1IDLLRNTNd/

