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КОЛАБОРАЦІЯ "УКРЗАЛІЗНИЦЯ" ТА UBER

ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

▪ "Укрзалізниця" та Uber запустили спільний сервіс: пасажири зможуть отримувати кешбек від 

поїздок. Відтепер доступна автоматична синхронізація поїздок залізницею з Uber Travel завдяки 

прив’язаним email-акаунтам. Просто купуйте квитки в застосунку Укрзалізниці або на сайті та отримуйте 

повідомлення від Uber з нагадуванням про своєчасний виїзд на вокзал.

▪ Новина була опублікована в соцмережах "Укрзалізніці", а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації 

на своїх ресурсах.

THE-VILLAGE NASHKIEV EPRAVDAПОСТ IG ПОСТ FB

АКТИВНІСТЬ В ДОДАТКУ BLIX UKRAINE

https://www.the-village.com.ua/village/business/news/341575-poyizdki-ukrzaliznitseyu-budut-vidobrazhatisya-v-zastosunku-uber-scho-tse-zminit
https://nashkiev.ua/news/v-ukraini-zapustili-uber-travel-yak-otrimati-keshbek-za-poizdku-na-vokzal
https://www.epravda.com.ua/news/2023/07/24/702526/
https://www.instagram.com/p/CvEwV8ktNb4/
https://www.facebook.com/photo?fbid=605656398360141&set=a.531010002491448
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ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

MASTERCARD & ЛАВКА ТРАДИЦІЙ / YOUSUPOVA / SIGMA 

SOFTWARE / KIVI / DNIPROSPECTIVE / AZNAURI: THE-

VILLAGE.com.UA

THE-VILLAGE 24.07THE-VILLAGE 19.07THE-VILLAGE 14.07THE-VILLAGE 01.07 THE-VILLAGE 25.07 THE-VILLAGE 27.07

У липні вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua: 1) "10% знижки від Mastercard і «Лавки 

Традицій»: що купити під час акції на товари локальних виробників" (Mastercard & Лавка Традицій, 01.07); 2) 

"Захист від уламків і збереження естетики міст: як можуть виглядати зупинки-укриття від Yousupova" (Yousupova, 

14.07); 3) "Продукти та сервіси в українському ІТ: співпрацювати не можна конкурувати" (Sigma Software, 19.07); 

4) "Покращене зображення та звук і безплатний контент: навіщо кінофанам білий smart-телевізор від KIVI" (KIVI, 

24.07); 5) "Нагода брендам і клієнтам подружитися офлайн: як долучитися до попапу Dniprospective у Дніпрі" 

(Dniprospective, 25.07); 6) "Літній хіт – коньяки зі смаком кави та вишні: як заміксувати їх у домашніх коктейлях" 

(Aznauri, 27.07).

ОСВІТНЯ КАМПАНІЯ #ШУКАЙ_УКРАЇНСЬКОЮ ВІД 
АЛЛО, AUTO.RIA ТА DIM.RIA

▪ Українські маркетплейси АЛЛО, AUTO.RIA та DIM.RIA об’єдналися в освітній кампанії #шукай_українською, 

яка популяризуватиме україномовний пошук в інтернеті. У такий спосіб бренди намагатимуться вплинути на 

збільшення в пошукових системах запитів державною мовою.

▪ Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх 

сайтах.

MMR.UA CASES.MEDIADIM.RIA IGALLO.UA BAZILIK.MEDIAAUTO.RIA IG

https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/340221-kivi
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/338873-sigma-software
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/341185-yousupova
https://www.the-village.com.ua/village/business/business-promo/340593-mastercard-lavka-traditsiy
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/341483-dniprospective
https://www.the-village.com.ua/village/food/food-promo/341327-aznauri
https://www.the-village.com.ua/village/business/business-promo/340593-mastercard-lavka-traditsiy
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/341185-yousupova
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/338873-sigma-software
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/340221-kivi
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/341483-dniprospective
https://www.the-village.com.ua/village/food/food-promo/341327-aznauri
https://mmr.ua/show/ukrayinski-marketplejsy-ob-yednalysya-shhob-ukrayinczi-guglyly-derzhavnoyu
https://cases.media/en/news/marketpleisi-allo-auto-ria-ta-dim-ria-obyednalisya-dlya-populyarizaciyi-ukrayinomovnogo-poshuku-v-interneti
https://www.instagram.com/reel/CvwIKrToHoF/
https://blog.allo.ua/ua/marketplejsi-allo-auto-ria-ta-dim-ria-ob-yednalisya-dlya-populyarizatsiyi-ukrayinomovnogo-poshuku-v-interneti_2023-07-61/
https://bazilik.media/zapustyly-osvitniu-kampaniiu-dlia-populiaryzatsii-poshuku-v-interneti-ukrainskoiu/
https://www.instagram.com/p/CvEpcwbu3yD/
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ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

CONSTRUCTION EVOLUTION/ STARTUP UKRAINE & МОМ/ FIXER/ 

ЗОЛОТИЙ ВІК/ АПТЕКА ДОБРОГО ДНЯ/ AZNAURI: THE-
VILLAGE.COM.UA & BIT.UA

У липні вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua та bit.ua: 1) "Відбудовувати Україну прозоро: як долучитися до

будівельної конференції Construction Evolution Forum" (Construction Evolution, 27.07); 2) "7 тисяч євро на власний бізнес: як

отримати грант від Startup Ukraine та МОМ" (Startup Ukraine&МОМ, 28.07); 3) "Нова українська соцмережа для фахівців із

кіноіндустрії й інших креативників: як працює Fixer" (Fixer, 28.07); 4) "10 тисяч гривень на обручки чи інші прикраси: як взяти

участь у конкурсі від «Золотого Віку»" (Золотий Вік, 31.07); 5) "Тест. Як добре ви піклуєтеся про себе (і що можна покращити)?"

(Аптека Доброго Дня, 21.07); 6) "Міксувати вдома: небанальні ідеї коктейлів для зустрічі з друзями" (Aznauri, 26.07).

THE-VILLAGE 31.07THE-VILLAGE 28.07THE-VILLAGE 28.07THE-VILLAGE 27.07 BIT.UA 21.07 BIT.UA 26.07

VOVK / INTERTOP / ORTHOMOL / UKRTOMAT / MOKO PIZZA / TO BE / 

RIMMART: VOGUE.UA & ELLE.UA & MARIECLAIRE.UA

У липні вийшли такі партнерські матеріали на vogue.ua, elle.ua та marieclaire.ua. 1) "Бренд представив відеокампейн колекції, яка

уособлює легкість, жіночність та жагу до життя. Більше образів з літньої лінійки VOVK." (VOVK, 07.07); 2) "Разом

з INTERTOP Vogue.ua представляє прості й універсальні стилістичні формули, здатні швидко освіжити гардероб і надати йому

особливого шарму." (INTERTOP, 25.07); 3)"Секрети чоловічої сили, міфи про урологічні хвороби та як зберегти свій організм в

умовах стресу" (ORTHOMOL, 27.07); 4) "Розмова з власником бренду «Українські в’ялені помідори» Андрієм Бігленком."

(UKRTOMAT, 04.07); 5) "Історія власника мережі піцерій MOKO PIZZA Ігоря Виноградова." (MOKO PIZZA, 17.07); 6)

"SUSTAINABILITY TALK: Український свідомий бренд косметики TO BE" (TO BE, 17.07); 7) "Бренд ювелірних

прикрас rimmart презентує новий дроп з трьох золотих прикрас." (RIMMART, 27.07).

ELLE 17.07VOGUE 27.07VOGUE 25.07VOGUE 07.07 MARICLAIRE 17.07 MARICLAIRE 27.07ELLE 04.07

https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/341585-construction-evolution-forum
https://www.the-village.com.ua/village/business/business-promo/341665-startup-ukraine-mom
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/341589-fixer-app
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/341751-zolotiy-vik
https://bit.ua/2023/07/test-yak-dobre-vy-pikluyetesya-pro-sebe-i-shho-mozhna-pokrashhyty/
https://bit.ua/2023/07/miksuvaty-doma-nebanalni-ideyi-koktejliv-dlya-zustrichi-z-druzyamy/
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/341751-zolotiy-vik
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/341589-fixer-app
https://www.the-village.com.ua/village/business/business-promo/341665-startup-ukraine-mom
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/341585-construction-evolution-forum
https://bit.ua/2023/07/test-yak-dobre-vy-pikluyetesya-pro-sebe-i-shho-mozhna-pokrashhyty/
https://bit.ua/2023/07/miksuvaty-doma-nebanalni-ideyi-koktejliv-dlya-zustrichi-z-druzyamy/
https://vogue.ua/article/fashion/brend/legkist-i-zhinochnist-nova-kolekciya-ukrajinskogo-brendu-vovk-52713.html
https://vogue.ua/article/fashion/tendencii/vogue-ua-capsule-5-universalnih-modnih-formul-cogo-lita-52898.html
https://vogue.ua/article/beauty/byuti-gid/sekreti-cholovichoji-sili-mifi-pro-urologichni-hvorobi-ta-yak-zberegti-sviy-organizm-v-umovah-stresu-52995.html
https://elle.ua/ludi/interview/zranku-24-lyutogo-ya-zrozumiv-vse-biznesu-v-mene-nemae-intervyu-z-vlasnikom-brendu-ukrainski-vyaleni-pomidori-andriem-biglenkom/
https://elle.ua/ludi/interview/u-mariupoli-centralna-moko-pizza-znishchena-a-v-primishchenni-inshoi-okupanti-vidkrili-svoyu-burgernu-intervyu-z-vlasnikom-merezhi-piceriy-igorem-vino/
https://marieclaire.ua/uk/sustainability/sustainability-talk-ukrayinskij-svidomij-brend-kosmetiki-to-be
https://marieclaire.ua/uk/fashion/674732
https://elle.ua/ru/ludi/interview/v-mariupole-centralnaya-moko-pizza-unichtozhena-a-v-pomeshchenii-drugoy-okkupanti-otkrili-svoyu-burgernuyu-intervyu-s-vladelcem-seti-picceriy-igorem-v/
https://vogue.ua/article/beauty/byuti-gid/sekreti-cholovichoji-sili-mifi-pro-urologichni-hvorobi-ta-yak-zberegti-sviy-organizm-v-umovah-stresu-52995.html
https://vogue.ua/article/fashion/tendencii/vogue-ua-capsule-5-universalnih-modnih-formul-cogo-lita-52898.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/legkist-i-zhinochnist-nova-kolekciya-ukrajinskogo-brendu-vovk-52713.html
https://marieclaire.ua/uk/sustainability/sustainability-talk-ukrayinskij-svidomij-brend-kosmetiki-to-be
https://marieclaire.ua/uk/fashion/674732
https://elle.ua/ludi/interview/zranku-24-lyutogo-ya-zrozumiv-vse-biznesu-v-mene-nemae-intervyu-z-vlasnikom-brendu-ukrainski-vyaleni-pomidori-andriem-biglenkom/
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ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

ПАРТНЕРСТВО COMFY ТА ПИСЬМЕННИКА АНТОНА ФРІДЛЯНДА

Мережа магазинів побутової техніки та електроніки в Україні COMFY продовжує свою арт-колаборацію з

київським письменником Антоном Фрідляндом. Цього разу автор написав для мережі оповідання про те, як

зрозуміти, чого хоче жінка. Співпраця анонсувалася постами в соцмережах партнерів.

ПИСЬМЕННИК COMFY

JUL В КОЛАБОРАЦІЇ З UKRAINIAN FOLKS СТВОРИЛИ КОЛЕКЦІЮ 

ОДЯГУ "ЧЕРВОНА РУТА 2.0"

• Jul вдруге створив колекцію одягу присвячену міфічній квітці, яку оспівував Володимир Івасюк. Цього разу

одяг представили у спільній колекції з етнографічним візуальним щоденником Ukrainian Folks. Основним

елементом колекції стала квітка червоної рути.

• Новина була опублікована на сайті та в соцмережах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-

публікації на своїх ресурсах.

BIT.UA THE-VILLAGE MARIECLAIREПОСТ IG JUL & UKRAINIAN FOLKS

https://www.facebook.com/freedland.anton/posts/pfbid031UqDaHW5rcQomBCUwYiRJS5s9z92NkiikAR67ENrkcNsdP1r9oA6RZrZqvYvyd7Ll
https://www.facebook.com/comfy.ua/posts/7013589642004222
https://bit.ua/2023/07/brend-jul-prezentuvav-drop-chervona-ruta-2-0/
https://www.the-village.com.ua/village/city/city-news/341771-jul-v-kolaboratsiyi-z-ukrainian-folks-stvorili-kolektsiyu-odyagu-chervona-ruta-2-0
https://marieclaire.ua/uk/fashion___uk/jul-x-ukrainian-folks-chervona-ruta-2-0
https://www.instagram.com/p/CvO_RhGNhzb/?img_index=1
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ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

РІЕЛ / АТБ / VLASNE MISTO / PURINA & HAPPY PAW / TO BE:

NASHKIEV.UA

У липні вийшли такі партнерські матеріали на nashkiev.ua: 1) "Корпорація Нерухомості РІЕЛ ввела в

експлуатацію дві черги в ЖК Ok’Land" (РІЕЛ, 14.07); 2) "Благодійний внесок: стартує нова акція "АТБ" з

підтримки українських захисників і медиків" (АТБ, 14.07); 3) "У передмісті Києва з’явиться нове місто на 32

тисячі мешканців" (Vlasne Misto, 14.07); 4) ""АТБ" забезпечує міцний тил українським захисникам! Уже

сплачено податків на 2,22 млрд грн більше ніж торік" (АТБ, 25.07); 5) "Адопція безпритульних тварин під час

війни: ми поруч, щоб допомагати" (Purina® & БФ Happy Paw, 26.07); 6) "Тераса-оазис, зміни в інтер'єрі та меню:

повне оновлення ресторан-бару To Be на Подолі" ("To Be", 31.07).

NASHKIEV.UA 25.07NASHKIEV.UA 14.07NASHKIEV.UA 14.07NASHKIEV.UA 14.07 NASHKIEV.UA 26.07 NASHKIEV.UA 31.07

ПАРТНЕРСТВО З НОВА ПОШТА ТА УКРПОШТА

АПТЕКА 911 DIADIA

https://nashkiev.ua/business/korporatsiya-neruhomosti-riel-vvela-v-ekspluatatsiyu-dvi-chergi-v-zhk-okland
https://nashkiev.ua/news/blagodiinii-vnesok-startue-nova-aktsiya-atb-z-pidtrimki-ukrainskih-zahisnikiv-i-medikiv
https://nashkiev.ua/news/u-peredmisti-stolitsi-zyavitsya-nove-misto-na-32-tisyachi-meshkantsiv
https://nashkiev.ua/news/atb-zabezpechue-mitsnii-til-ukrainskim-zahisnikam-uzhe-splacheno-podatkiv-na-222-mlrd-grn-bilshe-nizh-torik
https://nashkiev.ua/life/adoptsiya-bezpritulnih-tvarin-pid-chas-viini-miporuch-schob-dopomagati
https://nashkiev.ua/eat/terasa-oazis-zmini-v-intereri-ta-menyu-povne-onovlennya-restoran-baru-to-be-na-podoli
https://nashkiev.ua/news/atb-zabezpechue-mitsnii-til-ukrainskim-zahisnikam-uzhe-splacheno-podatkiv-na-222-mlrd-grn-bilshe-nizh-torik
https://nashkiev.ua/news/u-peredmisti-stolitsi-zyavitsya-nove-misto-na-32-tisyachi-meshkantsiv
https://nashkiev.ua/news/blagodiinii-vnesok-startue-nova-aktsiya-atb-z-pidtrimki-ukrainskih-zahisnikiv-i-medikiv
https://nashkiev.ua/business/korporatsiya-neruhomosti-riel-vvela-v-ekspluatatsiyu-dvi-chergi-v-zhk-okland
https://nashkiev.ua/life/adoptsiya-bezpritulnih-tvarin-pid-chas-viini-miporuch-schob-dopomagati
https://nashkiev.ua/eat/terasa-oazis-zmini-v-intereri-ta-menyu-povne-onovlennya-restoran-baru-to-be-na-podoli
https://www.instagram.com/p/Cu4ZIAoKLkl/
https://www.instagram.com/p/CuZEuNQqHyD/
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ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

ЗБРОЯ МАСОВОГО СТВОРЕННЯ: КОЛАБОРАЦІЯ SYNDICATE & 

ОЛЕСЬ ДЕРЕГА

▪ Київський бренд Syndicate та львівський художник Олесь Дерега випустили колекцію "Зброя Масового 

Створення". У своїх принтах Дерега обігрує естетику каталогізації предметів історичної та культурної 

цінності. Колекція Syndicate х Олесь Дерега доступна для замовлення онлайн та в шоурумі бренду.

▪ Новина була опублікована на сайті та в соцмережах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-

публікації на своїх ресурсах.

VOGUE BAZILIK NASHKIEVПОСТ IG ПОСТ IG ПОСТ IG

КОЛАБОРАЦІЯ CHER’17 ТА БФ "МАРШ ЖІНОК"

▪ У рамках колаборації українського масмаркет бренду CHER’17 та фонду "Марш Жінок" вийшов 

благодійний дроп Girls support girls "Дівчата підтримують дівчат". До дропу увійшли футболки в трьох 

кольорах, які вже доступні в усіх магазинах CHER’17, а також онлайн. 100 грн. від продажу кожної 

футболки будуть спрямовані до благодійного фонду "Марш Жінок", який активно допомагає українкам, що 

опинилися в скрутному становищі через війну.

▪ Новина була опублікована в соцмережах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на 

своїх ресурсах.

GLORY ROYALDESIGN NASHKIEVПОСТ IG REELS IG ПОСТ IG

https://vogue.ua/article/vogueman/brend/zbroya-masovogo-stvorennya-kolaboraciya-brenda-syndicate-ta-hudozhnika-olesya-deregi-53030.html
https://bazilik.media/syndicate-razom-z-dyzajnerom-olesem-derehoiu-zapustyly-spilnu-kolektsiiu/
https://nashkiev.ua/news/zbroya-masovogo-stvorennya-viishla-kolaboratsiya-syndicate-h-oles-derega
https://www.instagram.com/p/CvO9fB0IOE8/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CvUyzv8I4yi/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CvXhX9DoZKl/?img_index=1
https://glory-magazine.com.ua/girls-support-girls-blahodijna-initsiatyva-vid-brendu-cher-17-ta-fondu-marsh-zhinok/
https://royaldesign.ua/ru/girls-support-girls-blagodyna-futbolka-cher17-dlya-dopomogi-fondu-marsh-jnok.bXh8D/
https://nashkiev.ua/news/cher17-ta-marsh-zhinok-vipustili-blagodiinii-drop-girls-support-girls
https://www.instagram.com/p/CuZd4OzNMaH/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CuYwbeWoPcV/
https://www.instagram.com/p/CuZngiBo7o0/?img_index=1
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KFC & FARMAK (ЕДЕМ) & BUSINESS GLOBAL: MEGOGO.NET

BOLT / NESTLE: LIGA.NET / NV.UA

▪ Liga.net продовжує розповідати історії про бізнес, що не тільки працює та підтримує економіку, але й 

використовує свої можливості, аби прискорити перемогу і допомогти українцям. У липні вийшов матеріал 

"Плюси життя без готівки, скільки ми заощадили за тиждень без кешу в кишені" (BOLT, 16.07).

▪ NV.ua разом з партнерами розповіли про підтримку українців в проєкті "Протезування та благодійна

допомога. Як Nestlé підтримує українців під час війни" (NESTLE, 12.07).

▪ Додатково матеріали анонсувалися на liga.net. та nv.ua.

ДОБІРКА KFC ДОБІРКА FARMAK (ЕДЕМ) SPECIAL PROJECT BUSINESS GLOBAL

МАТЕРІАЛ LIGA.NET
МАТЕРІАЛ NV.UA

ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

https://www.liga.net/ua/projects
https://projects.liga.net/bolt/
https://biz.nv.ua/ukr/markets/nestle-pidtrimuye-ukrajinciv-pid-chas-viyni-top-menedzheri-kompaniji-vidvidali-centr-nezlamni-u-lvovi-50333786.html
https://megogo.net/ua/collection/kfc
https://megogo.net/ua/collection/edem
https://megogo.net/ua/collection/lectures_from_ua_business_global
https://projects.liga.net/bolt/
https://biz.nv.ua/ukr/markets/nestle-pidtrimuye-ukrajinciv-pid-chas-viyni-top-menedzheri-kompaniji-vidvidali-centr-nezlamni-u-lvovi-50333786.html
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LENOVO / PIN-UP: NV.UA

MARY KAY: MARIECLAIRE.UA, "БЕЗ ОБМЕЖЕНЬ"

ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

▪ NV.ua разом з партнерами розповідають про підтримку українців ще в 2-х проєктах. 1) "Найкращі можливості

та бізнес-ідеї. Поради для бізнесу в Україні" (LENOVO, 04.07). 2) "Бажання конкретних людей роздути

„зраду“». Власник PIN-UP Ukraine Ігор Зотько про комісію в Дії" (PIN-UA, 17.07).

▪ Додатково матеріали анонсувалися на nv.ua.

МАТЕРІАЛ NV.UA МАТЕРІАЛ NV.UA

▪ Як запустити свій успішний бізнес у будь-якому віці? Відповідь на це питання підготував бренд Mary Kay разом

з сайтом marieclaire.ua в рамках проєкту "Без обмежень". Редакція Marie Claire Ukraine поспілкувалася з

чотирма жінками, котрі змогли переступити через власні страхи й упередження та попри соціальний тиск

побудувати бізнес у сфері краси, та успішно керувати власним бізнесом.

▪ Додатково проєкт анонсувався на сайті marieclaire.ua та в соцмережах усіх партнерів.

СТОРІНКА ПРОЄКТУ ПОСТ IG

https://biz.nv.ua/ukr/markets/krashchi-biznes-ideji-ukrajinskim-pidpriyemcyam-na-2023-rik-vid-5-uspishnih-innovatoriv-ostanni-novini-50334538.html
https://biz.nv.ua/ukr/markets/biznes-pid-chas-viyni-vlasnik-pin-up-ukraine-pro-proyekti-socialnu-vidpovidalnist-perspektivi-50338742.html
https://biz.nv.ua/ukr/markets/krashchi-biznes-ideji-ukrajinskim-pidpriyemcyam-na-2023-rik-vid-5-uspishnih-innovatoriv-ostanni-novini-50334538.html
https://biz.nv.ua/ukr/markets/biznes-pid-chas-viyni-vlasnik-pin-up-ukraine-pro-proyekti-socialnu-vidpovidalnist-perspektivi-50338742.html
http://www.bezobmezhen.marieclaire.ua/
https://www.instagram.com/p/CvDDpn4t4ij/
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AISENBERG DENIM & DOROFEEVA: ELLE.UA

GERMAN MARSHALL FUND: NASHKIEV.UA, "ПРОГРАМНИЙ 

СТРИБОК"

ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

▪ ELLE Ukraine і українский бренд деніму AISENBERG у спільній співпраці створили символічний продукт із 

важливими для українців меседжами. Частина коштів від продажу колекції буде перерахована на потреби 

ЗСУ. Колекцію можна придбати онлайн на офіційному сайті бренду Aisenberg Denim.

▪ Додатково проєкт анонсувався на сайті elle.ua та в соцмережах усіх партнерів.

СТОРІНКА ПРОЄКТУ ПОСТ IG ELLE & DOROFEEVA

▪ Проєкт "Програмний стрибок" на сайті nashkiev.ua реалізований за підтримки German Marshall Fund. У 

рамках цього проєкту розповідається, як ІТ-сектор став одним із драйверів української економіки. ІТ-

індустрія в Україні стабільно демонструвала високі темпи росту.

▪ Додатково проєкт анонсувався на сайті nashkiev.ua та в соцмережах видання.

СТОРІНКА ПРОЄКТУ ПОСТ FB NASHKIEV STORY IG

https://aisenberg-denim.com/
https://elle.ua/moda/novosty/elle-ukraine-stvoriv-pershiy-merch-razom-iz-aisenberg-denim-yakiy-prezentuvala-dorofeeva/
https://www.instagram.com/p/Cu6TuxdN1mr/?img_index=1
https://nashkiev.ua/technology/programnii-stribok-yak-it-sektor-stav-odnim-iz-draiveriv-ukrainskoi-ekonomiki
https://www.facebook.com/uanashkyiv/posts/pfbid02hYhZWr21gX57JcajoGj41y7FD57hXki7UZLtayr4gKnrsPaY43TcEDEaXHXRPPrwl
https://www.instagram.com/stories/nashkyivua/3150995929375700586/
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VODAFONE: THE-VILLAGE.COM.UA

SLOTS CITY: 24TV.UA, "ШАНС НА УСПІХ"

▪ Vodafone разом з The Village в рамках спільного проєкту до 30-річчя мобільного зв’язку в Україні запустили 

конкурс на найкращий дизайн поштової марки. Робота переможця стане унікальною персоніфікованою 

маркою Vodafone, яка буде випущена в межах проєкту "Власна марка" від Укрпошти. Заохочувальний приз 

для переможця – смартфон зі звʼязком до 6 місяців у подарунок.

▪ Додатково проєкт анонсувався на сайтах та в соцмережах партнерів.

СТОРІНКА ПРОЄКТУ

ПОСТ IG 

VODAFONE&THE-

VILLAGE
НОВИНА VODAFONE

▪ 24TV.UA у спецпроєкті "Шанс на успіх" за підтримки Slots City в липні продовжують серію ПР-публікацій про 

видатних людей України та світу.

▪ Додатково проєкт анонсувався на сайті та в соцмережах 24TV.UA (TG: пост 05.07; пост 17.07; пост 24.07; пост 

26.07).

СТОРІНКА ПРОЄКТУ

МАТЕРІАЛ 03.07 МАТЕРІАЛ 10.07 МАТЕРІАЛ 17.07 МАТЕРІАЛ 25.07

FB 05.07

FB 17.07

FB 24.07

FB 26.07

ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

https://thevillagespecial.com.ua/vodafone/
https://www.instagram.com/p/CvH7KVvN3bM/
https://www.vodafone.ua/news/30-rokiv-razom-vodafone-vipustit-poshtovu-marku-do-svoye-richnici
https://t.me/channel24_ua/95332
https://t.me/channel24_ua/96782
https://t.me/channel24_ua/97708
https://t.me/channel24_ua/97951
https://24tv.ua/shans-uspih_tag10347/
https://24tv.ua/dzheff-bezos-istoriya-biznesmena-yakiy-stvoriv-amazon_n2344003
https://24tv.ua/kvitka-tsisik-spivachka-yaka-dala-shans-ukrayinskiy-pisni-zazvuchati_n2349899
https://24tv.ua/pele-istoriya-uspihu-legendarnogo-futbolista-24-kanal_n2354695
https://24tv.ua/tsikavi-fakti-pro-vorrena-baffeta-yak-biznesmen-pochav-zaroblyati_n2358889
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid0275Q4Lqbj8b7Lw1qKB1KdASd2mG4k6kVYUEYBo934dSZCRyJkHj664Bsj4wumtP19l&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid0q2AUbvcamEL6YmN7FfuF5d6cz8hbnQNyogcYWwQuBSHjGnsPUVPhnoAP5uHgG2RQl&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid0v1TiDZGUB98VAKD8MeFSaRH5bk1VRhxYUeLz3HMBRHby2JQ1w8KmFH4MPDcukRWel&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid0uJQ5ib8JwvazTdrSjDggaF4zHEL2gBQ7cBPMEAhpjMjKC6253zHdAi627ujA7UDZl&id=100064470260986&sfnsn=mo
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ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

Special projects

МІНСОЦПОЛІТИКА В СТОЛИЧНОМУ МЕТРО ЗАПУСТИЛИ ПОТЯГ 

В РАМКАХ КАМПАНІЇ "ТОБОЮ СКОРИСТАЛИСЯ"

▪ У столичному метро запустили потяг з історіями торгівлі людьми. Ініціатива створена до Всесвітнього 

дня боротьби з торгівлею людьми. Його відзначають тридцятого липня. Крім того, у вагонах 

транслюються відео з повними історіями жителів України. Ці відео були зняті в рамках кампанії “Тобою 

скористалися”.

▪ Новина була опублікована на сайті та в соцмережах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-

публікації на своїх ресурсах.

NASHKIEV THE-VILLAGE KIEVTIMEПОСТ IG

НОВА КАМПАНІЯ "ІСТОРІЯ ПРО ЛЮДЕЙ" ВІД GUSHKA

▪ GUSHKA запустили нову кампанію, у якій відтворили атмосферу Гуцульщини: культуру, традиції та 

історії людей. Новими фото й відео бренд запрошує за межі своєї невеличкої майстерні посеред 

Карпатських гір. Кампейн присвячений усім, хто працює та живе на Гуцульщині – людям, завдяки яким 

цей регіон досі залишається осередком традицій.

▪ Новина була опублікована на ресурсах GUSHKA, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на 

своїх сайтах.

ELLE.UA HDFASHION.TVПОСТ IGВІДЕО YOUTUBE BAZILIK.MEDIA

https://nashkiev.ua/news/u-kiivskomu-metro-zapustili-potyag-z-istoriyami-torgivli-lyudmi
https://www.the-village.com.ua/village/city/city-news/341795-toboyu-skoristalisya-u-metro-zapustili-potyag-de-kozhen-vagon-rozpovidatime-istoriyu-torgivli-lyudmi
https://kievtime.com/kiev/u-stolychnomu-metro-zapustyly-potyag-z-istoriyamy-torgivli-lyudmy/
https://www.instagram.com/p/CvQF4CSNY74/?img_index=1
https://elle.ua/moda/novosty/gushka-prezentue-noviy-kampeyn-prisvyacheniy-guculshchini/
http://hdfashion.tv/gushka-prezentu--novii-kampein
https://www.instagram.com/p/CvKLduWstOl/
https://www.youtube.com/watch?v=oL_LN6diCdg
https://bazilik.media/gushka-zapustyly-kampaniiu-u-iakij-vidtvoryly-atmosferu-hutsulshchyny/
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ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

Special projects

COSMOLOT: 24TV.UA, "BRAVE INVENTORS"

▪ 24TV.UA за підтримки компанії Cosmolot в липні продовжують серію ПР-публікацій про винахідників та їхні 

винаходи в спецпроєкті Brave Inventors.

▪ Додатково проєкт анонсувався на сайті та в соцмережах 24TV.UA (TG: пост 06.07; пост 12.07; пост 24.07).

МАТЕРІАЛ 05.07 МАТЕРІАЛ 12.07 МАТЕРІАЛ 21.07 МАТЕРІАЛ 27.07

СТОРІНКА ПРОЄКТУ

FB 06.07

FB 12.07

FB 24.07

BAYER: 24TV.UA, "ЗДОРОВ'Я СЬОГОДНІ"

▪ У липні на 24TV.UA вийшли 3 ПР-публікації в рамках спецпроєкту "Здоровʼя сьогодні". Спонсором проєкту є 

компанія Байєр.

▪ Додатково проєкт анонсувався на сайті та в соцмережах 24TV.UA (TG: пост 07.07; пост 17.07; пост 27.07).

FB

08.07

FB 27.07

FB

17.07

МАТЕРІАЛ 07.07 МАТЕРІАЛ 15.07 МАТЕРІАЛ 26.07

СТОРІНКА ПРОЄКТУ

https://t.me/channel24_ua/95456
https://t.me/channel24_ua/96248
https://t.me/channel24_ua/97688
https://24tv.ua/universalni-avto-yaki-dolayut-bud-yaki-pereshkodi-shho-zdatni_n2345913
https://24tv.ua/skorpion-2-bezpilotna-robotizovana-platforma-robotonosets-ukrayinskogo_n2351139
https://24tv.ua/dopomagaye-prishvidshiti-robotu-zsu-yak-pidtrimati-rozrobku-dlya_n2357369
https://24tv.ua/brave-inventors-rozvitok-vinahidnitstva-novi-partnerstva-zalucheni_n2361028
https://24tv.ua/brave-inventors_tag10234/
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid0447mr1niNJeEqChFJT1KxvcNtaCB5Mzb5xAqTJ54ARJAMUqRTvtpk8pHT9j5cLKyl&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid02JXwc9JoS6f1Dtr3sNcPrQDw2wys1dgiXuxvC3bmSEubbdzupb33ohkVFXfGqJygHl&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid02jPWwUEDp6cxqGKCfsXWJ9YdEW5BavCS9AeuyL9ghEkaLrB5JzCoeZw3foqHu4HM6l&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://t.me/channel24_ua/95647
https://t.me/channel24_ua/96748
https://t.me/channel24_ua/98096
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid02GJ6LJ3LhnZUZcjVo67g8q3Fb6SbGX1Zp2vNW1sxRGNe5iJ8JhQLkDYYDrXxynTq9l&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid02GJ6LJ3LhnZUZcjVo67g8q3Fb6SbGX1Zp2vNW1sxRGNe5iJ8JhQLkDYYDrXxynTq9l&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid06sAngJXXwkw5syv9SXRU2wJX4r1NUF1gvtmFUXaSqL32EC2ui9PQ7FGQsPTG41kpl&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid02FpnnbNf3hAGDCVqVSawU7nqJMsvYeBJcr7AjZGaN5U4rgfDrw36G2d1Q6YhHs3vFl&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid02FpnnbNf3hAGDCVqVSawU7nqJMsvYeBJcr7AjZGaN5U4rgfDrw36G2d1Q6YhHs3vFl&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://health.24tv.ua/gemoroy-prichini-simptomi-likuvannya_n2348111
https://health.24tv.ua/alergiya-ambroziyu-simptomi-diagnostika-likuvannya_n2351176
https://health.24tv.ua/hruskit-bil-suglobah-varto-hvilyuvatisya_n2360150
https://health.24tv.ua/zdorovya-sogodni_tag10387/
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INTERTOP & UNITED24 ВИПУСТИЛИ НОВІ ФУТБОЛКИ НА 

ПІДТРИМКУ ЗСУ

ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

▪ INTERTOP спільно з платформою UNITED24 представили новий дроп футболок з принтом "Fight for this

flag". Ідея для принту зʼявилася після того, як російський делегат намагався відібрати український прапор із 

рук нардепа Олександра Маріковського на саміті в Анкарі. Увесь прибуток від продажу направлять на 

підтримку ЗСУ. Вартість футболок – 699 гривень.

▪ Новина була опублікована на сайті та в соцмережах бренду,   а деякі медіа додатково розмістили ПР-

публікації на своїх ресурсах.

VOGUE.UA THE-VILLAGE NV.UAПОСТ FBПОСТ IG ВІДЕО YT

НОВА КАМПАНІЯ "ГАРТУЙМО ПЕРЕМОГУ" ВІД COSMOLOT

▪ COSMOLOT презентував нову рекламну кампанію – “Гартуймо Перемогу”. Літня серія роликів від онлайн-

казино продовжила комунікаційну кампанію “Нація переможців” разом з улюбленими героями українців –

Чортом та його командою. Як і минулі кампанії, “Гартуймо Перемогу” сповнена оптимізму, гумору та нових 

музичних хітів. Глядачі побачили ще більше жартів, іронії, сюрпризів та навіть людяності, але не у ставленні 

до ворога.

▪ Новина була опублікована на ресурсах COSMOLOT, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на 

своїх сайтах.

NACHASI CASES.MEDIAПОСТ IGВІДЕО YOUTUBE MMR.UA

https://vogue.ua/article/fashion/brend/fight-for-this-flag-intertop-ta-united24-predstavili-novi-blagodiyni-futbolki-53000.html
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-news/340923-intertop-vipustiv-povnistyu-blagodiyniy-drop-futbolok-fight-for-this-flag-razom-iz-united24
https://life.nv.ua/ukr/krasota-i-moda/moda-2023-intertop-vipustiv-kolekciyu-futbolok-iz-praporom-i-napisom-fight-for-this-flag-foto-50337370.html
https://www.facebook.com/intertop.ua/posts/pfbid02daPEStSEhb6UgcJs5vsaVDbtuNT8Wy7YwPH6gH528fckdm3voVSgPUURwF3xC3aCl
https://www.instagram.com/p/CuPHvgwM6Ir/
https://www.youtube.com/watch?v=-zmqFxQKgXI
https://nachasi.com/tech/2023/07/06/cosmolot-campaign/
https://cases.media/case/ziomka-novoyi-reklamnoyi-kampaniyi-cosmolot-gartuimo-peremogu-v-yakomu-peklo-ochikuye-naplivu-rashistiv-tozh-chort-ta-iogo-poplichniki-aktivno-rozshiryuyut-pekelnii-prostir
https://www.instagram.com/p/Cuy_EORIi3U/
https://www.youtube.com/watch?v=DYtIflU3Is8
https://mmr.ua/show/chort-ta-jogo-poplichnyky-rozshyryuyut-peklo-dlya-okupantiv-pid-pisnyu-v-styli-satisfaction
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ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

БЛАГОДІЙНА ІНІЦІАТИВА АРМІЇ ДРОНІВ, "УКРЗАЛІЗНИЦІ" ТА 

ЧАЮ GEMINI
▪ "Укрзалізниця", Армія дронів і виробник чаю Gemini запустили чайну колекцію, частину з продажу якої будуть 

перераховувати для закупівлі FPV-дронів для ЗСУ. З продажу кожного пакетика 5,5 гривень 

спрямовуватимуть на рахунок фандрейзингової платформи United24. Далі кошти передаватимуть 

на закупівлю дронів "Грім", які "дозволять військовим знаходити та вражати окупантів навіть там, де вони не 

планують бути знайденими". На звороті чайних пакетиків також розмістили гру "Морський бій".

▪ Новина була опублікована в соцмережах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на 

своїх ресурсах.

THE-VILLAGE THEDIGITAL SUSPILNEПОСТ IG ПОСТ IG ПОСТ IG

СТУДЕНТИ PROJECTOR СТВОРИЛИ БЛАГОДІЙНУ ЦИФРОВУ 

КОЛЕКЦІЮ ОДЯГУ
▪ Cтуденти Projector презентували благодійну цифрову колекцію одягу Levітуй, яку присвятили живописцю-

графіку Мирону Левицькому. Її представили на першому у світі маркетплейсі цифрового одягу DRESSX та 

складається з 5 айтемів. Цей одяг не можна отримати фізично, а лише придбати в електронному вигляді й 

"одягнути" для виходу в соцмережі. Це дозволяє користувачам не забруднювати довкілля надмірним 

споживанням одягу

▪ Новина була опублікована на ресурсах PROJECTOR, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на 

своїх сайтах.

THE-VILLAGE BAZILIKПОСТ IG TELEGRAFПОСТ FB

https://www.the-village.com.ua/village/city/city-news/340853-boyoviy-i-rozviduvalniy-koshti-z-prodazhu-chayu-u-potyagah-pererahovuvatimut-na-armiyu-droniv
https://thedigital.gov.ua/news/kupuete-chay-u-potyazi-dopomagaete-pridbati-bpla-ukrzaliznitsya-armiya-droniv-ta-gemini-zapuskayut-spilniy-proekt
https://suspilne.media/522989-caj-u-poizdi-donat-na-droni-ukrzaliznica-ta-virobnik-napoiv-zapustili-blagodijnij-proekt/
https://www.instagram.com/p/CuUauZqg-nR/
https://www.instagram.com/p/Cu9gYIWgXqe/
https://www.instagram.com/p/CuYzIaCPS3S/
https://dressx.com/collections/vendors?q=Projector
https://www.the-village.com.ua/village/city/city-news/341493-projector-prezentuvali-blagodiynu-tsifrovu-kolektsiyu-odyagu-levituy
https://bazilik.media/ctudenty-projector-stvoryly-blahodijnu-tsyfrovu-kolektsiiu-odiahu/
https://www.instagram.com/p/Cu9T3ONvA1Z/
https://telegraf.design/news/u-projector-stvoryly-tsyfrovu-kolektsiyu-odyagu-prysvyachenu-zhyvopystsyu-grafiku-myronu-levytskomu/
https://fb.watch/mtFW0gUzXq/
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ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

ОЩАДБАНК ЗАПУСТИВ НОВУ КОМУНІКАЦІЙНУ ПЛАТФОРМУ 

"МОЄ"

▪ Ощадбанк запустив нову комунікаційну платформу “Моє”, яка, за словами заступника голови правління 

Ощадбанку Антона Тютюна, є найбільшою з часів створення банку. Концепція нової комунікаційної 

платформи була розроблена у співпраці із Fedoriv Agency. Відео ролик для промо платформи створили 

за один день. Музика для відео спеціально написана композиторами.

▪ Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на 

своїх сайтах.

FEDORIV AGENCY FB

ВІДЕО YOUTUBE MMR.UA

ОЩАДБАНК FB 2ОЩАДБАНК FB 1

MEGOGO ПРЕДСТАВИВ ОНОВЛЕНУ КРЕАТИВНУ ПЛАТФОРМУ

▪ Медіасервіс MEGOGO запустив рекламну кампанію, яка переносить користувачів у різноманітні всесвіти

контенту. Слоган кампанії “Вмикай добре”, адже контент дає можливість перемикатися, трохи відволіктися 

від повсякденного життя й набиратися сил, щоб зрештою все було добре. Креативне рішення побудоване 

на ідеї, що людина відкриває для себе цілий всесвіт щоразу, коли користується MEGOGO, та легко 

перемикається між типами контенту будь-де: на телевізорі, планшеті чи смартфоні.

▪ Новина була опублікована на ресурсах MEGOGO, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на 

своїх сайтах.

EXPERT.COM.UA NACHASI.COMПОСТ IGВІДЕО YOUTUBE BAZILIK.MEDIA

https://www.facebook.com/fedoriv.agency/videos/%D0%BB%D1%8E%D0%B1%D0%B8%D0%BC%D0%BE-%D1%81%D1%82%D0%B2%D0%BE%D1%80%D1%8E%D0%B2%D0%B0%D1%82%D0%B8-%D0%BD%D0%B0-%D1%80%D1%96%D0%B4%D0%BD%D0%BE%D0%BC%D1%83-%D1%80%D0%B8%D0%BD%D0%BA%D1%83-%D0%B4%D0%BB%D1%8F-%D1%83%D0%BA%D1%80%D0%B0%D1%97%D0%BD%D1%81%D1%8C%D0%BA%D0%B8%D1%85-%D0%B1%D1%80%D0%B5%D0%BD%D0%B4%D1%96%D0%B2-%D0%BE%D1%81%D1%8C-%D1%96-%D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B0-%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D1%83%D0%BD%D1%96%D0%BA%D0%B0%D1%86%D1%96/251476590944946/
https://www.youtube.com/watch?v=sUuLeUPcKBg
https://mmr.ua/show/mij-dim-moye-more-mij-kit-ukrayinskyj-bank-predstavyv-novu-komunikaczijnu-platformu
https://www.facebook.com/oschadbank/posts/pfbid092ecuksybyxUXH6teXFV8PyrZ7Yyioe8WYQk61P2Dvcf9RTgseLysGQX4z36MsZ1l
https://www.facebook.com/100003943475855/posts/2637882226353201/?d=n
https://expert.com.ua/163172-mediaservis-megogo-predstavyv-onovlenu-kreatyvnu-platformu.html
https://nachasi.com/creative/2023/07/03/vmykaj-dobre-mediaservis-megogo-predstavyv-onovlenu-kreatyvnu-platformu/
https://www.instagram.com/reel/CuT3e32NUhZ/
https://www.youtube.com/watch?v=MpIc7R2k1qI
https://bazilik.media/megogo-predstavyv-onovlenu-kreatyvnu-platformu/
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ЛИПСІЧ ТРА ЧЕР СЕР ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУКВІЛЮТ БЕР

ПРИВАТБАНК СТВОРИВ НОВУ КОЛЕКЦІЮ СКІНІВ ДЛЯ DIGITAL-

КАРТОК

Нововведення відбулись в рамках всеукраїнської програми ментального здоров’я “Ти як?”:

▪ Завантажити скіни можна в застосунку або за посиланням.

▪ Детальніше про програму можна прочитати тут.

СИТУАТИВ ВІД БРЕНДІВ НА ПРЕМ'ЄРУ "БАРБІ"

ПОСИЛАННЯ НА ПОСТ

https://skin.pb.ua/collection/howareu?fbclid=IwAR3pMhQAT2Lmp6Hs2Koe3v6zFDajwhF6K_XEa_GCVzi0ypcTGg7ioQmciJU
https://www.howareu.com/
https://www.instagram.com/p/Cu6mVFUNhXl/
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АКТИВНІСТЬ В ДОДАТКУ BLIX UKRAINE

СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

VARUS & КЛОПОТЕНКО: КУЛІНАРНИЙ КАТАЛОГ В 

BLIX UKRAINE

У серпні в додатку Blix Ukraine вийшов випуск “Кулінарного каталогу” в рамках проєкту "Кулінарна підтримка"

від Varus. У партнерстві з Євгеном Клопотенком та кулінарами Varus були зібрані рецепти

"Різномаїжжя щодня".
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АРТУР ЛУПАШКО & PUNKT / SOVA / OFF-WHITE 

& SYMBOL.UA / BRABRABRA / PUMA:

THE-VILLAGE.COM.UA

СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

У серпні вийшли наступні партнерські матеріали на the-village.com.ua: 1) "Провали й любов мільйонів: у книжці «Більше ніж

сервіс» зібрали все про wow-сервіс по-українськи" (Артур Лупашко (Ukrainian Hotel & Resort Association) & Punkt publishing,

01.08); 2) "Золоті колоски як символ сили: як виглядає колекція прикрас Culture від SOVA" (SOVA, 03.08); 3) "Футуризм і

морозиво: як пройшла презентація нової колекції Off-White" (Off-White & Symbol.ua, 04.08); 4) "Моральний стан українок –

"тримаємося": навіщо brabrabra зробили про це борд" (Brabrabra, 04.08); 5) "Зінченко й DOROFEEVA показали нову колекцію

Puma: до чого тут метавсесвіт і де її можна придбати" (Puma, 09.08); 6) "Перший трусомат від brabrabra зʼявився у Києві: що це і

як працює?" (Brabrabra, 17.08).

THE-VILLAGE 09.08THE-VILLAGE 04.08THE-VILLAGE 03.08THE-VILLAGE 01.08 THE-VILLAGE 17.08THE-VILLAGE 04.08

HENNESSY / ASGARD INVESTMENT / PECHERSK 

SCHOOL INTERNATIONAL/ KIVI / TERRA / 

ФОРА & ЗООПАТРУЛЬ & JACOBS: THE-VILLAGE.COM.UA

У серпні вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua: 1) "Троє українців змагаються за титул найкращих барменів

від Hennessy: який приз вони зможуть виграти" (Hennessy, 18.08); 2) "У Львові запрацювала бізнес-набережна Duckʼs Lake: де

там працювати і як відпочивати" (Asgard Investment (Duckʼs Lake), 18.08); 3) "Англомовне середовище й фокус на потрібні

знання: у Київ повернулася Печерська міжнародна школа" (Pechersk School International, 18.08); 4) "Найкращі в економсегменті:

телевізори KIVI стали "Вибором року" серед українських споживачів" (KIVI, 21.08); 5) "Басейн, барбекю та сучасний бар: які ціни

та розваги пропонує пляжний клуб Terra" (Terra, 21.08); 6) "Шанс стати на лапки": гості "Фори« зібрали більше мільйона гривень

для безпритульних тварин" (ФОРА & Зоопатруль & Jacobs, 23.08).

THE-VILLAGE 21.08THE-VILLAGE 18.08THE-VILLAGE 18.08THE-VILLAGE 18.08 THE-VILLAGE 23.08THE-VILLAGE 21.08

https://www.the-village.com.ua/village/business/business-promo/341581-artur-lupashko-punkt-publishing
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/341911-sova-culture
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/341887-off-white-symbol
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/341953-brabrabra
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/342111-puma
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/342345-brabrabra-pershiy-trusomat
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/342111-puma
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/341887-off-white-symbol
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/341911-sova-culture
https://www.the-village.com.ua/village/business/business-promo/341581-artur-lupashko-punkt-publishing
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/342345-brabrabra-pershiy-trusomat
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/341953-brabrabra
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342337-hennessymyway
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/341661-ducks-lake
https://www.the-village.com.ua/village/knowledge/knowledge-promo/342385-pecherska-mizhnarodna-shkola
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342469-kivi
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342489-terra-beach-club
https://www.the-village.com.ua/village/business/business-promo/342595-fora
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342489-terra-beach-club
https://www.the-village.com.ua/village/knowledge/knowledge-promo/342385-pecherska-mizhnarodna-shkola
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/341661-ducks-lake
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342337-hennessymyway
https://www.the-village.com.ua/village/business/business-promo/342595-fora
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342469-kivi
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СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

SOVA / SCHOOL OF ME / WINE BUREAU / KIVI / 

CONSTRUCTION EVOLUTION FORUM / АБ СТОЛИЧНИЙ: THE-

VILLAGE.COM.UA

У серпні вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua: 1) "Яка вона – сила української культури? Дивіться у відео до

Дня Незалежності від ювелірного дому SOVA" (SOVA, 24.08); 2) "10 тисяч доларів для соціальних молодіжних підприємств: як

потрапити в програму 18:35 Social Edition" (SCHOOL of ME, 25.08); 3) "Новинки Азії та дегустація понад 140 міцних напоїв:

навіщо бартендерам іти на Spirit Workshop 2.0" (Wine Bureau, 25.08); 4) "KIVI дарують промокод на місяць безкоштовних

відеотренувань від фітнес-тренера Андрія Хомицького" (KIVI, 28.08); 5) "Бізнес, ІТ і нетворкінг у будівельній галузі: навіщо йти на

наступний Construction Evolution Forum" (Construction Evolution Forum, 29.08); 6) "Комфортні укриття на 100 осіб: як "АБ

Столичний" будує інноваційні споруди для захисту українців" (АБ Столичний, 29.08).

THE-VILLAGE 29.08THE-VILLAGE 25.08THE-VILLAGE 25.08THE-VILLAGE 24.08 THE-VILLAGE 29.08THE-VILLAGE 28.08

BRABRABRA / SOVA / АТБ / NOVUS / СТОЖАР / АТБ & MEGOGO:

NASHKIEV.UA

У серпні вийшли такі партнерські матеріали на nashkiev.ua: 1) "ТРИМАЄМОСЬ – новий борд в центрі міста з підтримкою жінок"

(Brabrabra, 03.08); 2) "Сила культури: ювелірний дім SOVA презентував колекцію прикрас CULTURE" (SOVA, 03.08); 3)

"Благодійний внесок": менш ніж за місяць покупці АТБ передали на потреби ЗСУ та медзакладів понад 10,5 млн грн" (АТБ,

11.08); 4) "Медобладнання на 5,7 мільйона: NOVUS поділився результатами проєкту "Велике маленьке серце" (NOVUS, 11.08);

5) "У Києві з'явився перший трусомат" (Brabrabra, 15.08); 6) "СТОЖАР. Головне всередині": бренд запустив кампанію в

підтримку підприємців-переселенців з окупованих та небезпечних територій" (СТОЖАР, 18.08); 7) "Концерт у фурі: АТБ разом з

MEGOGO презентують концерт до Дня Незалежності України" (АТБ & MEGOGO, 22.08).

NASHKIEV.UA

03.08

NASHKIEV.UA

03.08

NASHKIEV.UA

11.08

NASHKIEV.UA

11.08

NASHKIEV.UA

15.08

NASHKIEV.UA

18.08

NASHKIEV.UA

22.08

https://www.the-village.com.ua/village/culture/culture-promo/342737-sova
https://www.the-village.com.ua/village/business/business-promo/342685-18-35-school-of-me
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342763-spirit-workshop-2-0
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342513-kivi
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342781-construction-evolution-forum
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342749-prat-ab-stolichniy
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342781-construction-evolution-forum
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342763-spirit-workshop-2-0
https://www.the-village.com.ua/village/business/business-promo/342685-18-35-school-of-me
https://www.the-village.com.ua/village/culture/culture-promo/342737-sova
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342749-prat-ab-stolichniy
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/342513-kivi
https://nashkiev.ua/news/trimaemos-novii-bord-v-tsentri-mista-z-pidtrimkoyu-zhinok
https://nashkiev.ua/news/sila-kulturi-yuvelirnii-dim-sova-prezentuvav-kolektsiyu-prikras-culture
https://nashkiev.ua/news/blagodiinii-vnesok-mensh-nizh-za-misyats-pokuptsi-atb-peredali-na-potrebi-zsu-ta-medzakladiv-ponad-105-mln-grn
https://nashkiev.ua/news/medobladnannya-na-57-miliona-novus-podilivsya-rezultatami-proektu-velike-malenke-sertse
https://nashkiev.ua/news/u-kievi-zyavivsya-pershii-trusomat-vid-brendu-brabrabra
https://nashkiev.ua/news/stozhar-golovne-vseredini-brend-zapustiv-kampaniyu-v-pidtrimku-pidpriemtsiv-pereselentsiv-z-okupovanih-ta-nebezpechnih-teritorii
https://nashkiev.ua/news/kontsert-u-furi-atb-razom-z-megogo-prezentuyut-kontsert-do-dnya-nezalezhnosti-ukraini
https://nashkiev.ua/news/trimaemos-novii-bord-v-tsentri-mista-z-pidtrimkoyu-zhinok
https://nashkiev.ua/news/trimaemos-novii-bord-v-tsentri-mista-z-pidtrimkoyu-zhinok
https://nashkiev.ua/news/sila-kulturi-yuvelirnii-dim-sova-prezentuvav-kolektsiyu-prikras-culture
https://nashkiev.ua/news/sila-kulturi-yuvelirnii-dim-sova-prezentuvav-kolektsiyu-prikras-culture
https://nashkiev.ua/news/blagodiinii-vnesok-mensh-nizh-za-misyats-pokuptsi-atb-peredali-na-potrebi-zsu-ta-medzakladiv-ponad-105-mln-grn
https://nashkiev.ua/news/blagodiinii-vnesok-mensh-nizh-za-misyats-pokuptsi-atb-peredali-na-potrebi-zsu-ta-medzakladiv-ponad-105-mln-grn
https://nashkiev.ua/news/medobladnannya-na-57-miliona-novus-podilivsya-rezultatami-proektu-velike-malenke-sertse
https://nashkiev.ua/news/medobladnannya-na-57-miliona-novus-podilivsya-rezultatami-proektu-velike-malenke-sertse
https://nashkiev.ua/news/u-kievi-zyavivsya-pershii-trusomat-vid-brendu-brabrabra
https://nashkiev.ua/news/u-kievi-zyavivsya-pershii-trusomat-vid-brendu-brabrabra
https://nashkiev.ua/news/stozhar-golovne-vseredini-brend-zapustiv-kampaniyu-v-pidtrimku-pidpriemtsiv-pereselentsiv-z-okupovanih-ta-nebezpechnih-teritorii
https://nashkiev.ua/news/stozhar-golovne-vseredini-brend-zapustiv-kampaniyu-v-pidtrimku-pidpriemtsiv-pereselentsiv-z-okupovanih-ta-nebezpechnih-teritorii
https://nashkiev.ua/news/kontsert-u-furi-atb-razom-z-megogo-prezentuyut-kontsert-do-dnya-nezalezhnosti-ukraini
https://nashkiev.ua/news/kontsert-u-furi-atb-razom-z-megogo-prezentuyut-kontsert-do-dnya-nezalezhnosti-ukraini
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DONER МАРКЕТ / SOVA / ПРИВАТБАНК / ENERGYM / АПТЕКА 

ДОБРОГО ДНЯ / AZNAURI: NASHKIEV.UA & BIT.UA & MMR.UA

У серпні вийшли такі партнерські матеріали на nashkiev.ua, bit.ua та mmr.ua: 1) "Döner Маркет запрацював у новому

сімейному форматі з функцією DRIVE" (Döner Маркет, 23.08); 2) "Сила Культури: відеопроєкт до Дня Незалежності від

ювелірного дому SOVA" (SOVA, 24.08); 3) "Можна рахунок?": Як отримувати більше чайових – прості лайфхаки для

офіціантів/-ок" (ПриватБанк, 01.08); 4) "Нове місце на спортивній карті Київщини: інноваційний фітнес-клуб EnerGym у Бучі"

(EnerGym, 29.08); 5) "Стрічка єднання" 24 серпня в Аптека Доброго Дня" (Аптека Доброго Дня, 25.08); 6) "AZNAURI створює

новий досвід споживання коньяку" (AZNAURI, 26.08).

NASHKIEV.UA 23.08 NASHKIEV.UA 24.08 BIT.UA 01.08 BIT.UA 29.08 MMR.UA 25.08 MMR.UA 26.08

SOVA / INTERTOP / MAMASH / KOSTUMCHEK / JUL / DIADIA / GUSHKA:

VOGUE.UA & ELLE.UA & MARIECLAIRE.UA
У серпні вийшли такі партнерські матеріали на vogue.ua, elle.ua та marieclaire.ua. 1) "Сила культури: ювелірний дім SOVA

презентував колекцію прикрас CULTURE." (SOVA, 03.08); 2) "Рaзом з INTERTOP Vogue.ua представляє прості й універсальні

стилістичні формули, здатні швидко освіжити гардероб і надати йому особливого шарму" (INTERTOP, 04.08); 3)"Як медом

помазано: нова колекція засобів догляду за волоссям Mamash Honey Elixir Therapy" (MAMASH, 11.08); 4) "Власниця

українського бренду чоловічих костюмів KOSTUMCHEK Оксана Степанова про незламність як девіз бренду" (KOSTUMCHEK,

22.08); 5) "В своєму прагненні популяризувати власну культуру в Україні та за її межами, JUL вперше презентував дроп

"Українська хвиля" минулого літа." (JUL, 15.08); 6) "Спеціально до державного свята український бренд diadia створили

колекцію "Сміливим допомагає доля" (DIADIA, 21.08); 7) "Любов Рибенчук, одна із засновників бренду Gushka —

українського бренду вовняних виробів, який популяризує старовинні ремесла та закохує в українські традиції" (GUSHKA,

28.08).

MARICLAIRE 15.08VOGUE 11.08VOGUE 04.08VOGUE 03.08 MARICLAIRE 21.08 MARICLAIRE 28.08ELLE 22.08

https://nashkiev.ua/news/dner-market-zapratsyuvav-u-novomu-simeinomu-formatiz-funktsieyu-drive
http://-https:/nashkiev.ua/news/sila-kulturi-videoproekt-do-dnya-nezalezhnosti-vid-yuvelirnogo-domu-sova
https://bit.ua/2023/08/podvijni-chajovi/
https://bit.ua/2023/08/fitnes-klub-energym-u-buchi/
https://mmr.ua/show/strichka-yednannya-24-serpnya-v-apteka-dobrogo-dnya
https://mmr.ua/show/aznauri-stvoriuie-novyi-dosvid-spozhyvannia-koniaku
https://nashkiev.ua/news/dner-market-zapratsyuvav-u-novomu-simeinomu-formatiz-funktsieyu-drive
https://nashkiev.ua/news/sila-kulturi-videoproekt-do-dnya-nezalezhnosti-vid-yuvelirnogo-domu-sova
https://bit.ua/2023/08/podvijni-chajovi/
https://bit.ua/2023/08/fitnes-klub-energym-u-buchi/
https://mmr.ua/show/strichka-yednannya-24-serpnya-v-apteka-dobrogo-dnya
https://mmr.ua/show/aznauri-stvoriuie-novyi-dosvid-spozhyvannia-koniaku
https://vogue.ua/article/fashion/brend/sila-kulturi-yuvelirniy-dim-sova-prezentuvav-kolekciyu-prikras-culture-53071.html
https://vogue.ua/article/fashion/tendencii/vogue-ua-capsule-5-modnih-obraziv-u-stili-old-money-53075.html
https://vogue.ua/article/beauty/volosy/yak-medom-pomazano-nova-kolekciya-zasobiv-doglyadu-za-volossyam-mamash-honey-elixir-therapy-53121.html
https://elle.ua/ludi/interview/vlasnicya-ukrainskogo-brendu-cholovichih-kostyumiv-kostumchek-oksana-stepanova-pro-nezlamnist-yak-deviz-brendu/
https://elle.ua/ludi/interview/u-mariupoli-centralna-moko-pizza-znishchena-a-v-primishchenni-inshoi-okupanti-vidkrili-svoyu-burgernu-intervyu-z-vlasnikom-merezhi-piceriy-igorem-vino/
https://marieclaire.ua/uk/fashion___uk/smilivim-dopomagaye-dolya-drop-diadia-x-willna-do-dnya-nezalezhnosti
https://marieclaire.ua/uk/fashion/pro-shho-zhinka-movchit-lyubov-rubenchuk-odna-iz-zasnovnikiv-brendu-gushka
https://marieclaire.ua/uk/fashion___uk/jul-predstavlyaye-onovlenu-kolektsiyu-ukrayinska-hvilya-ta-prisvyachuye-yij-muzichnij-mini-serial
https://vogue.ua/article/beauty/volosy/yak-medom-pomazano-nova-kolekciya-zasobiv-doglyadu-za-volossyam-mamash-honey-elixir-therapy-53121.html
https://vogue.ua/article/fashion/tendencii/vogue-ua-capsule-5-modnih-obraziv-u-stili-old-money-53075.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/sila-kulturi-yuvelirniy-dim-sova-prezentuvav-kolekciyu-prikras-culture-53071.html
https://marieclaire.ua/uk/fashion___uk/smilivim-dopomagaye-dolya-drop-diadia-x-willna-do-dnya-nezalezhnosti
https://marieclaire.ua/uk/fashion/pro-shho-zhinka-movchit-lyubov-rubenchuk-odna-iz-zasnovnikiv-brendu-gushka
https://elle.ua/ludi/interview/vlasnicya-ukrainskogo-brendu-cholovichih-kostyumiv-kostumchek-oksana-stepanova-pro-nezlamnist-yak-deviz-brendu/
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ПАРТНЕРСТВО З "УКРЗАЛІЗНИЦЯ"

OLX GEMINI ESPRESSO UKRSIBBANK TEMPLIFY TEMPLIFY UKLON

ПАРТНЕРСТВО З "НОВА ПОШТА" ТА "УКРПОШТА"

MAUDAU ANC

ПАРТНЕРСТВО COMFY ТА ПИСЬМЕННИКА 

АНТОНА ФРІДЛЯНДА
Мережа магазинів побутової техніки та електроніки в Україні COMFY продовжує свою арт-колаборацію з київським

письменником Антоном Фрідляндом. У серпні автор написав 2 оповідання. В 1-му – попередив клієнтів COMFY про шахраїв,

які можуть видавати себе за представників компанії. А 2-ге – було представлено до 1 вересня.

Співпраця анонсувалося постами в соцмережах партнерів.

АНТОН FB COMFY FB АНТОН FB COMFY FB

https://www.instagram.com/p/Cvzg7BItEbd/
https://www.instagram.com/p/CwFn3raIWiS/
https://www.instagram.com/p/CwNEUaANPu-/
https://www.instagram.com/p/CwNRoSvt_ra/
https://www.instagram.com/reel/CwXYVD4tHsM/
https://www.instagram.com/p/CwfxP19IEg0/
https://www.instagram.com/p/CvxJ8q0KBXv/
https://www.instagram.com/p/Cv7dSQUKNQr/
https://www.facebook.com/freedland.anton/posts/pfbid0jhDykH8tUGcc4Mu3n233t5XhmLEtDFW7BhJR5DganSy5tPNeJCRErUHU9SMi5fxDl
https://www.facebook.com/comfy.ua/posts/pfbid032Lro33bygUGt5HZfQjP5tVgKn5t5DSTcJzayPCPptbm71moyGaMDqvb9RBWHHLY4l
https://www.facebook.com/freedland.anton/posts/pfbid0RNAz6GuZt2CSJoNQLBNgWqJcaERxLge7zxQjnuP1uugFx33ekPZXnrk63AbBSnyRl
https://www.facebook.com/comfy.ua/posts/pfbid01BG423Dot9i5YvaEBgX2y45SWCyxNtAhzT8WtBXYvohgKsay11jSVh9rmXvMtdNql
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FARMAK (ЕДЕМ) & АТБ & BUSINESS GLOBAL: MEGOGO.NET

СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

ДОБІРКА FARMAK (ЕДЕМ)
SPECIAL PROJECT 

BUSINESS GLOBAL
КОНЦЕРТ ЗА ПІДТРИМКИ 

АТБ&MEGOGO

SPAR / SAMSUNG / VELUX: LIGA.NET / NV.UA
• Liga.net продовжує розповідати історії про бізнес, що не тільки працює та підтримує економіку, але й

використовує свої можливості, аби прискорити перемогу і допомогти українцям. У серпні вийшов матеріал

"Конкурс від мережі супермаркетів SPAR" (SPAR, 22.08).

• На NV.ua розміщувалися брендові проєкти такі як: 1) "Ера справжньої гнучкості. ТОП-7

речей, які потрібно знати про нові гаджети Samsung" (SAMSUNG, 24.08); 2)

"Інженерна знахідка. Чому міжнародний бізнес інвестує у виробництво "розумних" вікон в Україні під час війни"

(VELUX, 11.08).

• Додатково матеріали анонсувалися на liga.net та nv.ua.

МАТЕРІАЛ LIGA.NET МАТЕРІАЛ NV.UA МАТЕРІАЛ NV.UA

https://megogo.net/ua/collection/edem
https://megogo.net/ua/collection/lectures_from_ua_business_global
https://megogo.net/ua/view/22500346-muzika-nashoi-iednosti.html
https://www.liga.net/ua/projects
https://projects.liga.net/start-spar/
https://techno.nv.ua/ukr/gadgets/samsung-top-7-rechey-yaki-potribno-znati-pro-novi-gadzheti-50346736.html
https://techno.nv.ua/ukr/gadgets/samsung-top-7-rechey-yaki-potribno-znati-pro-novi-gadzheti-50346736.html
https://techno.nv.ua/ukr/gadgets/samsung-top-7-rechey-yaki-potribno-znati-pro-novi-gadzheti-50346736.html
https://nv.ua/ukr/project/investiciji-v-ukrajinu-pid-chas-viyni-velux-zapustila-novu-liniyu-virobnictva-i-rozshiryuye-biznes-50341281.html
https://projects.liga.net/start-spar/
https://techno.nv.ua/ukr/gadgets/samsung-top-7-rechey-yaki-potribno-znati-pro-novi-gadzheti-50346736.html
https://nv.ua/ukr/project/investiciji-v-ukrajinu-pid-chas-viyni-velux-zapustila-novu-liniyu-virobnictva-i-rozshiryuye-biznes-50341281.html
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ПУМБ / METRO / AUTOSTRADA: NV.UA

• А ще NV.ua разом з партнерами розповідали про підтримку українців у таких проєктах: 1) "На варті

фінансового фронту: робота ПУМБ у перші дні війни" (ПУМБ, 22.08). 2) "Допомога ЗСУ та людям ―

пріоритет № 1. СЕО METRO Україна про зміни в бізнесі через війну і соціальну відповідальність" (PIN-UA,

07.08). 3) "Мільярд на Перемогу. Як компанія Autostrada допомагає Збройним Силам України"

(AUTOSTRADA, 22.08).

• Додатково матеріали анонсувалися на nv.ua.

МАТЕРІАЛ NV.UA МАТЕРІАЛ NV.UA МАТЕРІАЛ NV.UA

VOGUE TALENT PRIZE & KRONENBOURG: VOGUE.UA

• Vogue Talent Prize – ініціатива команди українського Vogue для відзначення та підтримки вітчизняних модних

талантів. У рамках проєкту у 2023 році у партнерстві з французьким брендом Kronenbourg (Carlsberg Ukraine)

Vogue UA оголосили номінацію Resilience and Social Impact, щоб вшанувати бренди, які зараз не лише

знайомлять увесь світ з українською модою, а й займаються активною волонтерською діяльністю. Всі

учасники отримають відзнаку Vogue UA, а також грошову премію для розвитку своєї професійної діяльності

від партнера премії.

• Додатково проєкт анонсувався на сайті vogue.ua та в соцмережах усіх партнерів.

СТОРІНКА ПРОЄКТУ
ПОСТ IG 

VOGUE&KRONENBOURG

https://biz.nv.ua/ukr/markets/krashchi-biznes-ideji-ukrajinskim-pidpriyemcyam-na-2023-rik-vid-5-uspishnih-innovatoriv-ostanni-novini-50334538.html
https://nv.ua/ukr/ukraine/events/metro-ukrajina-pid-chas-viyni-programa-vdyachnosti-ubd-dopomoga-zsu-i-socgarantiji-pracivnikam-50341428.html
https://biz.nv.ua/ukr/markets/avtostrada-dopomagaye-zsu-vid-pochatku-vtorgnennya-rf-i-povnistyu-perezapustila-biznes-pid-chas-viyni-50341559.html
https://biz.nv.ua/ukr/markets/pumb-zmini-cherez-vtorgnennya-rf-dopomoga-zsu-ta-derzhavni-programi-ostanni-novini-50346360.html
https://nv.ua/ukr/ukraine/events/metro-ukrajina-pid-chas-viyni-programa-vdyachnosti-ubd-dopomoga-zsu-i-socgarantiji-pracivnikam-50341428.html
https://biz.nv.ua/ukr/markets/avtostrada-dopomagaye-zsu-vid-pochatku-vtorgnennya-rf-i-povnistyu-perezapustila-biznes-pid-chas-viyni-50341559.html
https://vogue.ua/article/fashion/brend/hto-stav-peremozhcem-vogue-talent-prize-2023-52967.html
https://www.instagram.com/p/Cwe5AWxoh_U/
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ЗОЛОТИЙ ВІК: THE-VILLAGE.COM.UA

• "Золотий Вік" та The Village представили спільний спецпроєкт "Поєднані коханням". Цей проєкт, що був

запущений у самому розпалі весільного сезону 2023, присвячений розкриттю найцікавіших аспектів українських

весільних традицій, історії головного символу закоханих, – обручок, впливу війни на весільні церемонії та

розповідям про закоханих, які вимушено були розлучені через війну, проте їх об'єднує міцне почуття – кохання.

• Додатково проєкт анонсувався на сайтах та в соцмережах партнерів.

СТОРІНКА ПРОЄКТУ 1

ПОСТ FB 11.08

ZOLOTOYVEK.UAПОСТ FB 18.08 ПОСТ TG 11.08 ПОСТ TG 18.08СТОРІНКА ПРОЄКТУ 2

SLOTS CITY: 24TV.UA, "ШАНС НА УСПІХ"

• 24TV.UA у спецпроєкті "Шанс на успіх" за підтримки Slots City в серпні продовжують серію ПР-публікацій про

видатних людей України та світу.

• Додатково проєкт анонсувався на сайті та в соцмережах 24TV.UA (TG: пост 09.08; пост 17.08; пост 21.08).

СТОРІНКА ПРОЄКТУ

МАТЕРІАЛ 01.08 МАТЕРІАЛ 08.08 МАТЕРІАЛ 15.08

FB 09.08

FB 17.08

FB 19.08

https://thevillagespecial.com.ua/weddings_solotyi_vik/
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid06BYSguWGgvNf7VoZJ2mzEQFG8adKhytjYkJBFNpvCQxsQrgpjX4EeDwPQiBX54tPl&id=100064371234355&sfnsn=mo
https://zolotoyvek.ua/ua/zolotiy-vik-ta-the-village-predstavili-spilniy-spetsproekt-poednani-kohannyam-u-samomu-rozpali-vesilnogo-sezonu-2023/
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid0NjHJDBko3GvKJz29rQWkwgYhSRFPLzzUv5TF51LdvJvhC7mL4UTsnm7gDZsVsogFl&id=100064371234355&sfnsn=mo
https://t.me/villageua/4927
https://t.me/villageua/4950
https://thevillagespecial.com.ua/5-trendiv-na-obruchky-u-vesilnomu-sezoni-2023/
https://t.me/channel24_ua/99757
https://t.me/channel24_ua/100755
https://t.me/channel24_ua/101192
https://24tv.ua/shans-uspih_tag10347/
https://24tv.ua/koko-shanel-tsikavi-fakti-pro-legendarnu-dizaynerku_n2363357
https://24tv.ua/tsikavi-fakti-pro-billa-geytsa-biografiya-zasnovnika-microsoft_n2367749
https://24tv.ua/tsikavi-fakti-pro-viru-farmigu-ukrayinku-yaka-pidkorila-gollivud_n2372689
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid02U8pWjBDt5aDbUBTBPaZenbBxK5EVP4tDv99YY47pBDjd7sbSjDr6of7g3oWsksKKl&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid0QqNmaMiDvLxVNsSkxN94tayHMh6p48fvbMyaHtXs7bAFnAMURksEBaUnuEX5f6YCl&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid0GAaB9GuqhwRacnbUJfUwb4XJtK3vnxMiPD48ZbPsoTDjLZTqx5ztYp41bJsPvfpil&id=100064470260986&sfnsn=mo
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СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

COSMOLOT: 24TV.UA, "BRAVE INVENTORS

• 24TV.UA за підтримки компанії Cosmolot в серпні продовжують серію ПР-публікацій про винахідників та

їхны винаходи в спецпроєкті "Brave Inventors".

• Додатково проєкт анонсувався на сайті та в соцмережах 24TV.UA (TG: пост 05.08; пост 15.07; пост 24.08).

СТОРІНКА ПРОЄКТУ

МАТЕРІАЛ 03.08 МАТЕРІАЛ 11.08

FB 04.08

МАТЕРІАЛ 23.08

FB 15.08

FB 26.08

BAYER: 24TV.UA, "ЗДОРОВ'Я СЬОГОДНІ"

• У серпні на 24TV.UA вийшли 3 ПР-публікації в рамках спецпроєкту "Здоровʼя сьогодні". Спонсором

проєкту є компанія Байєр.

• Додатково проєкт анонсувався на сайті та в соцмережах 24TV.UA (TG: пост 07.08; пост 14.08).

СТОРІНКА ПРОЄКТУ

FB 14.08МАТЕРІАЛ 04.08 МАТЕРІАЛ 14.08

FB 07.08

https://t.me/channel24_ua/99195
https://t.me/channel24_ua/100465
https://t.me/channel24_ua/101650
https://24tv.ua/brave-inventors_tag10234/
https://24tv.ua/viyskoviy-kayak-poloz-shho-vidomo-pro-rozrobku-yak-pidtrimati_n2364314
https://24tv.ua/shhob-dopomogti-dsns-yaku-rol-vikonuyut-robotizovani-platformi_n2370500
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid08gnmD3TvP8Tnw8wi6YGBUjSymv3kQECpaKvfcUoMxycWwjW5emPdtya5YsogvLLHl&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://24tv.ua/mozhe-tyagnuti-9-tonn-shho-zdatna-bagatotsilova-robotizovana_n2378050
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid0L3ywFagfrqEE8BZinoXsEQExrC5x6BeGM7BV6z1FN6QMYi3x2WQnXt6GEAWdTVS7l&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid02JBKMthpkhfw68aFTaDZ8kMvJnQCVeY3iY2oLt1YWwL3aoCZ73y1PtJ96TKnAqmmzl&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://t.me/channel24_ua/99532
https://t.me/channel24_ua/100351
https://health.24tv.ua/zdorovya-sogodni_tag10387/
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid0u4SCP7YnLe6RtmYutri3Bxm2deXoJuP87FvwsXy7QKBKdyeSefR79i4uFpKxyutUl&id=100064470260986&sfnsn=mo
https://health.24tv.ua/yak-vporatisya-zi-stresom-pokrashhiti-samopochuttya-poradami_n2364025
https://health.24tv.ua/stres-shkira-yak-vplivaye-zmorshki-prishhi_n2369970
https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid01Es5ej8NXCS5NT3DYgECSwQgwJz2BfVYDRVJsH2qEgUCYJXTTe8287cSCLHCKuZvl&id=100064470260986&sfnsn=mo
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КАМПАНІЯ “ВЖЕ ЧАС ПОВЕРТАТИСЬ” ВІД 

КРЕАТИВНОЇ СТУДІЇ TWID

СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

• Київська креативна студія Twid розробила кампанію “Вже час повертатись”, аби повернути додому українців,

які виїхали за кордон через повномасштабну війну. Кейс розробили в межах YouTube-шоу #Штормнадо. У

Twid готові розробити кампанію на національному рівні, якщо отримають такий запит.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

THE-VILLAGE BAZILIK.MEDIAПОСТ IGВІДЕО YOUTUBE MMR.UA

"МУЖНІСТЬ ПЕРЕМАГАЄ СТРАХ" : У МІНОБОРОНИ ПРЕЗЕНТОВАНО 

КОМУНІКАЦІЙНУ КАМПАНІЮ " ОНОВЛЮЙ ДАНІ В ТЦК"
• Агенція I AM IDEA разом з Міністерством оборони України запустили кампанію, де визнають страх кожного

українця і кажуть, що боятися – це нормально, а визнавати страх – це сміливо. Як частину національної

комунікації агенція та міністерство разом з продакшном Nо Stars та режисером Євгеном Головатенком

створили серію роликів та банери. Усі учасники зйомок, які у військовій формі, – реальні бійці.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

THE-VILLAGE BAZILIK.MEDIAI AM IDEA YTМІНОБОРОНИ CASES.MEDIA

https://www.the-village.com.ua/village/city/city-news/341889-kiyivska-agentsiya-twid-rozrobila-kampaniyu-vzhe-chas-povertatis-dlya-ukrayintsiv-yaki-viyihali-za-kordon
https://bazilik.media/u-novij-kampanii-ukraintsiv-zaokhochuiut-povernutysia-z-za-kordonu/
https://www.instagram.com/p/CvcSjOstEJN/
https://www.youtube.com/watch?v=QopDXRcJFk0
https://mmr.ua/show/vzhe-chas-povertatysya-kreatyvnyky-zvernulys-do-ukrayincziv-za-kordonom
https://www.the-village.com.ua/village/city/city-news/342475-minoboroni-zapustili-kreativnu-kampaniyu-schob-zaohochuvati-ukrayintsiv-onovlyuvati-dani-v-ttsk
https://bazilik.media/i-am-idea-razom-z-minoborony-zapustyly-natsionalnu-kampaniiu/
https://www.youtube.com/@iamidea_agency/videos
https://www.mil.gov.ua/news/2023/08/17/muzhnist-peremagae-strah-u-minoboroni-prezentovano-komunikaczijnu-kampaniyu-onovlyuj-dani-v-tczk/
https://cases.media/news/smilivist-peremagaye-strakh-ukrayinska-kreativna-agenciya-i-am-idea-razom-z-ministerstvom-oboroni-ukrayini-zapustili-nacionalnu-kampaniyu
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MAD HEADS COFFEE ТА "ЯНГОЛИ АЗОВУ" СТВОРИЛИ МЕРЧ ДЛЯ 

ДОПОМОГИ БІЙЦЯМ АЗОВУ

СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

• Український обсмажувальник кави Mad Heads Coffee запустив благодійний проєкт Azov's Angels Buddy

разом із патронатною службою "Янголи Азову". Це кава, футболки, сталеві кружки, піни й стікери, гроші з

продажу яких підуть на лікування бійців. Благодійну каву продаватимуть в окремих пачках.

• Новина була опублікована на сайті та в соцмережах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-

публікації на своїх ресурсах.

BAZILIK THE-VILLAGE POSTEATПОСТ IG ПОСТ IG ПОСТ IG

"НОВА ПОШТА" ПРЕЗЕНТУВАЛА ЛІНІЙКУ ОДЯГУ ТА АКСЕСУАРІВ У 

КОЛАБОРАЦІЇ З БРЕНДАМИ GUD ТА ONE FACE
• Компанія "Нова пошта" створила мерч у колаборації з брендами Gud і One Face, аби зібрати 330 млн. грн. на

проєкт "Запакуй небо – прокачай ППО". Кожен охочий зможе придбати худі, дощовики, футболки, рюкзаки,

поясні сумки, піни та патчі і таким чином підтримати збір. Збір запустили разом із фондом "Повернись

живим".

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

THE-VILLAGE BIT.UAПОСТ IGПОСТ IG MMR.UA

https://bazilik.media/mad-heads-ta-ianholy-azovu-zapuskaiut-blahodijnyj-prodazh-kavy-j-merchu/
https://www.the-village.com.ua/village/food/food-news/342013-mad-heads-zapuskae-prodazh-blagodiynoyi-kavi-y-merchu-spilno-z-patronatnoyu-sluzhboyu-yangoli-azovu
https://posteat.ua/news/mad-heads-ta-yangoli-azovu-zapuskayut-u-prodazh-blagodijnu-kavu-j-merch/
https://www.instagram.com/p/CvhvbyeNgNJ/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CvhuYC-tRBy/
https://www.instagram.com/p/CvhvjxjNmWO/?img_index=1
https://merch.np.shopping/
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-news/342417-nova-poshta-prezentuvala-liniyku-odyagu-ta-aksesuariv-u-kolaboratsiyi-z-brendami-gud-i-one-face
https://bit.ua/2023/08/nova-poshta-prezentuvala-linijku-odyagu-ta-aksesuariv-prybutok-peredadut-na-ppo/
https://www.instagram.com/p/CwmetjvIZip/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CwAL0DfNWv8/
https://mmr.ua/show/nova-poshta-predstavyla-blagodijnyj-merch
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СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

UNITED24 ТА GLOVO ОБ’ЄДНУЮТЬСЯ ДЛЯ 

РОЗМІНУВАННЯ УКРАЇНИ

• United24 й Glovo об’єднуються в межах проєкту "Доставка безпечного майбутнього" з метою збору кошти на

автомобілі для розмінування України. Усі кошти спрямують на спеціальні автомобілі, які будуть доставляти

працівників й обладнання до небезпечних місць.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

THE-VILLAGE BIT.UAПОСТ TGПОСТ IG FORBES

ОПЕРАЦІЯ "ЄДНІСТЬ" ВІД UNITED24 & MONOBANK & 

"ПОВЕРНИСЬ ЖИВИМ"
• Monobank, United24 та БФ "Повернись живим" запустили масштабний збір на 10 000 FPV-дронів з подальшою

доукомплектацією боєприпасами. І бачимо велику підтримку від українських брендів (Rozetka, Intertop,

Інтерхім, Study, Favbet, Varus, Comfy, Сільпо, Пузата Хата, Ябко, ARX, тощо), які долучилися до збору.

• Новина була опублікована у соціальних мережах організаторів збору, пости яких репостив народ України.

UNITED24 IGSAVELIFE IG MONOBANK IG

https://www.the-village.com.ua/village/city/city-news/342727-united24-ta-glovo-zbirayut-koshti-na-rozminuvannya-ukrayini
https://bit.ua/2023/08/united24-ta-glovo-zbyrayut-koshty-na-rozminuvannya-ukrayiny-po-vsomu-svitu/
https://t.me/zedigital/3520
https://www.instagram.com/p/CwUw7vStVfh/
https://forbes.ua/news/glovo-zapustiv-po-vsomu-svitu-funktsiyu-donativ-na-rozminuvannya-ukraini-24082023-15615
https://www.instagram.com/p/Cv7RDkjtSwi/
https://www.instagram.com/p/Cv6pFFrgZID/
https://www.instagram.com/p/Cv6tJ5PNIQ9/
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СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

АЛЛО ЗАПУСТИВ РЕКЛАМНУ КАМПАНІЮ 

“ЗВІЛЬНИ СВОГО ГЕНІЯ”

• Національний маркетплейс АЛЛО запустив рекламну кампанію “Звільни свого генія” з відомими геніями XX

століття. При розробці key visual команда використала програму штучного інтелекту MidJourney задля

досягнення виняткового результату – поєднати в одному зображенні видатних особистостей XX століття та

користування сучасними гаджетами.

• Ролики були опубліковані на ресурсах АЛЛО, на YouTube запущена реклама, а деякі медіа розмістили ПР-

публікації на своїх сайтах.

GAGADGET.COM TRADEMASTER.UAАЛЛО GOODS YOUTUBEALLO.UA MMR.UA

ДВІ НОВІ КАМПАНІЇ ВІД БРЕНДУ RIKKY HYPE

• У зйомках двох проєктів українського бренду одягу Rikky Hype взяли участь Леся Нікітюк та Надя

Дорофєєва. Проєкт з Лесею вийшов на початку місяця і мав на меті змусити забути про стереотипи і рамки, і

прийняти себе різною – з макіяжем чи без, активною чи втомленою, успішною або ж з факапами. Кампейн з

Надею вийшов до Дня Незалежності України та присвячений Україні та незламній волі її народу.

• Новини були опубліковані на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

ПОСТ IG 3

ПОСТ IG 1 (НАДЯ)

RIKKYHYPE.COMПОСТ IG 2ПОСТ IG 1 (ЛЕСЯ)

https://gagadget.com/uk/297188-allo-zapustiv-rozprodazh-back-to-school-reklamnu-kampaniiu-proektu-rozrobili-za-dopomogoiu-shtuchnogo-intelektu-midjourne/
https://trademaster.ua/news/32518
https://www.youtube.com/@goods4597/videos
https://allo.ua/ua/events-and-discounts/back-to-school-action/
https://mmr.ua/show/ejnshtejn-ukrayinka-dali-allo-zapustyv-kampaniyu-z-vidomymy-geniyamy-hh-stolittya
https://www.instagram.com/reel/Cvcq2rPIdYf/
https://www.instagram.com/reel/CwUeWYGoiCb/
https://rikkyhype.com/ua
https://www.instagram.com/reel/CvcPUtGobf8/
https://www.instagram.com/reel/Cvb1i7jI0br/
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СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

УКРАЇНСЬКІ АГРАРІЇ В РЕКЛАМНІЙ КАМПАНІЇ СОНЦЕЗАХИСНОГО 

КРЕМУ ВІД UKRAVIT ТА FEDORIV AGENCY

• Fedoriv Agency розробила рекламну кампанію для нового сонцезахисного крему Ukravit для аграріїв,

випущеного в колаборації з Piel Cosmetics. Героями рекламної кампанії стали українські аграрії і їхня

“особлива агрозасмага”.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на

своїх сайтах.

MMR.UA THE-VILLAGEFEDORIV AGENCY PIEL COSMETICSUKRAVIT

UKLON ПРЕДСТАВИВ КРЕАТИВНУ КАМПАНІЮ, У ЯКІЙ ОБІГРАВ 

НАЙБІЛЬШ УПІЗНАВАННІ РЕКЛАМИ УКРАЇНСЬКОГО РИНКУ

• Продуктова IT-компанія Uklon разом з українською креативною агенцією I AM IDEA представили велику

креативну кампанію, створивши омаж на найбільш впізнавані реклами українського ринку. Усе для того,

щоб показати багатофункціональність свого сервісу та його доступність для кожного. Кожен ролик

рекламного серіалу Uklon проникливо та іронічно розповідає про окремі класи авто та сервіси компанії –

клас Стандарт, Business, Delivery та Інклюзивний.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на

своїх сайтах.

RADIOTREK.RV.UA EBA.COM.UAI AM IDEA YT MMR.UAUKLON YT BAZILIK.MEDIA

https://mmr.ua/show/ogoleni-agrariyi-znyalys-dlya-reklamy-sonczezahysnogo-kremu
https://www.the-village.com.ua/village/culture/culture-news/342661-ukrayinski-agrariyi-u-reklamniy-kampaniyi-sontsezahisnogo-kremu-vid-fedoriv
https://www.instagram.com/p/CwNmvpHNKYt/
https://www.instagram.com/p/CwVACQ6t4zX/
https://www.instagram.com/p/CwM_Eo8ITcr/
https://radiotrek.rv.ua/news/reklama-na-bud-yakiy-smak-uklon-ta-i-am-idea-predstavili-veliku-kreativnu-kampaniyu-stvorivshi-omazh-na-ukrayinsku-reklamu_313506.html
https://eba.com.ua/uklon-predstavyv-velyku-produktovu-kampaniyu-yaka-perenosyt-glyadachiv-u-svit-ukrayinskoyi-reklamy/
https://www.youtube.com/@iamidea_agency/videos
https://mmr.ua/show/uklon-stvoryv-omazh-na-populyarnu-ukrayinsku-reklamu
https://www.youtube.com/watch?v=Jwcyo6EKoSc
https://bazilik.media/uklon-predstavyv-kreatyvnu-kampaniiu-u-iakij-obihrav-najbilsh-upiznavani-reklamy-ukrainskoho-rynku/
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ФІЛОСОФСЬКА КАМПАНІЯ ВІД ПИВНОГО БРЕНДУ MOVA

СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

• Над рекламною кампанією для першого проморолика дніпровського пивзаводу MOVA працювали відразу дві

креативні агенції – RGB idea group та “Невгамовні”. Креативники обрали темою не інгредієнти, а саме зміст і

філософію бренду. Слоган кампанії: “Mova для розмови”.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

NEVGAMOVNI MMR.UAПОСТ IGВІДЕО YOUTUBE ПОСТ IG

INTERTOP ПРЕДСТАВИВ НОВУ БРЕНД-АЙДЕНТИКУ ВІД АГЕНЦІЇ 

TAKTIKA

• Креативна команда агенції Taktika оновила фірмовий візуальний стиль фешн-рітейлера INTERTOP для

комунікації в Україні, Польщі, Казахстані та Узбекистані.

• Новина була опублікована на ресурсах Taktika, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

BAZILIK.MEDIA TELEGRAF.DESIGNПОСТ IGКЕЙС НА САЙТІ MMR.UA

https://nevgamovni.agency/4363487/
https://mmr.ua/show/ukrayinski-kreatyvnyky-zrobyly-z-pyva-czikavogo-spivrozmovnyka
https://www.instagram.com/reel/CvhZXTXoUfL/
https://www.youtube.com/watch?v=YhOTmUnCP98
https://www.instagram.com/reel/CvhedQuNttK/
https://bazilik.media/intertop-predstavyv-novu-brend-ajdentyku-vid-ahentsii-taktika/
https://telegraf.design/news/taktika-onovyla-ajdentyku-intertop/
https://www.instagram.com/p/CvbvVRQI0MU/
https://taktika.agency/intertop/
https://mmr.ua/show/intertop-predstavyv-novu-ajdentyku-ta-dynamichnyj-vizualnyj-styl
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UANIMALS ЗАПУСТИВ КАМПАНІЮ ПРО ДРУЖНЄ СТАВЛЕННЯ ДО 

ОРЕНДАРІВ ЖИТЛА З ТВАРИНАМИ

СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

• Львівська креативна агенція Bloom Büro разом з UAnimals, всеукраїнською організацією захисту та

порятунку тварин, запустили благодійну кампанію для того, аби заохотити орендодавців здавати квартири

людям із тваринами. Щоб підтримати ініціативу, потрібно зайти по безкоштовний плакат у Sense Hub (площа

Ринок, 26, 4-й поверх) або ж перейти за посиланням та розмістити постери у своїх офісах та будинках.

• Новина була опублікована соцмережах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-

публікації на своїх ресурсах.

BAZILIK.MEDIA MMR.UA TELEGRAF.DESIGNПОСТ IG

UANIMALS ЗАПУСТИЛИ ПЛАТФОРМУ ДОНОРСТВА 

КРОВІ ДЛЯ ТВАРИН

• Всеукраїнський гуманістичний рух UAnimals запустив платформу донорства крові для тварин. Нею зможуть

скористатися ті, хто потребує переливання крові для своєї тварини, а також ті, хто готовий долучити свою

тварину до донорства.

• Новина була опублікована на ресурсах UAnimals, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

THE-VILLAGE BAZILIK.MEDIAНОВИНАПЛАТФОРМА NASHKIEV.UA

https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1MxbqW3S_62_OXbXX4NDq08XskKddMmLc
https://bazilik.media/uanimals-zapustyla-kampaniiu-iaka-nahaduie-shcho-liudiam-z-tvarynamy-varto-zdavaty-zhytlo/
https://mmr.ua/show/uanimals-zapustyv-kampaniyu-pro-druzhnye-stavlennya-do-orendariv-zhytla-z-tvarynamy
https://telegraf.design/news/bloom-buro-ta-uanimals-pidtrymaly-pet-friendly-kulturu-u-lvovi/
https://www.instagram.com/reel/CwZunH8tlfJ/
https://www.the-village.com.ua/village/city/city-news/342071-uanimals-zapustili-platformu-donorstva-krovi-dlya-tvarin
https://bazilik.media/uanimals-rozrobyv-platformu-donorstva-krovi-dlia-tvaryn/
https://www.facebook.com/UAnimals.official/posts/pfbid02G3MAkDAvnB13YPQsHiM1JYqFMW8jPYHMAc8TVBKRPZQwUS3xiLbhYTgoD12ZiqCUl
https://blood.uanimals.org/
https://nashkiev.ua/news/v-ukraini-zapustili-platformu-donorstva-krovi-dlya-tvarin-podrobitsi
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СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

ТРЕНДОВІ 3D ОБ'ЄКТИ В КОМУНІКАЦІЯХ БРЕНДІВ В INSTAGRAM

JACGUEMUS PANDORA CHER'17 КЛОПОТЕНКО SOVA SOVA

КОРПОРАЦІЯ "БІОСФЕРА" ВИПУСТИЛА ПРОДУКТ SMILE AI, 

ДИЗАЙН ЯКОГО БУВ РОЗРОБЛЕНИЙ ШТУЧНИМ ІНТЕЛЕКТОМ

• Корпорація "Біосфера" випустила продукт, пакування якого згенерував штучний інтелект. Smile Daily – оновлена лінійка

вологих серветок з фантазійним та глибоким дизайном, створеним на основі розробок нейронної мережі.

• Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

"НОВА ПОШТА" ЗАПУСТИЛА ПЛАТФОРМУ ВІДКРИТИХ 

ІННОВАЦІЙ NOVATECH
• "Нова Пошта" представила відкриту інноваційну платформу NovaTech. Ця ініціатива має на меті залучити партнерів до

спільної роботи над розробкою інноваційних продуктів та послуг у співпраці з відділом досліджень та розробок (R&D) компанії.

• Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

24TV.UA SPEKA.MEDIAНОВИНАПЛАТФОРМА AIN.UA

EBA.COM.UA MAXIMUM.FM

ПОСТ IG

ВІДЕО YOUTUBE

MMR.UA

https://www.instagram.com/reel/CwLJBhCMxeB/
https://www.instagram.com/reel/CvmvjTps74c/
https://www.instagram.com/reel/Cu3pS5bI1II/
https://www.instagram.com/reel/Csqx4pUNmYc/
https://www.instagram.com/reel/CvZ-gGQtx1n/
https://www.instagram.com/reel/Cwh1RmaNnbC/
https://24tv.ua/tech/novatech-platforma-vid-novoyi-poshti-dlya-innovatsiynih-rozrobok_n2363736
https://speka.media/nova-posta-vidkrila-onlain-platformu-ta-rd-kovorking-nova-tech-p0y4l9
https://novaposhta.ua/news/rubric/2/id/11423
https://novaposhta.ua/novatech/
https://ain.ua/2023/08/01/rd-pidrozdil-novoyi-poshty-zapustyv-platformu-nova-tech-yak-vona-praczyuye/
https://eba.com.ua/progresteh-ukrayina-pryskoryla-nabir-personalu-j-zapustyla-novi-proyekty-dlya-aviaindustriyi/
https://maximum.fm/shukajte-na-policyah-magaziniv-pershij-ukrayinskij-produkt-yakij-stvoriv-shi-detali_n210572
https://www.instagram.com/p/CvZkx-StebK/
https://www.youtube.com/watch?v=eMoI6Cfv65I
https://mmr.ua/show/oleksandr-lavrov-biosfera-shtuchnyi-intelekt-interv-iu
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СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

ДАША АСТАФ’ЄВА ЗАПУСТИЛА КНИЖКОВИЙ 

ЗАСТОСУНОК UNDERBOOKS

• Співачка й волонтерка Даша Астаф’єва запустила застосунок UnderBooks, у якому зібрані книжки про

історію й культуру України, твори українських митців, а також аудіокнижки, які озвучили українські артисти.

Програма поки доступна лише в App Store, а версія для Android з’явиться згодом.

• Новина була опублікована на ресурсах Даші, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

THE-VILLAGE SUSPILNE.MEDIAНОВИНАUNDERBOOKS.NET AIN.UA

ФОНД PROJECTOR FOUNDATION СТВОРИВ КУЛЬТУРНИЙ 

ПРОЄКТ "ШРИФТОВА АБЕТКА УКРАЇНСЬКОЇ ІДЕНТИЧНОСТІ"
• Благодійна організація Projector Foundation створила культурний проєкт “Шрифтова Абетка української

ідентичності”, покликаний популяризувати модерні шрифти українських дизайнерів, а також розповісти про

символи нашої державності. Сайт проєкту розробили завдяки підтримці приватної української фундації

ЗМІN. Партнером проєкту стала українська продуктова компанія MacPaw.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

THE-VILLAGE DETECTOR.MEDIAПОСТ IGПРОЄКТ MMR.UA

https://www.the-village.com.ua/village/city/city-news/341909-dasha-astaf-eva-zapustila-dodatok-underbooks-z-ukrayinskimi-audioknizhkami
https://suspilne.media/543425-dasa-astafeva-zapustila-mobilnij-zastosunok-z-ukrainskimi-audioknizkami/
https://twitter.com/DariiaAstafieva/status/1686386063970037760
https://underbooks.net/
https://ain.ua/2023/08/02/spivachka-dasha-astafyeva-zapustyla-knyzhkovyj-dodatok-underbooks/
https://www.the-village.com.ua/village/culture/culture-news/342473-abetku-modernih-ukrayinskih-shriftiv-stvoriv-fond-projector
https://ms.detector.media/trendi/post/32721/2023-08-17-projector-foundation-stvoryla-kulturnyy-proiekt-shryftova-abetka-ukrainskoi-identychnosti/
https://www.instagram.com/p/CwmxMByMDJU/
https://abetkaua.com/
https://mmr.ua/show/ukrayinskyj-fond-stvoryv-shryftovu-abetku
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СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

УКРАЇНСЬКИЙ ІНСТИТУТ ЗАПУСТИВ ПЛАТФОРМУ ДЛЯ 

ЗНАЙОМСТВА З УКРАЇНСЬКОЮ КУЛЬТУРОЮ

• Український інститут запустив англомовну платформу про українську культуру. Сайт пропонує різні формати:

добірки українських фільмів, виставок, книжок, плейлисти з онлайн-курсів та ін. В окремому розділі “Війна росії

проти України” представлені проєкти про наслідки російської агресії.

• Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

LB.UA SUSPILNE.MEDIA DETECTOR.MEDIAПЛАТФОРМА НОВИНА ПОСТ IG

РОЛИКИ ВІД CHER’17 ТА НАЦБАНКУ ДО ДНЯ 

НЕЗАЛЕЖНОСТІ УКРАЇНИ

• Український бренд одягу CHER’17 з нагоди свята створив чутливі відеоролики з відомими українськими

акторами, такими як Ольга Сумська, Наталка Денисенко та Олександр Рудинський, у яких вони

задекламували вірші Лесі Українки, Тараса Шевченка та Івана Франка.

• Національний банк України презентував нові пам’ятні монети “Сміливість бути. UA”, присвячені сміливості

української нації. Вони символічно введені в обіг до 32-ої річниці Дня Незалежності України. Ролик,

присвячений лімітованій колекції, створила команда Starlight Media з використанням ШІ.

РОЛИК YT BANK.GOV.UA MMR.UAРОЛИК IG 1 РОЛИК IG 2 РОЛИК IG 3

https://lb.ua/culture/2023/08/24/571574_ukrainskiy_institut_zapustiv.html
https://suspilne.media/557589-ukrainskij-institut-zapustiv-platformu-insight-ua-dla-znajomstva-z-ukrainskou-kulturou/
https://ms.detector.media/trendi/post/32764/2023-08-23-z-nagody-dnya-nezalezhnosti-ukrainskyy-instytut-zapustyv-anglomovnu-platformu-pro-ukrainsku-kulturu/
https://insight.ui.org.ua/
https://ui.org.ua/news/news-cross-sector-programmes/insight-ua-platform-to-explore-ukrainian-culture/
https://www.instagram.com/p/CwUQtTONlFT/
https://www.youtube.com/watch?v=SSVAjdIItZ8
https://bank.gov.ua/ua/news/all/do-dnya-nezalejnosti-ukrayini-natsionalniy-bank-prezentuvav-pamyatni-moneti-smilivist-buti-ua
https://mmr.ua/show/nacbank-predstaviv-stvorenij-shi-rolik-pro-istorichnih-postatej-ukrayini
https://www.instagram.com/p/CwURgcKNgDN/
https://www.instagram.com/p/CwUWwHtNtPq/
https://www.instagram.com/p/CwUZlH5taFi/
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СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

СИТУАТИВ ВІД "АПТЕКА ДОБРОГО ДНЯ" ДО 

ДНЯ НЕЗАЛЕЖНОСТІ УКРАЇНИ

• До Дня Незалежності України “Аптека Доброго Дня” випустила чуттєвий відеоролик з історією про

повернення в Україну тих, хто вимушено покинув домівки через війну. Головна мета ролику – показати, що

тут в Україні чекатимуть після перемоги на всіх, хто тимчасово переїхав у безпечніші країни. А ще 24

серпня в мережі “Аптека Доброго Дня” по всій Україні дарували кожному клієнту “Стрічки єднання” із

символічним надписом: “Здорова нація – велике майбутнє!”.

• Новини були опубліковані на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

MMR.UAРОЛИК YTНОВИНА MMR.UAПОСТ IGНОВИНА

СИТУАТИВ ВІД UKLON ДО ДНЯ НЕЗАЛЕЖНОСТІ УКРАЇНИ

• До Дня Незалежності України в Uklon вирішили підсвітити причини, що саме робить українців – незалежними.

У застосунку Uklon зʼявилась інтерактивна мапа України. Потрусивши її, зʼявляється пін (прим. маскот Uklon),

який розкриває причини незалежності громадян країни. Наприклад, “Незалежні, бо прихистимо хвостатих”,

“Незалежні, бо рухаємо свою країну” або ж “Незалежні, бо нам личить русофобія. І тобі!”.

https://mmr.ua/show/ukrayinska-aptechna-merezha-znyala-emocijnij-videorolik-pro-povernennya-ukrayinciv-dodomu
https://www.youtube.com/watch?v=JKhOoVcgJQ8&t=1s
https://www.add.ua/ua/news/apteka-dobrogo-dnya-znyala-emotsijnyj-videorolyk-pro-tyh-hto-chekaye-na-chas-skazaty-ya-vdoma/
https://mmr.ua/show/strichka-yednannya-24-serpnya-v-apteka-dobrogo-dnya
https://www.instagram.com/p/CwXZizut8Pu/
https://www.add.ua/ua/news/strichka-yednannya-24-serpnya-v-apteka-dobrogo-dnya/
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СЕРСІЧ КВІ ЧЕРТРА ВЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

СИТУАТИВ ВІД БРЕНДІВ ДО ДНЯ 

НЕЗАЛЕЖНОСТІ УКРАЇНИ

СТАНДАРТИ ПРАПОРУ УКРАЇНИ

ЗА ПОСИЛАННЯМ БІЛЬШ ДЕТАЛЬНО ПРО СТАНДАРТИ

https://www.прапор.укр
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ВЕРСІЧ КВІ ТРА СЕРЧЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

O`KRYK / ІКОС / SPOGAD / DELEGAN / DIADIA / 

COOSH / L`ESKIZZO: MARIECLAIRE.UA

У вересні вийшли такі партнерські матеріали на marieclaire.ua: 1) "Перша колекція прикрас O’KRYK — це присвята змінам у

кожній із нас. Прикраси натхненні силою жінки і колообігом її життя" (O`KRYK, 01.09); 2) "З любов’ю до країни: бренд Ікос

презентував колекцію лоферів, натхнених Україною" (ІКОС, 01.09); 3)"SPOMYN: колекція дизайнерських сумок із переробленого

пластику від бренду Spogad" (SPOGAD, 04.09); 4) "Delegan, бренд жіночого одягу, представляє нову колекцію AW 2024 року. Ця

історія є втіленням глибоких традицій, де вишита троянда виступає не лише як символ краси та жіночності, а й як символ

мужності, опору та незламної віри" (DELEGAN, 04.09); 5) «Базовий гардероб в осінній колекції diadia" (DIADIA, 04.09); 6) )

"Український бренд одягу та аксесуарів COOSH презентував колекцію FW23-24, яка стала продовженням мінімалістичної

естетики бренду та повністю передає його скандинавські настрої" (COOSH, 05.09); 7) "Український бренд тейлорингу L'eskizzo

презентує осінню колекцію “The Knot”" (L`ESKIZZO, 09.09).

MARICLAIRE 04.09MARICLAIRE 01.09 MARICLAIRE 04.09 MARICLAIRE 09.09MARICLAIRE 01.09 MARICLAIRE 04.09 MARICLAIRE 05.09

АРТ-ЗАВОД ПЛАТФОРМА / HEALTH AND FOOD KYIV / ЄВРАЗІЯ 

/ CITADEL / СІЛЬПО / PUMA: THE-VILLAGE.COM.UA
У вересні вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua: 1) “Джакузі для собак, стендапи й кіно для людей: де

придбати квитки на PesDay від "Арт-завод Платформа” (Арт-завод Платформа, 05.09); 2) “Правильно харчуватися, не думаючи

про приготування: як замовити раціон від Health and Food Kyiv” (Health and Food Kyiv, 06.09); 3) “Євразія" повернулася в ТРЦ

Retroville: як працює ресторан після ракетної атаки” (Євразія, 08.09); 4) “Пундики, лемішка й гомбовці з книжки "ЖУК : як у

львівській Citadel перевідкривають українську кухню” (Citadel Inn – Gastro Boutique Hotel & Restaurant, 18.09); 5) “Як зрозуміти, що

продукт справді органічний? Дізнавайтеся прямо у виробників на фестивалі "Сільпо” (Сільпо, 21.09); 6) “Квітковий фемілі-лук від

Puma й Liberty: як виглядає колаборація спорту та мистецтва” (Puma, 23.09).

THE-VILLAGE 21.09THE-VILLAGE 08.09THE-VILLAGE 06.09THE-VILLAGE 05.09 THE-VILLAGE 23.09THE-VILLAGE 18.09

https://marieclaire.ua/uk/fashion/from-the-root-kolektsiya-prikras-o-kryk
https://marieclaire.ua/uk/fashion/brend-ikos-kolektsiya-loferiv-jdu-zhiti
https://marieclaire.ua/uk/sustainability/spomyn-kolektsiya-dizajnerskih-sumok-z-pereroblenogo-plastiku-vid-brendu-spogad
https://marieclaire.ua/uk/fashion/ukrayinskij-brend-delegan-predstaviv-novu-kolektsiyu
https://marieclaire.ua/uk/fashion___uk/bazovij-garderob-v-osinnij-kolektsiyi-diadia
https://marieclaire.ua/uk/fashion___uk/less-is-more-coosh-predstaviv-novu-kolektsiyu-fw23-24
https://marieclaire.ua/uk/fashion/the-knot-ukrayinskij-brend-l-eskizzo-prezentuye-novu-osinnyu-kolektsiyu
https://marieclaire.ua/uk/fashion/ukrayinskij-brend-delegan-predstaviv-novu-kolektsiyu
https://marieclaire.ua/uk/fashion/from-the-root-kolektsiya-prikras-o-kryk
https://marieclaire.ua/uk/fashion___uk/bazovij-garderob-v-osinnij-kolektsiyi-diadia
https://marieclaire.ua/uk/fashion/the-knot-ukrayinskij-brend-l-eskizzo-prezentuye-novu-osinnyu-kolektsiyu
https://marieclaire.ua/uk/fashion/brend-ikos-kolektsiya-loferiv-jdu-zhiti
https://marieclaire.ua/uk/sustainability/spomyn-kolektsiya-dizajnerskih-sumok-z-pereroblenogo-plastiku-vid-brendu-spogad
https://marieclaire.ua/uk/fashion___uk/less-is-more-coosh-predstaviv-novu-kolektsiyu-fw23-24
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/343157-pesday-na-art-zavod-platforma
https://www.the-village.com.ua/village/food/food-promo/342799-health-and-food-kyiv
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/343173-evraziya-retroville
https://www.the-village.com.ua/village/food/food-promo/342743-citadel
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/343683-silpo-organic-september
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/343691-puma-liberty
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/343683-silpo-organic-september
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/343173-evraziya-retroville
https://www.the-village.com.ua/village/food/food-promo/342799-health-and-food-kyiv
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/343157-pesday-na-art-zavod-platforma
https://www.the-village.com.ua/village/service-shopping/style-promo/343691-puma-liberty
https://www.the-village.com.ua/village/food/food-promo/342743-citadel
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ВЕРСІЧ КВІ ТРА СЕРЧЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

АКТИВНІСТЬ В ДОДАТКУ BLIX UKRAINE

VARUS & КЛОПОТЕНКО: КУЛІНАРНИЙ 

КАТАЛОГ В BLIX UKRAINE
У вересні в додатку Blix Ukraine вийшов випуск “Кулінарного каталогу” в рамках проєкту "Кулінарна підтримка"

від Varus. У партнерстві з Євгеном Клопотенком та кулінарами Varus, були зібрані рецепти "Різномаїжжя щодня"

Сезон баклажанів.

ПАРТНЕРСТВО З "НОВА ПОШТА"

INTERTOP ATHLETICSPANDORA FOXTROT

https://www.instagram.com/p/CxayrqDKozb/
https://www.instagram.com/p/Cw7s3czKKqr/
https://www.instagram.com/p/CxLQjl1qCwm/
https://www.instagram.com/p/CxIHqNRK8L0/
https://www.instagram.com/p/CxsJRa3qpGR/
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ВЕРСІЧ КВІ ТРА СЕРЧЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

THE TELLERS AGENCY / BE WINE SHOW / GOIT / CANYON 

/ НАША РЯБА / EVA:

THE-VILLAGE.com.UA & BIT.UA 
У вересні вийшли такі партнерські матеріали на the-village.com.ua та bit.ua: 1) “Публічний хейт, вигорання та як запускати

проєкти під час війни: що слухати на The Tellers Night #2” (The Tellers Agency , 25.09); 2) “Понад 120 брендів вина на Be Wine

Show у Києві: що ще чекає на гостей винного фестивалю” (Be Wine Show, 25.09); 3) “Вищий дохід і найкращі компанії в ІТ: які

переваги дає диплом магістра від GoIT Neoversity” (GoIT, 27.09); 4) “Бренду Canyon – 20 років. Які інноваційні продукти

представила компанія і як планує розвиватися надалі?” (Canyon, 07.09); 5) “Історія гомілки в кіно: як куряча гомілка здобула

особливе місце на екранах” (Наша Ряба, 29.09); 6) “Краса у твоїх руках: у EVA презентували оновлений застосунок – тепер там

можна замовляти товари” (EVA, 29.09).

BIT.UA 29.09THE-VILLAGE 27.09THE-VILLAGE 25.09THE-VILLAGE 25.09 BIT.UA 29.09BIT.UA 07.09

АТБ / КОВАЛЬСЬКА / ОПЕНДАТАБОТ / ПУМБ / EVA:

NASHKIEV.UA & MMR.UA
У вересні вийшли такі партнерські матеріали на nashkiev.ua та mmr.ua: 1) “Екологічний проєкт "АТБ": утилізовано понад 200

тонн використаних батарейок” (АТБ, 20.09) ; 2) “Чому малий бізнес – один з найважливіших елементів міста” (Ковальська,

26.09); 3) “Індекс сервісу "Опендатабот": "АТБ" очолила десятку топових ритейлерів України” (Опендатабот, 26.09); 4)

“Соцпроєкт "Ми однієї крові" створив колекцію футболок із віршами Жадана та ілюстраціями Марії Федорівни” (ПУМБ, 29.09);

5) “Лінія магазинів EVA відкрила перший shop-in-shop у Дніпрі” (EVA, 08.09).

MMR.UA 08.09NASHKIEV.UA 26.09NASHKIEV.UA 26.09NASHKIEV.UA 25.09 NASHKIEV.UA 29.09

https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/343841-the-tellers-night-2
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/343845-be-wine-show
https://www.the-village.com.ua/village/knowledge/knowledge-promo/343367-go-it
https://bit.ua/2023/09/20-rokiv-progresu-canyon/
https://bit.ua/2023/09/istoriya-gomilky-v-kino-yak-kuryacha-gomilka-zdobula-osoblyve-mistse-na-ekranah/
https://bit.ua/2023/09/krasa-u-tvoyih-rukah-u-eva-prezentuvaly-onovlenyj-zastosunok-teper-tam-mozhna-zamovlyaty-tovary/
https://bit.ua/2023/09/istoriya-gomilky-v-kino-yak-kuryacha-gomilka-zdobula-osoblyve-mistse-na-ekranah/
https://www.the-village.com.ua/village/knowledge/knowledge-promo/343367-go-it
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/343845-be-wine-show
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/343841-the-tellers-night-2
https://bit.ua/2023/09/krasa-u-tvoyih-rukah-u-eva-prezentuvaly-onovlenyj-zastosunok-teper-tam-mozhna-zamovlyaty-tovary/
https://bit.ua/2023/09/20-rokiv-progresu-canyon/
https://nashkiev.ua/news/ekologichnii-proekt-atb-utilizovano-ponad-200-tonn-vikoristanih-batareiok
https://nashkiev.ua/life/chomu-malii-biznes-odin-z-naivazhlivishih-elementiv-mista
https://nashkiev.ua/news/indeks-servisu-opendatabot-atb-ocholila-desyatku-topovih-riteileriv-ukraini
https://nashkiev.ua/news/sotsproekt-mi-odniei-krovi-stvoriv-kolektsiyu-futbolok-iz-virshami-zhadana-ta-ilyustratsiyami-marii-fedorivni
https://mmr.ua/show/liniya-magazyniv-eva-vidkryla-pershyj-shop-in-shop-u-dnipri
https://mmr.ua/show/liniya-magazyniv-eva-vidkryla-pershyj-shop-in-shop-u-dnipri
https://nashkiev.ua/news/indeks-servisu-opendatabot-atb-ocholila-desyatku-topovih-riteileriv-ukraini
https://nashkiev.ua/life/chomu-malii-biznes-odin-z-naivazhlivishih-elementiv-mista
https://nashkiev.ua/news/ekologichnii-proekt-atb-utilizovano-ponad-200-tonn-vikoristanih-batareiok
https://nashkiev.ua/news/sotsproekt-mi-odniei-krovi-stvoriv-kolektsiyu-futbolok-iz-virshami-zhadana-ta-ilyustratsiyami-marii-fedorivni
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ВЕРСІЧ КВІ ТРА СЕРЧЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

JDE (L'OR) / KFC / NISSAN: MEGOGO.NET

ДОБІРКА JDE (L'OR) ДОБІРКА NISSANДОБІРКА KFC

OPTIMEAL / QUARKS (KISMIA): LIGA.NET / AIN.UA

• Liga.net продовжує розповідати історії про бізнес, що не тільки працює та підтримує економіку, але

й використовує свої можливості, аби прискорити перемогу і допомогти українцям. У вересні вийшов

матеріал “Лапікюр та озонові ванни. Як самостійно підтримувати красу домашніх

улюбленців" (OPTIMEAL, 29.09).

• На ain.ua розміщувався брендовий проєкт “Як працює пошук кохання з точки зору технологій"

(QUARKS (KISMIA), 19.09).

• Додатково матеріали анонсувалися на liga.net та ain.ua.

МАТЕРІАЛ LIGA.NET МАТЕРІАЛ AIN.UA

https://megogo.net/ua/collection/lor
https://megogo.net/ua/collection/Nissan_Qashqai
https://megogo.net/ua/collection/kfc
https://www.liga.net/ua/projects
https://projects.liga.net/optimeal_ua/
https://ain.ua/special/how-love-search-works-in-quarks/
https://projects.liga.net/optimeal_ua/
https://ain.ua/special/how-love-search-works-in-quarks/
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ВЕРСІЧ КВІ ТРА СЕРЧЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

BIBLIOTHEQUE DE PARFUM / SAMSUNG / BOLT: AIN.UA

• Додатково на ain.ua були опубліковані такі партнерські матеріали: 1) "Bibliotheque de Parfum: як бренд нішевої

парфумерії працює в Україні та виходить на закордонний ринок" (BIBLIOTHEQUE DE PARFUM, 04.09). 2) "Як

полюбити прибирання або чому ми закохалися в Samsung Bespoke Jet" (SAMSUNG, 08.09). 3) "Як добре ви

знаєте туристичні місця України? Подорожуйте та обмінюйте кілометри залізниці на знижки у Bolt" (BOLT,

25.09).

• Додатково матеріали анонсувалися на ain.ua.

МАТЕРІАЛ AIN.UA МАТЕРІАЛ AIN.UAМАТЕРІАЛ AIN.UA

SLOTS CITY / SAMSUNG / DILA: NV.UA

• На NV.ua були опубліковані такі партнерські матеріали: 1) "NV Азарт разом зі Slots City Foundation починає

серію історій про волонтерів, які допомагають армії та переселенцям" (SLOT CITY, 09.09). 2) "Ера

справжньої гнучкості. ТОП-7 речей, які потрібно знати про нові гаджети Samsung" (SAMSUNG, 18.09). 3) "В

ім'я здоров’я кожної людини. ДІЛА відзначає 25-річчя" (DILA, 27.09).

• Додатково матеріали анонсувалися на nv.ua.

МАТЕРІАЛ NV.UA МАТЕРІАЛ NV.UAМАТЕРІАЛ NV.UA

https://biz.nv.ua/ukr/markets/krashchi-biznes-ideji-ukrajinskim-pidpriyemcyam-na-2023-rik-vid-5-uspishnih-innovatoriv-ostanni-novini-50334538.html
https://ain.ua/special/how-to-love-cleaning-with-samsung/
https://ain.ua/special/travel-and-exchange-with-bolt/
https://ain.ua/2023/09/04/bibliotheque-de-parfum-yak-praczyuye-brend-nishevoyi-parfumeriyi-v-ukrayini-ta-vyhodyt-na-zakordonnyj-rynok/
https://ain.ua/special/travel-and-exchange-with-bolt/
https://ain.ua/special/how-to-love-cleaning-with-samsung/
https://nv.ua/ukr/project.html
https://azart.nv.ua/ukr/articles/vilni-lyudi-50351415.html
https://techno.nv.ua/ukr/gadgets/samsung-top-7-rechey-yaki-potribno-znati-pro-novi-gadzheti-50346736.html
https://life.nv.ua/ukr/health/dila-yakist-doslidzhen-sistema-kontrolyu-i-192-viddilennya-shcho-zminilosya-v-robochi-cherez-viynu-50355180.html
https://azart.nv.ua/ukr/articles/vilni-lyudi-50351415.html
https://life.nv.ua/ukr/health/dila-yakist-doslidzhen-sistema-kontrolyu-i-192-viddilennya-shcho-zminilosya-v-robochi-cherez-viynu-50355180.html
https://techno.nv.ua/ukr/gadgets/samsung-top-7-rechey-yaki-potribno-znati-pro-novi-gadzheti-50346736.html
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УКРЗАЛІЗНИЦЯ” ЗАПУСТИЛА НОВИЙ ВІДЕОПРОЄКТ 

"ЗАЛІЗНА ВОЛЯ"

ВЕРСІЧ КВІ ТРА СЕРЧЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

• “Укрзалізниця” запустила новий відеопроєкт "Залізна воля". Він про надзвичайні історії залізничників і

залізничниць, які пройшли війну та повернулися до роботи в компанії. Історії героїв публікуються на YouTube

каналі “Укрзалізниці”. Наразі понад 10200 залізничників захищають Україну в лавах Сил оборони України.

Близько 600 залізничників демобілізовано. Окрім цього, щоб допомогти залізничникам, які постраждали від

війни, “Укрзалізниця” створила платформу “Залізна родина”.

• Новина була опублікована на ресурсах бренду.

ТИЗЕР ІСТОРІЯ 1 ІСТОРІЯ 2ПЛАТФОРМА UZ.GOV.UA

ПОСТ TG

ФОНД ДЕРЖМАЙНА УКРАЇНИ РАЗОМ I AM IDEA СТВОРИЛИ НОВУ 

КОМУНІКАЦІЙНУ СТРАТЕГІЮ
• ФДМУ (Фонд державного майна України) разом з креативною агенцією I AM IDEA розробили нову

комунікаційну стратегію та іміджеву кампанію. Продакшеном кампанії займався TOMIN. Команда створила

маніфест, щоб розповісти доступно кожному, що ФДМУ не просто продає майно, а робить все, щоб створити

в майбутньому новий економічний субʼєкт, який буде заробляти гроші для країни. “Маємо, дбаємо і

розвиваємо” – місія та нове комунікаційне повідомлення фонду.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

MMR.UA GAZETA-FP.COM.UA GALINFO.COM.UASPFU.GOV.UA

ПОСТ IG

ВІДЕО НА YT

https://zalizna-rodyna.uz.gov.ua/
https://youtu.be/EueV7R4Su38
https://youtu.be/IjmBABwTF5E
https://youtu.be/S-0tZuMWMR0
https://zalizna-rodyna.uz.gov.ua/
https://www.uz.gov.ua/press_center/up_to_date_topic/617508/
https://t.me/UkrzalInfo/4873
https://mmr.ua/show/mayemo-dbayemo-rozvyvayemo-fdmu-rozpoviv-scho-robyt-dlya-ukrayiny
https://gazeta-fp.com.ua/news/maemo-dbaemo-i-rozvivaemo-nova-strategiya-fondu-derzhmajna
https://galinfo.com.ua/news/fond_derzhmayna_ukrainy_razom_i_am_idea_stvoryly_novu_komunikatsiynu_strategiyu_405819.html
https://www.spfu.gov.ua/ua/news/fond-derzhavnogo-majna-ukraini-razom-z-kreativnou-agencieu-i-am-idea-stvorili-novu-komunikacijnu-strategiu-ta-zapustili-imidzhevu-kampaniu-9965.html
https://www.instagram.com/reel/CxaAvjLNpaF/
https://www.youtube.com/watch?v=WyTyMy6dNLs
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ВЕРСІЧ КВІ ТРА СЕРЧЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

КАМПАНІЯ ВІД “КОВАЛЬСЬКОЇ” ПРО МАЛІ БІЗНЕСИ КИЄВА

• У своїй кампанії #МоєЖиттяТут “Ковальська” розповідає про малі бізнеси, які стають культовими. У кампанії

було задіяно 88 сітілайтів та зупинок транспорту, 10 площин в метрополітені, 616 хвилин в ефірі 11

радіостанцій, 12 кінотеатрів, 4 спецпроекти в медіа, 9090 годин в YouTube, 3,4 млн показів в digital.

• Новина була опублікована на ресурсах бренду.

РОЛИК НА YTСАЙТ КАМПАНІЇ

BICKERSTAFF СТВОРИЛА КАМПАНІЮ ДЛЯ “ҐОКАРПАТИ”, У 

ЯКІЙ ПРЕДСТАВИЛА ЛОЖКУ ДЛЯ КЕФІРУ

• Креативна агенція Bickerstaff запустила кампанію для “Ґо Карпати”, у якій презентувала ложку для кефіру.

Ролик ложки для кефіру стилізували під щорічну презентацію Apple. Саму ложку виготовили зі сталі, вона

доступна в чотирьох кольорах. Патент на ложку офіційно зареєструвала створена спеціально для рекламної

кампанії ГО “Науково-дослідний інститут кефірної ложки української академії наук імені Ґ.О. Карпатського”.

• Новина була опублікована на ресурсах партнерів, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

THE-VILLAGEПОСТ IGСАЙТ ЛОЖКИ РОЛИК YTПОСТ IG BAZILIK.MEDIA MMR.UA

https://www.youtube.com/watch?v=h8j58Oabx8M
https://mylife.kovalska.com/
https://www.the-village.com.ua/village/food/food-news/343545-kreativniki-prezentuvali-pershu-v-sviti-lozhku-dlya-kefiru-tse-reklamna-kampaniya-dlya-gokarpati
https://www.instagram.com/reel/CxN9STitQQK/
https://gospoon.gokarpaty.com.ua/
https://www.youtube.com/watch?v=tmqmpeGgEI4
https://www.instagram.com/reel/CxNfqryNxyz/
https://bazilik.media/bickerstaff-stvoryla-kampaniiu-dlia-gokarpaty-u-iakij-predstavyla-lozhku-dlia-kefiru/
https://mmr.ua/show/pershu-u-sviti-lozhku-dlya-kefiru-prezentuvaly-yak-iphone
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КАМПАНІЯ SEASONS ВІД PUMA UKRAINE, 

SENATE AGENCY ТА HAVAS MEDIA UKRAINE

ВЕРСІЧ КВІ ТРА СЕРЧЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

• У підтримку осінньої колекції PUMA Seasons (створеної для активних видів відпочинку, зокрема трейлу,

Puma Ukraine та Senate Agency відправилися в Карпати, щоб зняти там ролик, який закохає в трейл з

одного відео. Додатково Senate Agency створили 3D-ролик з кросівками, який був розміщений на ТРЦ

Gulliver.

• Креатив опублікували на ресурсах партнерів, а деякі медіа розмістили публікації на своїх TG

каналах/сайтах. Додатково Havas Media Ukraine запустили промо кампанії в digital та OOH.

ПР НА 

DONTTAKEFAKE

TG ПОСТ НА 

DIGITALNIA

ВІДЕО+БАНЕРКОЛЕКЦІЯ SEASONS

ПОСТ IG 

PUMA

ПОСТ IG 

SENATE

3D РОЛИК НА 

ТРЦ GULLIVER

НОВА КАМПАНІЯ ВІД “ДАРНИЦІ” РОЗПОВІДАЄ ПРО ЗНАЧЕННЯ 

ТА ЦІННОСТІ, ЯКІ ЛЕЖАТЬ У ЇХНІЙ БУКВІ "Д"

• “Дарниця” вийшла із новою комунікацією і розкрила код літери D свого логотипу. Кампанія має два вектори

комунікацій – соціальний та брендовий, завданням яких є підтримка бойового духу мільйонів українців та

українок та закріплення розуміння того, що українські ліки – дієві та доступні. Як і минулого разу, нова

кампанія розроблена українським комунікаційним агентством Postmen.

• Креатив опублікували на ресурсах бренду, а деякі медіа розмістили публікації на своїх TG каналах/сайтах.

Додатково була запущена промо кампанія в digital та офлайн.

ПР НА MMR.UA

TG ПОСТ НА 

DIGITALNIA

DARNITSA.UA ВІДЕО НА YT

ПОСТ TG

https://donttakefake.com/puma-predstavlyaye-v-ukrayini-trejlovu-kolektsiyu-seasons-shho-potribno-pro-neyi-znaty/
https://t.me/digitalnia/2336
https://ua.puma.com/uk/seasons.html
https://www.instagram.com/reel/CxIE7NZtvE6/
https://www.instagram.com/reel/CxIMWc5tTYI/
https://www.instagram.com/reel/CxgH5DQNtGb/
https://mmr.ua/show/darnicya-rozpovila-pro-cinnosti-zakodovani-v-yiyi-literi-d
https://t.me/digitalnia/2384
https://www.darnitsa.ua/press-center/novini-kompan/darnitsya-viyshla-iz-novoyu-komunikatsiieyu-i-rozpovila-pro-tsinnosti-zakodovani-v-yiyi-literi-d
https://www.youtube.com/watch?v=pjvhv3QkaJw
https://t.me/darnytsia_health/796
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ВЕРСІЧ КВІ ТРА СЕРЧЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

НОВА КАМПАНІЯ ВІД CHER’17 + KAZKA В 

ПІДТРИМКУ PLUS-SIZE КОЛЕКЦІЇ

• CHER’17 представив дебютну plus-size колекцію, натхненницею та співавторкою якої стала Олександра

Заріцька, фронтвумен гурту KAZKA. До її виходу креативна агенція DRAMA QUEEN створила рекламний

кампейн. У ролику Саша та інші дівчата говорять про свій досвід життя з пишними формами та

демонструють свої “зовсім не зайві, звабливі кіло” в образах від CHER’17 + KAZKA.

• Креатив опублікували на ресурсах партнерів, а деякі медіа розмістили ПР-публікації на своїх сайтах.

Додатково була запущена промо кампанія в digital та OOH.

PLUS-SIZE КОЛЕКЦІЯ

РОЛИК IG ПОСТ IG KAZKA

NASHKIEV.UA DIVOCHE.MEDIA BAZILIK.MEDIA

РОЛИК НА ТРЦ 

GULLIVER

EVA ПРЕЗЕНТУВАЛА ОНОВЛЕНИЙ ЗАСТОСУНОК

• Лінія магазинів EVA презентувала оновлену версію мобільного застосунку та можливість обирати кешбек на

улюблені категорії товарів. Переглядати й замовляти товари віднині можна в самому застосунку. Серед

інших переваг релізу: вища швидкість завантаження та оновлений дизайн з більш зручним нативним меню.

• Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-

публікації на своїх сайтах.

THEPAGE.UA BAZILIKMEDIA BIT.UAПОСТ IG ПОСТ FB

https://cher17.com/product-category/cher17-kazka/
https://www.instagram.com/reel/CxzmEBBIVtu/
https://www.instagram.com/p/Cx8ZbuzIZ09/
https://nashkiev.ua/news/dlya-rozkishnih-debyutna-plus-size-kolektsiya-cher17-u-kolaboratsii-z-gurtom-kazka
https://divoche.media/2023/09/30/brend-cher-17-u-kolaboratsii-z-hurtom-kazka-vypustyv-pershu-kolektsiiu-odiahu-plus-size-ta-bodypozytyvne-video-dlia-rozkishnykh/
https://bazilik.media/cher-17-kazka-prezentuvaly-rolyk-do-vykhodu-plus-size-kolektsii/
https://www.instagram.com/reel/Cx5-eYpIhW-/
https://thepage.ua/ua/news/eva-rozshirila-mozhlivosti-mobilnogo-zastosunku
https://bazilik.media/eva-onovyla-svij-zastosunok-vin-pratsiuvatyme-iak-onlajn-mahazyn/
https://bit.ua/2023/09/krasa-u-tvoyih-rukah-u-eva-prezentuvaly-onovlenyj-zastosunok-teper-tam-mozhna-zamovlyaty-tovary/
https://www.instagram.com/p/CxV929foD-h/
https://www.facebook.com/watch/?v=294122563421272&extid=CL-UNK-UNK-UNK-IOS_GK0T-GK1C&ref=sharing
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ВЕРСІЧ КВІ ТРА СЕРЧЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

ВИКОРИСТАННЯ ГЕЙМИФІКАЦІЇ ВІД MONOBANK

У Monobank кожен клієнт зможе отримати власного персонажа – Кота, якого потрібно вдягнути. Щоб

отримати одяг, треба виконувати якісь завдання. Кота можна буде поставити собі на Аватар в mono,

показати в соцмережах або просто заходити та милуватись. Надалі у monobank оновлюватиметься

колекція, щоб кожен клієнт ще точніше зміг проявити себе в образі Кота. Для Колекціонерів Нагород

здобуті досягнення зберігаються в профілі, а за деякі з них вони зможуть одразу отримати цікаві речі.

ПОСТ TG

ТРЕНДОВІ 3D ОБ'ЄКТИ В КОМУНІКАЦІЯХ БРЕНДІВ

NON STOP 

ENERGY & ТРЦ 

GULLIVER

CHER'17 SAINT GLASSES KIM KIMCHI 

KOREAN BBQ
PONCHYK BOY Х 

ТЕХНО ЇЖАК
INTERTOP INTERTOP

https://t.me/OGoMono/1367
https://www.instagram.com/reel/CxdohvZNpcP/
https://www.instagram.com/reel/CxIxDKRoMmr/
https://www.instagram.com/reel/CwX5oG7IOYl/
https://www.instagram.com/reel/CwDK8C2tmYq/
https://www.instagram.com/reel/CxIiRh6trZJ/
https://www.instagram.com/reel/CxbKjHFtBdD/
https://www.instagram.com/reel/Cxfx-8jNZ62/
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ВЕРСІЧ КВІ ТРА СЕРЧЕР ЖОВ ЛИС ГРУЛИПЛЮТ БЕР

VBET UKRAINE ПРЕЗЕНТУЄ КАМПАНІЮ ”ОБ’ЄДНАНІ 

ФУТБОЛОМ. РАЗОМ СИЛЬНІШІ”

• Організатор азартних ігор VBET Ukraine та преміумспонсор Національної збірної України з футболу

презентували масштабну та багатокомпонентну рекламну кампанію "Об'єднані футболом. Разом сильніші".

Героями кампанії стали футболісти та тренер Національної збірної України. У відеороботі, основним

кольором якої став жовтий, візуалізовано карту України, а міста країни ототожнені з героями ролика.

Кампанія символізує собою єдину, об'єднану та неподільну Україну.

• Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-публікації на своїх

сайтах.

FOCUS.UA MARKETER.UAПОСТ IGРОЛИК НА YT UA.TRIBUNA.COM

ПЕРЕХОДЬ НА УКРАЇНСЬКУ ЛЕГКО З ЧАТ-БОТОМ ВІД ПУМБ
• ПУМБ продовжує програму БезуМОВНОЇ підтримки на 2 сезон для всіх українців. Аби швидко та легко разом

зі своїми клієнтами, працівниками та всіма охочими опанувати українську, ПУМБ започатковує мовну

програму з головним помічником – чат-ботом "БезуМОВНА підтримка". Бот підкаже переклад, вимову і

значення фінансових термінів, підбадьорить та змотивує переходити на українську в повсякденному житті.

Отримавши гарні відгуки від учасників, ПУМБ вирішив продовжити програму ще на один сезон

• Новина була опублікована на ресурсах бренду, а деякі медіа додатково розмістили ПР-

публікації на своїх сайтах.

ВІДЕО IGПОСТ IG ПОСТ IG

NASHKIEV.UATHE-VILLAGE.UA MARIECLAIRE.UA TSN.UA

https://focus.ua/uk/sport/590718-vbet-ukraine-prezentuye-kampaniyu-shcho-ob-yednuye-vsyu-ukrajinu
https://marketer.ua/ua/stronger-together-ukrainian-football-stars-become-faces-of-vbet-ukraine-campaign/
https://www.instagram.com/reel/Cw2DSBWIV8c/
https://www.youtube.com/watch?v=A3FaprOpOKk
https://ua.tribuna.com/uk/football/1000000093328-vbet-ukraine-predstavlyaet-kampaniyu-obedinennye-futbolo/
https://t.me/bezumovnapidtrymka_bot
https://www.instagram.com/p/CwpeDIdKOqL/
https://www.instagram.com/p/CxF-mPoqsRg/
https://www.instagram.com/p/CxnrAR2MgW1/
https://nashkiev.ua/news/pumb-rozpochinae-novii-sezon-programi-bezumovna-pidtrimka-20
https://www.the-village.com.ua/village/city/promo/343871-bezumovna-pidtrimka-pumb
https://marieclaire.ua/uk/obshhestvo/programa-pumb-bezumovna-pidtrimka
https://tsn.ua/groshi/pumb-rozpochinaye-noviy-sezon-programi-bezumovna-pidtrimka-2-0-2408260.html
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У третьому кварталі 2023 року нестандартні кейси були згруповані в

такі блоки: партнерство, спецпроєкти, кампанії військової тематики,

благодійні кампанії, поточні рекламні кампанії, ситуаційні та трендові

рекламні кампанії, національні кампанії. Далі детальніше про ключові

тенденції та найбільш яскраві приклади.

В напрямку партнерства без особливих змін. Наприклад, COMFY

продовжив свою арт-колаборацію з київським письменником Антоном

Фрідляндом, суть якої полягає в написанні смішних оповідань, де

органічно згадується бренд (кейс липень, кейс №1 серпень та кейс

№2 серпень). Така тривала співпраця говорить про те, що аудиторія

добре сприймає використання гумору в ці складні часи.

Незважаючи на те, що підтримка України залишалася актуальною

темою багатьох спецпроєктів, бренди все більше використовували

теми загального характеру, такі як: здоров’я, кохання, досягнення

успіху та історії про людей. Серед проєктів, які найбільше

запам’яталися, можна виділити спецпроєкт "Поєднані коханням", що

був запущений ювелірною мережею "Золотий Вік" у самому розпалі

весільного сезону 2023, присвячений розкриттю найцікавіших аспектів

українських весільних традицій. А також – нову кампанію від GUSHKA,

у якій бренд відтворив атмосферу Гуцульщини: культуру, традиції та

історії людей. Кампейн присвячений усім, хто працює та живе на

Гуцульщині – людям, завдяки яким цей регіон досі залишається

осередком традицій.

Кампанії військової та благодійної тематики, як завжди були

повністю націлені на згуртування українців та наближення

довгоочікуваної перемоги. Наймасштабнішою кампанією в цій

тематиці виявилася операція “Єдність” організована Monobank,

United24 та БФ "Повернись живим" на збір 10 000 FPV-дронів з

подальшою доукомплектацією боєприпасами. Ця кампанія в

результаті отримала велику підтримку від українських брендів

(Rozetka, Intertop, Інтерхім, Study, Favbet, Varus, Comfy, Сільпо,

Пузата Хата, Ябко, ARX, тощо), які долучилися до збору.

https://www.facebook.com/comfy.ua/posts/7013589642004222
https://www.facebook.com/comfy.ua/posts/pfbid032Lro33bygUGt5HZfQjP5tVgKn5t5DSTcJzayPCPptbm71moyGaMDqvb9RBWHHLY4l
https://www.facebook.com/comfy.ua/posts/pfbid01BG423Dot9i5YvaEBgX2y45SWCyxNtAhzT8WtBXYvohgKsay11jSVh9rmXvMtdNql
https://zolotoyvek.ua/ua/zolotiy-vik-ta-the-village-predstavili-spilniy-spetsproekt-poednani-kohannyam-u-samomu-rozpali-vesilnogo-sezonu-2023/
https://youtu.be/oL_LN6diCdg
https://www.instagram.com/p/Cv7RDkjtSwi/
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У звітному кварталі поточні рекламні кампанії збільшилися в об’ємі кейсів

у порівнянні з попередніми періодами. Популярним був напрямок запуску

оновлених платформ (наприклад, нова комунікаційна платформа “Моє” від

Ощадбанк) та підтримки своїх продуктів (кампанія від PUMA Ukraine в

підтримку осінньої колекції Seasons або кампанія від CHER’17 + KAZKA в

підтримку plus-size колекції). Окрім цього траплялися і більш

нестандартні кейси, як от кампанія від Ukon, в якій бренд обіграв найбільш

упізнаванні реклами українського ринку.

Тенденція до зменшення ситуаційних рекламних кампаній продовжила

спостерігатися. Раніше ми з легкістю могли зустріти безліч кейсів по

декільком різним темам чи подіям в рамках одного місяця, а от зараз навіть

за квартал вдалося оформити всього кілька. Наприклад, в липні більшість

ситуативу від брендів (Київстар, Monobank, Uklon, Галичина, АТБ, ДІЯ та

інші) було присвячено прем’єрі фільму “Барбі”, в результаті чого весь

інтернет заповнили рожеві кольори. У серпні ж вся увага клієнтів (Київстар,

Monobank, Uklon, Сільпо, АТБ, Комфі та інші) зосередилася на підготовці

проявів до Дня Незалежності України, що в свою чергу надало таким

кампаніям національного характеру. А в вересні взагалі не було показано

жодного кейсу класичного ситуативу, лише кілька національних кампаній,

таких як от масштабна рекламна кампанія "Об'єднані футболом. Разом

сильніші", яка була організована VBET Ukraine та преміумспонсором

Національної збірної України з футболу.

Загалом третій квартал не відзначився збільшенням нестандартиних

кейсів. Більше всього проявів спостерігалося в середині кварталу в серпні,

менше на початку – в липні і ще менше в кінці – в вересні. Скоріше за все,

така динаміка була пов'язана з оптимізацією бюджету клієнтами та

подальшим посиленням їхніх виходів в 4-му кварталі поточного року. Із

цікавого слід відмітити, що з серпня набрали оберти трендові кампанії.

Ключовим трендом виявилося використання 3D об'єктів в комунікаціях

брендів (CHER'17, SOVA, Клопотенко). А в вересні він ще й посилився за

рахунок збільшення кількості кейсів (NON STOP, INTERTOP, CHER'17,

Saint Glasses, Kim Kimchi Korean BBQ, Ponchyk Boy & Техно Їжак). Це

говорить про те, що клієнти не тільки продовжили реалізовувати свої

розміщення під час війни, а ще й слідкували за світовими тенденціями, не

боялися експериментувати та виділяти свої бюджети на щось нове.

https://www.youtube.com/watch?v=sUuLeUPcKBg
https://www.instagram.com/reel/CxIE7NZtvE6/
https://www.instagram.com/reel/CxzmEBBIVtu/
https://www.youtube.com/watch?v=Jwcyo6EKoSc
https://www.youtube.com/watch?v=A3FaprOpOKk

